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1. Пояснительная записка 
1.1. Цель и задачи дисциплины 
Цель дисциплины - получение студентами систематизированных знаний и практических навыков по использованию Интернета как канала коммуникации и СМИ. Углубить знания и навыки студентов в области конвергентной журналистики.
Задачи дисциплины:
· научить применять Интернет-технологии в организации связей с общественностью;

· научить анализировать медиарынок, прогнозировать его развитие в связи с цифровизацией и конвергентностью, осваивать разные кросс-медийные платформы и навыки кросс-медийного универсального журналиста.
1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с индикаторами достижения компетенций
	Компетенция
(код и наименование)
	Индикаторы компетенций
(код и наименование)
	Результаты обучения

	ПК-1. Способен осуществлять авторскую деятельность по созданию и редактированию информационных ресурсов
	ПК-1.1. Осуществляет поиск информации по тематике сайта
	Знать: современные потребности и запросы глобального, национального и регионального сообществ; методы создания и продвижения медиапродукции в онлайн и офлайн среде с учетом отражения социально значимых ценностей. 

Уметь: собирать и анализировать данные по запросам и потребностям сообщества; создавать и продвигать коммуникационный продукт с учетом социально значимых ценностей.

Владеть: способностью к созданию медиапродукта с учетом потребностей и запросов глобального, национального и регионального сообществ с отражением определенных социально значимых ценностей.

	ПК 2. Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта
	ПК 2.3. Осуществляет мониторинг обратной связи с разными целевыми группами
	Знать: принципы, подходы, стратегии и методы формирования деятельности, направленной на создания и продвижение продукции (услуг) компании в среде Интернет; Уметь: осуществлять мониторинг обратной связи с разными целевыми группами; готовить тексты рекламы. проектировать технологии продвижения компании целевой аудитории и персоналу организации; Владеть: основными методами продвижения и организации рекламной и PR деятельности направленной на укрепление имиджа и коммерческой эффективности работы компании;


1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина «Кроссмедиа» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений учебного плана.
Для освоения дисциплины «Кроссмедиа» необходимы знания, умения и владения, сформированные в ходе изучения следующих дисциплин и прохождения практик: «Интернет-журналистика» и «Организация работы конвергентной редакции».
В результате освоения дисциплины «Кроссмедиа» формируются знания, умения и владения, необходимые для изучения следующих дисциплин и прохождения практик: «Медиааналитика» и «Блогинг и медиа».
2. Структура дисциплины
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 4 з.е., 108 академических часов.
Структура дисциплины для очной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	1
	Лекции
	20

	
	Семинары/практические/лабораторные работы
	20

	
 Всего:
	40


Объем дисциплины в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 104 академических часа. 

Структура дисциплины для заочной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	1
	Лекции
	8

	
	Семинары/практические/лабораторные работы
	8

	
 Всего:
	16


Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 128 академических часов. 
3. Содержание дисциплины
	№
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание

	1
	Базовые принципы формирования медиасистем, специфика различных СМИ.
	Особенности крупнейших зарубежных национальных систем СМИ; мировые тенденции развития медиаотрасли. Основные виды, типы СМИ, базовые типологические признаки: функции, аудитория, принципы формирования содержания (контента), методы работы журналиста.

	2
	Информационное общество 21 века. Становление, перспективы.
	Становление информационного общества. Определения и признаки информационного общества. Специфика - система и структура - информационного пространства. Типология медиасистем. Корпоративные коммуникации в информационном обществе

	3
	Конвергенция и кроссмедийность как главные медиатренды 21 века.

	Конвергенция и кроссмедийность: терминологические свойства. Жанры кроссмедийной журналистики. Традиционные СМИ в процессе конвергенции.

	4
	Влияние конвергенции на организацию редакции и работу журналистов.

	Новые модели развития кроссмедиа. Модели современной организации редакции. Мультимедиа и кроссмедиа. Централизованная разработка тем и разделов новостей с помощью концепций Newsdesk и Newsroom.

	5
	Кроссмедийность как экономическая стратегия издательств. 
	Роль конвергенции и кросс-медиа в смене

экономической модели СМИ. Концентрация СМИ: этапы, бизнес-модели. Структура и типы медиахолдинга. Доминирующие игроки на мировом информационном рынке и их активы.

	6
	Социальные медиа и социальные тренды как разновидность рекламной активности в интернете.
	Геймификация и иммерсивные проекты в СМИ. Типы новостных игр. Тесты как новый формат игрового контента. Новостные игры. Тенденции развития иммерсивных технологий.


4. Образовательные технологии
Для проведения занятий лекционного типа по дисциплине применяются такие образовательные технологии как интерактивные лекции, беседы, консультации.
Для проведения занятий практического типа используются групповые дискуссии магистрантов по наиболее сложным темам и проблемам, доклады, защита проекта, работа в компьютерном классе.
В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и территории МГУ имени А.И. Куинджи для организации учебного процесса с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий могут быть использованы следующие образовательные технологии:

– видео-лекции;
– онлайн-лекции в режиме реального времени;

– электронные учебники, учебные пособия, научные издания в электронном виде и доступ к иным электронным образовательным ресурсам;

– системы для электронного тестирования;

– консультации с использованием телекоммуникационных средств.
5. Оценка планируемых результатов обучения

5.1 Система оценивания
	Форма контроля
	Макс. количество баллов

	
	За одну работу
	Всего

	Текущий контроль: 
	
	

	- практические задания (темы 1-6)
	5 баллов
	30 баллов

	- подготовка и презентация доклада
	10 баллов
	10 баллов

	- защита проекта
	20 баллов
	20 баллов

	Промежуточная аттестация – экзамен
	40 баллов

	Итого за семестр
	100 баллов


Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок и в шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей:

	100-балльная шкала
	Традиционная шкала
	5-балльная шкала
	Шкала ECTS

	90 – 100
	отлично
	зачтено


	5
	A

	82 – 89
	хорошо
	зачтено
	4
	B

	75 – 81
	хорошо
	зачтено
	4
	C

	67 – 74
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	D

	60 – 66
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	E

	35 – 59
	неудовлетворительно
	не зачтено
	2
	FX

	0 – 34
	неудовлетворительно
	
	2
	F


5.2 Критерии выставления оценки по дисциплине 

	Баллы/ Шкала ECTS
	Оценка по дисциплине

	Критерии оценки результатов обучения по дисциплине

	100-90/A
	отлично/

зачтено


	Выставляется обучающемуся, если он глубоко и прочно усвоил теоретический и практический материал, может продемонстрировать это на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.  

Обучающийся исчерпывающе и логически стройно излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с практикой, справляется с решением задач профессиональной направленности высокого уровня сложности, правильно обосновывает принятые решения. 

Свободно ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «высокий».

	89-82/В
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего и высокого уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	81-75/C
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская существенных неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Достаточно хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	74-67/D
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает отдельные ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает определённые затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует достаточный уровень знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	66-60/Е
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на низком уровне теоретический и практический материал, допускает ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, слабо владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует удовлетворительный уровень знания учебной литературы по дисциплине. Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	59-35/ FX
	неудовлет-ворительно/

не зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает грубые ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, не владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за дисциплиной, не сформированы. 

	34-0/F
	
	


5.3 Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине
Практические индивидуальные задания
1. Презентация «4 уровня кроссмедиа»;

2. Презентация «Анализ деятельности медиахолдинга» (выбрать самостоятельно медиахолдинг для исследования);
3. История кросс-медийного СМИ.

Список примерных вопросов для экзамена
1. Понятие кроссмедиа.

2. Принципы построения новостных материалов на страницах кроссмедийных изданий.

3. Процессы медиаконвергенции.

4. Работа в ньюз-руме.

5. Платформы для функционирования кроссмедийных СМИ.

6. Кроссмедиа и социальные сети.

7. Концепция развития кроссмедийных СМИ.

8. Создание объемных материалов (на примере лонгридов, инфорграфики и материалов big-data)

9. Веб-дизайн. Требования к структуре контента и навигации.

10. Медийная платформа как канал интернет-коммуникации.

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

6.1 Список источников и литературы
Источники:
Литература:
Основная:
1. Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа: учебник для вузов. – М.: Издательский дом Высшей школы экономики, 2017. – 422 с. 

2. Мультимедийная журналистика: учебник для вузов / А. Г. Качкаева и др.; под общ. ред. А. Г. Качкаевой, С. А. Шомовой. – М.: Изд. дом Высш. шк. экономики, 2017. – 412 с.

3. Калмыков, А.А. Интернет-журналистика: Учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 021400 «Журналистика» / А.А. Калмыков, Л.А. Коханова. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 383 с. — (Серия «Медиаобразование»). - ISBN 978-5-238-00771-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028746
4. Журналистика и конвергенция: почему и как традиционные СМИ превращаются в мультимедийные / под ред. А.Г Качкаевой., 2010.

5. Ткаченко, О. Н. Взаимодействие пользователей с интерфейсами информационных систем для мобильных устройств: исследование опыта : учебное пособие / О. Н. Ткаченко. — Москва : Магистр : ИНФРА-М, 2020. — 152 с. - ISBN 978-5-9776- 0457-4. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1045717
6. Сенаторов, А. Контент-маркетинг: Стратегии продвижения в социальных сетях: Учебное пособие / Сенаторов А. - М.:Альпина Паблишер, 2016. - 153 с.: ISBN 978- 5-9614-5526-7. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1002559
Дополнительная:
1. Дженкинс Г. Конвергентная культура. Столкновение старых и новых медиа / Г. Дженкинс. – Москва: Группа компаний «РИПОЛ классик», 2019. – 384 с.
2. Баранова, Е. А. Конвергентная журналистика. Теория и практика : учебное пособие для бакалавриата и магистратуры / Е. А. Баранова. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 269 с. — (Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-3737-4. — URL : https://urait.ru/bcode/426187
3. Книга как продукт медиаиндустрии. Кросс-платформенные модели взаимодействия // Книжнаяиндустрия. 2013. № 8
4. Гуриков, С. Р. Интернет-технологии : учеб. пособие / С.Р. Гуриков. — Москва : ФОРУМ : ИНФРА-М, 2019. — 184 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). - ISBN 978-5-00091-448-9. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/995496
5. Халилов Д. Маркетинг в социальных сетях.- М.: Манн, Иванов и фербер, 2016.- 240 с. https://moi-portal.ru/upload/iblock/8b2/8b2246b6b04d87c9065730d33e451f49.pdf
6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
1. Научный журнал «Медиаскоп» www.mediascope.ru
7. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Для обеспечения дисциплины используется материально-техническая база образовательного учреждения: учебные аудитории, оснащённые компьютером, проектором и доской для демонстрации учебных материалов для лекционных занятий, а также компьютерный класс для практических занятий.
Состав программного обеспечения:
1. Windows 
2. Microsoft Office
8. Методические материалы

8.1 Планы практических занятий
Тема 1. Практическая работа. Базовые принципы формирования медиасистем, специфика различных СМИ.
Вопросы для обсуждения:
1. Особенности крупнейших зарубежных национальных систем СМИ;

2. Мировые тенденции развития медиаотрасли; 

3. Основные виды, типы СМИ, базовые типологические признаки: функции, аудитория, принципы формирования содержания (контента), методы работы журналиста.
Список литературы:

1. Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа: учебник для вузов. – М.: Издательский дом Высшей школы экономики, 2017. – 422 с. 

2. Баранова, Е. А. Конвергентная журналистика. Теория и практика : учебное пособие для бакалавриата и магистратуры / Е. А. Баранова. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 269 с. — (Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-3737-4. — URL : https://urait.ru/bcode/426187
Тема 2. Практическая работа. Информационное общество 21 века. Становление, перспективы
Вопросы для обсуждения:
1. Становление информационного общества;

2. Определения и признаки информационного общества;

3. Специфика - система и структура - информационного пространства;

4. Типология медиасистем;

5. Корпоративные коммуникации в информационном обществе.
Список литературы:

1. Журналистика и конвергенция: почему и как традиционные СМИ превращаются в мультимедийные / под ред. А.Г Качкаевой., 2010.

2. Ткаченко, О. Н. Взаимодействие пользователей с интерфейсами информационных систем для мобильных устройств: исследование опыта : учебное пособие / О. Н. Ткаченко. — Москва : Магистр : ИНФРА-М, 2020. — 152 с. - ISBN 978-5-9776- 0457-4. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1045717

3. Сенаторов, А. Контент-маркетинг: Стратегии продвижения в социальных сетях: Учебное пособие / Сенаторов А. - М.:Альпина Паблишер, 2016. - 153 с.: ISBN 978- 5-9614-5526-7. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1002559

Тема 3. Практическая работа. Конвергенция и кроссмедийность как главные медиатренды 21 века.
Вопросы для обсуждения:
1. Конвергенция и кроссмедийность: терминологические свойства;

2. Жанры кроссмедийной журналистики;

3. Традиционные СМИ в процессе конвергенции.
Список литературы:

1. Мультимедийная журналистика: учебник для вузов / А. Г. Качкаева и др.; под общ. ред. А. Г. Качкаевой, С. А. Шомовой. – М.: Изд. дом Высш. шк. экономики, 2017. – 412 с.

2. Калмыков, А.А. Интернет-журналистика: Учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 021400 «Журналистика» / А.А. Калмыков, Л.А. Коханова. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 383 с. — (Серия «Медиаобразование»). - ISBN 978-5-238-00771-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028746

3. Журналистика и конвергенция: почему и как традиционные СМИ превращаются в мультимедийные / под ред. А.Г Качкаевой., 2010.

Тема 4. Практическая работа. Влияние конвергенции на организацию редакции и работу журналистов.
Вопросы для обсуждения:
1. Новые модели развития кроссмедиа;

2. Модели современной организации редакции;

3. Мультимедиа и кроссмедиа;

4. Централизованная разработка тем и разделов новостей с помощью концепций Newsdesk и Newsroom.

Список литературы:

1. Мультимедийная журналистика: учебник для вузов / А. Г. Качкаева и др.; под общ. ред. А. Г. Качкаевой, С. А. Шомовой. – М.: Изд. дом Высш. шк. экономики, 2017. – 412 с.

2. Калмыков, А.А. Интернет-журналистика: Учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 021400 «Журналистика» / А.А. Калмыков, Л.А. Коханова. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 383 с. — (Серия «Медиаобразование»). - ISBN 978-5-238-00771-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028746

3. Журналистика и конвергенция: почему и как традиционные СМИ превращаются в мультимедийные / под ред. А.Г Качкаевой., 2010.

Тема 5. Практическая работа. Кроссмедийность как экономическая стратегия издательств.
Вопросы для обсуждения:
1. Роль конвергенции и кросс-медиа в смене экономической модели СМИ; 

2. Концентрация СМИ: этапы, бизнес-модели;

3. Структура и типы медиахолдинга;

4. Доминирующие игроки на мировом информационном рынке и их активы.
Список литературы:

1. Сенаторов, А. Контент-маркетинг: Стратегии продвижения в социальных сетях: Учебное пособие / Сенаторов А. - М.:Альпина Паблишер, 2016. - 153 с.: ISBN 978- 5-9614-5526-7. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1002559
2. Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа: учебник для вузов. – М.: Издательский дом Высшей школы экономики, 2017. – 422 с. 

Тема 6. Практическая работа. Социальные медиа и социальные тренды как разновидность рекламной активности в интернете.
Вопросы для обсуждения:
1. Геймификация и иммерсивные проекты в СМИ;

2. Типы новостных игр;

3. Тесты как новый формат игрового контента;

4. Тенденции развития иммерсивных технологий.

Список литературы:

1. Сенаторов, А. Контент-маркетинг: Стратегии продвижения в социальных сетях: Учебное пособие / Сенаторов А. - М.:Альпина Паблишер, 2016. - 153 с.: ISBN 978- 5-9614-5526-7. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1002559
2. Книга как продукт медиаиндустрии. Кросс-платформенные модели взаимодействия // Книжнаяиндустрия. 2013. № 8

3. Гуриков, С. Р. Интернет-технологии : учеб. пособие / С.Р. Гуриков. — Москва : ФОРУМ : ИНФРА-М, 2019. — 184 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). - ISBN 978-5-00091-448-9. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/995496

8.2 Методические рекомендации по подготовке письменных работ
Требования к докладу:

· материал, использованный в докладе, должен относится строго к выбранной теме;
· необходимо изложить основные аспекты проблемы не только грамотно, но и в соответствии с той или иной логикой (хронологической, тематической, событийной и др.) 
Структура и содержание доклада. 
Введение — это вступительная часть научно-исследовательской работы. Автор должен приложить все усилия, чтобы в этом небольшом по объему разделе показать актуальность темы, раскрыть практическую значимость ее, определить цели и задачи эксперимента или его фрагмента. 
Основная часть. В ней раскрывается содержание доклада. В основной части могут быть также представлены схемы, диаграммы, таблицы, рисунки и т.д. 
В заключении содержатся итоги работы, выводы, к которым пришел автор, и рекомендации. Заключение должно быть кратким, обязательным и соответствовать поставленным задачам. Требования к оформлению доклада: 
Объем доклада может колебаться в пределах 5-10 печатных страниц; 
Доклад должен быть выполнен грамотно, с соблюдением культуры изложения.
Приложение 1. Аннотация
рабочей программы дисциплины
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина «Кроссмедиа» реализуется на факультете филологии и массовых коммуникаций кафедрой медиакоммуникаций.
Цель дисциплины «Кроссмедиа»: получение студентами систематизированных знаний и практических навыков по использованию Интернета как канала коммуникации и СМИ. Углубить знания и навыки студентов в области конвергентной журналистики.
Задачи дисциплины: научить применять Интернет-технологии в организации связей с общественностью; научить анализировать медиарынок, прогнозировать его развитие в связи с цифровизацией и конвергентностью, осваивать разные кросс-медийные платформы и навыки кросс-медийного универсального журналиста.
Дисциплина «Кроссмедиа» направлена на формирование следующих компетенций: 

ПК-1. Способен осуществлять авторскую деятельность по созданию и редактированию информационных ресурсов;

ПК 2. Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта.
В результате освоения дисциплины «Кроссмедиа» обучающийся должен:
Знать: современные потребности и запросы глобального, национального и регионального сообществ; методы создания и продвижения медиапродукции в онлайн и офлайн среде с учетом отражения социально значимых ценностей; принципы, подходы, стратегии и методы формирования деятельности, направленной на создания и продвижение продукции (услуг) компании в среде Интернет.

Уметь: собирать и анализировать данные по запросам и потребностям сообщества; создавать и продвигать коммуникационный продукт с учетом социально значимых ценностей; осуществлять мониторинг обратной связи с разными целевыми группами; готовить тексты рекламы. проектировать технологии продвижения компании целевой аудитории и персоналу организации.

Владеть: способностью к созданию медиапродукта с учетом потребностей и запросов глобального, национального и регионального сообществ с отражением определенных социально значимых ценностей; основными методами продвижения и организации рекламной и PR деятельности, направленной на укрепление имиджа и коммерческой эффективности работы компании.

По дисциплине «Кроссмедиа» предусмотрена промежуточная аттестация в форме экзамена.
Общая трудоемкость освоения дисциплины «Кроссмедиа» составляет 4 зачетных единицы.
