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1. Пояснительная записка 

1.1. Цель и задачи дисциплины 
Цель дисциплины - формирование у будущих специалистов понимания общих закономерностей рекламы и принципов связей с общественностью как одного из средств массовой коммуникации, обеспечивающей эффективное управление коммуникациями организации.
Задачи: 
· изучение функций, принципов, видов, средств рекламы и связей с общественностью;
· изучение основ коммуникационного менеджмента; 
· формирование базовых представлений о профессиональной деятельности специалиста по рекламе и СО (связям с общественностью).
1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с индикаторами достижения компетенций
	Компетенция
(код и наименование)
	Индикаторы компетенций
(код и наименование)
	Результаты обучения

	УК-3. Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде
	УК-3.1. Понимает эффективность использования стратегии сотрудничества для достижения поставленной цели; определяет роль каждого участника в команде
	Знает: эффективность использования стратегии сотрудничества для достижения поставленной цели.
Умеет: определять роль каждого участника в команде

	
	УК-3.2 Эффективно взаимодействует с членами команды; участвует в обмене информацией, знаниями и опытом; содействует презентации результатов работы команды; соблюдает этические нормы взаимодействия
	Умеет: эффективно взаимодействовать с членами команды; участвовать в обмене информацией, знаниями и опытом; содействовать презентации результатов работы команды; соблюдать этические нормы взаимодействия

	ОПК-2 
Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и(или) коммуникационных продуктах
	ОПК-2.1. Знает систему общественных и государственных институтов, механизмы их функционирования и тенденции развития


	Знает: систему общественных и государственных институтов, механизмы их функционирования и тенденции развития

	
	ОПК-2.2. Способен учитывать основные тенденции развития общественных и государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или коммуникационных продуктов
	Умеет: учитывать основные тенденции развития общественных и государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или коммуникационных продуктов

	ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических

механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования
	ОПК-5.2. Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы
	Умеет: осуществлять свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы


1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина «Реклама и связи с общественностью» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений.
Для освоения дисциплины «Реклама и связи с общественностью» необходимы знания, умения и владения, сформированные в ходе изучения следующих дисциплин: «Введение в специальность», «Копирайтинг», «Спичрайтинг», «Имиджелогия».
В результате освоения дисциплины формируются знания, умения и владения, необходимые для изучения следующих дисциплин: «Профессиональные творческие студии»,










2. Структура дисциплины
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 3 з.е., 108 академических часов.
Структура дисциплины для очной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	8
	Лекции
	20

	8
	Семинары
	22

	                  Всего за семестр:
	42


Объем дисциплины в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 66 академических часов. 

Структура дисциплины для заочной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	8
	Лекции
	6

	8
	Семинары
	6

	                  Всего за семестр:
	12


Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 96 академических часов. 

3. Содержание дисциплины
	№
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание

	1
	Реклама как полифункциональное явление
	Реклама как специфическая форма информации. Реклама как вид информации. Реклама как способ распространения информации. Экономические функции рекламы. Идеологические функции рекламы. Функции рекламы как формы массовой культуры. Целевая аудитория или референтные группы (группы прогнозируемого поведения).

	2
	Связи с общественностью: основные понятия и определения. История PR
	Понятие «связи с общественностью». PR и родственные понятия: сходство и отличие. Функции PR. Принципы PR. История зарубежного PR. История PR в России.

	3
	Типология рекламы по носителям рекламного

обращения. Специфика наружной, печатной, 

телевизионной и радиорекламы
	Наружная реклама. Радиореклама. Специфика радиообращения. Виды рекламных радиобращений. Интернет-реклама. Печатные СМИ. Виды печатной рекламы. Телевизионная реклама: специфика обращения.

	4
	Правовые основания PR. Профессиональные PR-сообщества и издания
	Правовое обеспечения связей с общественностью. Профессиональная этика PR-специалиста. Профессиональные требования к PR-специалисту. Международные и национальные профессиональные объединения специалистов в области связей с общественностью. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО). Профессиональные российские PR-издания.

	5
	Типы рекламы по характеру реагирования 

и типу целевой аудитории. Специфика сбытовой, имиджевой и иммажитивной рекламы. Способы и формы аргументации. Типы рекламы по алгоритму продвижения, целям и задачам
	Специфика сбытовой рекламы. Имиджевая реклама товаров. Имажитивная реклама. Приемы создания. Информативная или информирующая реклама. Сравнительная реклама. Напоминающая реклама или подкрепляющая.

	6
	Прикладные социологические исследования в PR
	Типы и виды выборки. Методы сбора информации. Обработка данных исследования. Общественность и общественное мнение как главные объекты PR-деятельности.

	7
	Способы и формы привлечения внимания к рекламируемому товару или услуге. Структура рекламного обращения. Слоган как структурная составляющая текста. Изображение в рекламе. 

Соотношение текста и иллюстрации. Бренд и логотип в рекламе
	Основные формы привлечения внимания к рекламируемому товару. Использование известных имен. Рекламное обращение. Слоган. Основные требования к слогану. Основные типы слоганов. Цвет – один из самых значимых элементов рекламы. Правильное соотношение изображения и текста. Понятие бренда, торговой марки и логотипа.

	8
	Средства коммуникации в РR. Корпоративный имидж
	Сущность массовой коммуникации. Виды и средства коммуникации. Специфика корпоративного имиджа. Миссия, видение, корпоративная философия. История-легенда. Корпоративный кодекс. Виртуальный герой. Внешнее окружение. Название и слоган. Фирменный стиль.

	9
	Алгоритмы продвижения товара или услуги. Выбор персонажа для рекламного обращения. Специфика аргументации в рекламе. Рекламный процесс, его принципиальная схема, участники, составляющие, их взаимодействие. Рекламное агентство. Специфика деятельности. Функции
	Алгоритмы продвижения товара – механизмы психологического воздействия на потребителя. Стимулирование сбыта. Основные требования к рекламным персонажам. Аргументация и ее классификация. Роль лексики и синтаксиса в аргументации. Использование диалога в рекламном тексте. Использование свидетельств. Использование статистических данных. Использование примеров. Контраргументация. Современная схема рекламного процесса.


4. Образовательные технологии
Для проведения занятий лекционного типа по дисциплине применяются такие образовательные технологии как интерактивные лекции, беседы, консультирование, метод группового взаимообучения.

Для проведения занятий семинарского типа используются групповые дискуссии бакалавров по наиболее сложным темам и проблемам, доклады, работа в компьютерном классе.
В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и территории МГУ имени А.И. Куинджи для организации учебного процесса с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий могут быть использованы следующие образовательные технологии:

– видео-лекции;

– онлайн-лекции в режиме реального времени;

– электронные учебники, учебные пособия, научные издания в электронном виде и доступ к иным электронным образовательным ресурсам;

– системы для электронного тестирования;

– консультации с использованием телекоммуникационных средств.
5. Оценка планируемых результатов обучения

5.1 Система оценивания
	Форма контроля
	Макс. количество баллов

	
	За одну работу
	Всего

	Текущий контроль: 
	
	

	- опрос
	5 баллов
	30 баллов

	- участие в дискуссии на семинаре
	5 баллов
	10 баллов

	- контрольная работа (темы 1-3)
	10 баллов
	10 баллов

	- контрольная работа (темы 4-5)
	10 баллов
	10 баллов

	Промежуточная аттестация – экзамен 
	40 баллов

	Итого за семестр
	100 баллов


Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок и в шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей:

	100-балльная шкала
	Традиционная шкала
	5-балльная шкала
	Шкала ECTS

	90 – 100
	отлично
	зачтено


	5
	A

	82 – 89
	хорошо
	зачтено
	4
	B

	75 – 81
	хорошо
	зачтено
	4
	C

	67 – 74
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	D

	60 – 66
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	E

	35 – 59
	неудовлетворительно
	не зачтено
	2
	FX

	0 – 34
	неудовлетворительно
	
	2
	F


5.2 Критерии выставления оценки по дисциплине 

	Баллы/ Шкала ECTS
	Оценка по дисциплине

	Критерии оценки результатов обучения по дисциплине

	100-90/A
	отлично/

зачтено


	Выставляется обучающемуся, если он глубоко и прочно усвоил теоретический и практический материал, может продемонстрировать это на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.  

Обучающийся исчерпывающе и логически стройно излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с практикой, справляется с решением задач профессиональной направленности высокого уровня сложности, правильно обосновывает принятые решения. 

Свободно ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «высокий».

	89-82/В
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего и высокого уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	81-75/C
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская существенных неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Достаточно хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	74-67/D
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает отдельные ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает определённые затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует достаточный уровень знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	66-60/Е
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на низком уровне теоретический и практический материал, допускает ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, слабо владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует удовлетворительный уровень знания учебной литературы по дисциплине. Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	59-35/ FX
	неудовлет-ворительно/

не зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает грубые ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, не владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за дисциплиной, не сформированы. 

	34-0/F
	
	


5.3 Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине
При изучении учебной дисциплины «Реклама и связи с общественностью» применяется текущий и итоговый контроль знаний студента.

Текущий контроль осуществляется в форме контроля систематичности и активности работы студента в течение семестра при изучении программного материала дисциплины, в частности: выступления на семинарских занятиях; участие в обсуждении вопросов по определенной теме; ответы на вопросы преподавателя; подготовка индивидуальных научно-исследовательских задач по отдельным вопросам; участие в научно-практических мероприятиях по проблемам дисциплины.
Вопросы для экзамена 
1. Реклама как специфическая форма информации. 

2. Реклама как вид информации. 

3. Реклама как способ распространения информации. 

4. Экономические функции рекламы. 

5. Идеологические функции рекламы. 

6. Функции рекламы как формы массовой культуры. 

7. Целевая аудитория или референтные группы (группы прогнозируемого поведения).

8. Понятие «связи с общественностью». 

9. PR и родственные понятия: сходство и отличие. 

10. Функции PR. 

11. Принципы PR. 

12. История зарубежного PR. 

13. История PR в России.

14. Наружная реклама. 

15. Радиореклама. 

16. Специфика радиообращения. 

17. Виды рекламных радиобращений. 
18. Интернет-реклама. 
19. Печатные СМИ. 
20. Виды печатной рекламы. 
21. Телевизионная реклама: специфика обращения.

22. Правовое обеспечения связей с общественностью. 
23. Профессиональная этика PR-специалиста. 
24. Профессиональные требования к PR-специалисту. 
25. Международные и национальные профессиональные объединения специалистов в области связей с общественностью. 
26. Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО). 
27. Профессиональные российские PR-издания.

28. Специфика сбытовой рекламы. 
29. Имиджевая реклама товаров. 
30. Имажитивная реклама. 
31. Приемы создания. 
32. Информативная или информирующая реклама. 
33. Сравнительная реклама. 
34. Напоминающая реклама или подкрепляющая.

35. Типы и виды выборки. 
36. Методы сбора информации. 
37. Обработка данных исследования. 
38. Общественность и общественное мнение как главные объекты PR-деятельности.

39. Основные формы привлечения внимания к рекламируемому товару. 
40. Использование известных имен. 
41. Рекламное обращение. 
42. Слоган. Основные требования к слогану. Основные типы слоганов. 
43. Цвет – один из самых значимых элементов рекламы. 
44. Правильное соотношение изображения и текста. 
45. Понятие бренда, торговой марки и логотипа.

46. Сущность массовой коммуникации. 
47. Виды и средства коммуникации. 
48. Специфика корпоративного имиджа. 
49. Миссия, видение, корпоративная философия. 
50. История-легенда. 
51. Корпоративный кодекс. 
52. Виртуальный герой. 
53. Внешнее окружение. 
54. Название и слоган. 
55. Фирменный стиль.

56. Алгоритмы продвижения товара – механизмы психологического воздействия на потребителя. 
57. Стимулирование сбыта. 
58. Основные требования к рекламным персонажам. 
59. Аргументация и ее классификация. 
60. Роль лексики и синтаксиса в аргументации. 
61. Использование диалога в рекламном тексте. 
62. Использование свидетельств. 
63. Использование статистических данных. 

64. Использование примеров. 
65. Контраргументация. 
66. Современная схема рекламного процесса.
6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

6.1 Список источников и литературы
Литература:
основная:
1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
дополнительная:
1. Гуревич, П. С. Социология и психология рекламы : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 462 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-02457-9. 

2. Коноваленко, В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность 

3. Поляков, В. А. Разработка и технологии производства рекламного продукта : учебник и практикум для академического бакалавриата / В. А. Поляков, А. А. Романов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 502 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-08548-8.
6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
1. PR в России // Управление персоналом. 2008. №5. // IPPNOU.RU: Институт проблем предпринимательства. 2001. URL: http://www.ippnou.ru/article.php?idarticle=004268

2. Абельмас Н.В. Универсальный справочник по Паблик Рилейшнз // SOCIOLINE.RU: Социология по-новому. URL: http://socioline.ru/node/1150
3. Авчухова А. Организация связей с общественностью в малой и средней фирме // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://prclub.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml
4. Адаптации PR-служб к структуре и окружению организации и их функциональное назначение/ Пер. Б. М. Тулумджян // Международный пресс-клуб: PRбиблиотека и PR-технологии. URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml

5. Алешина И.В. Связи с общественностью – PR // SOCIOLINE.RU: Социология по-новому. URL: http://socioline.ru/node/428

6. Бинецкий А.Э. Внутренний имидж компании // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL: http://www.elitarium.ru/2005/10/28/vnutrennijj_imidzh_kompanii.html

7. Виноградов В. PR-директор: от функции к должности // ADVLAB.RU: Лаборатория рекламы, маркетинга и public relations: альманах. 2007. №1. URL: http://www.advlab.ru/articles/article567.htm

8. Глод Е. Создание PR-службы в коммерческой организации. На примере Акционерной компании «АЛРОСА» // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PRтехнологии. URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml

9. Гусев К.А. Связи с общественностью в экономике // DVO.SUT.RU: Библиотека учебно-методических пособий. URL: http://dvo.sut.ru/libr/soirl/i218guse/index.htm

10. Десять наиболее и наименее благоприятных моделей взаимодействия с государственной властью. // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PRтехнологии. URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml#37
11. Джефкинс Ф., Ядин Д. Паблик рилейшнз // EVARTIST.NAROD.RU: Авторский проект Е.Алеевой. 2005. URL: http://evartist.narod.ru/text10/29.htm
12. Дунь И. И. Роль средств ПР в формировании корпоративной культуры (на примере фирмы-автодилера «РОЛЬФ») // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml

13. Жуняев Е. Создание корпоративного имиджа компании (на примере ОАО "Норильский никель") // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии.

URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml

14. Зубакин А. Создание имиджа руководителя как элемент PR организации // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://prclub.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml
15. Ибрагимов И.М. Корпоративное обучение: кого учить и как оценить результаты // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL: http://www.elitarium.ru/2010/07/19/korporativnoe_obuchenie.html

16. Истомин Е.П. Формирование организационной культуры доверия // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL: http://www.elitarium.ru/2010/05/20/organizacionnaja_kultura_doverije.html

17. Кабанова М. Имидж и корпоративные отношения. Компания «МИШЛЕН» // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://prclub.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml
18. Календжян С.О. Работа в команде: ключевые факторы успеха // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL: http://www.elitarium.ru/2010/03/01/rabota_v_komande.html

19. Кирьянов М.В. Корпоративный имидж // ITEAM.RU: Консалтинговая компания. 2002. URL: http://www.iteam.ru/publications/marketing/section_49/article_2124/

20. Комарова Н. PR-средства создания имиджа социально ответственной компании // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://prclub.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml
21. Королько В.Г. Основы паблик рилейшнз // POLBU.RU: Библиотека «Полка букиниста». 2006. URL: http://polbu.ru/korolko_pr/

22. Кузнецов И.Н. Формирование и поддержание корпоративной культуры в организации // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL: http://www.elitarium.ru/2008/08/08/formirovanie_korporativnojj_kultury.html

23. Лузин А.Е. Картина светлого будущего: как сформировать долгосрочное корпоративное видение // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL: http://www.elitarium.ru/2008/02/18/korporativnoe_videnie.html
24. Медведко Д. Формирование имиджа компании // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml
25. Мернова М. Создание PR отдела в молодой многопрофильной компании // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://prclub.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml
26. Мильнер Б.З. Принципы корпоративной этики ведения бизнеса // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL: http://www.elitarium.ru/2007/08/13/principy_korporativnojj_jetiki_vedenija_biznesa.html

27. Молостова О. Корпоративные паблик рилейшнз // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml
28. Ольшевский А.С. Основные элементы корпоративной идеологии // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL: http://www.elitarium.ru/2010/07/01/jelementy_korporativnojj_ideologii.html

29. Письменная Е. Внутриорганизационные коммуникации – отношения с персоналом. // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml

30. Платонов Ю.П. Эффективные коммуникации и формирование сплоченности в малых группах // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL:

http://www.elitarium.ru/2008/07/23/splochennost_malykh_gruppakh.html

31. Прохорова А., Казанская И., Иванова Е. Внутрифирменный Public Relations. Планирование мероприятий. Креативное решение // Международный пресс-клуб: PRбиблиотека и PR-технологии. URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml

32. Семенова М. ПР – подразделение в коммерческой фирме: структура, особенности функционирования, взаимодействие с профессиональными ПР-агентствами // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://prclub.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml
33. Солодарь М.Л., Сулоева Е.И. PR-служба в крупной российской корпорации (на примере ОАО Нефтяная компания «ЛУКОЙЛ») // Международный пресс-клуб: PRбиблиотека и PR-технологии. URL: http://pr-club.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml

34. Тарашвили Е. Связи с общественностью в государственных структурах. // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://prclub.com/techn_15.htm
35. Третьяков В.П. Корпоративная культура делового общения // ELITARIUM.RU: Новости Центра дистанционного образования. URL: http://www.elitarium.ru/2007/09/14/kultura_delovogo_obshhenija.html

36. Филиппов В. Структура PR-служб // ADVLAB.RU: Лаборатория рекламы, маркетинга и public relations: альманах. 2004. №4. URL: http://www.advlab.ru/articles/article324.htm

37. Фролова О. PR-служба в коммерческой фирме: структура, особенности функционирования, взаимодействие с профессиональными PR-агентствами // Международный пресс-клуб: PR-библиотека и PR-технологии. URL: http://prclub.com/PR_Lib/PR_Rabots.shtml
38. Хмылев В. Планирование работы отдела по связям с общественностью // ADVLAB.RU: Лаборатория рекламы, маркетинга и public relations: альманах. 2007. №2. URL: http://www.advlab.ru/articles/article585.htm

6.3 Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы 
Доступ к профессиональным базам данных: https://liber.rsuh.ru/ru/bases 

Информационные справочные системы:

1. Консультант Плюс
2. Гарант
7. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Для обеспечения дисциплины используется материально-техническая база образовательного учреждения: учебные аудитории, оснащённые компьютером, проектором и доской для демонстрации учебных материалов для лекционных занятий, а также компьютерный класс для практических занятий.
Состав программного обеспечения:
1. Windows 
2. Microsoft Office
3. Adobe Creative Suite (Adobe Photoshop, Adobe Illustrator. Adobe Audition, Adobe Premiere Pro, Adobe After Effects)
Профессиональные полнотекстовые базы данных:

1. Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru

2. ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru
8. Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов не предусмотрено

9. Методические материалы

9.1 Планы семинарских занятий
Тема 1. Семинарское занятие. Российский опыт рекламы и связей с общественностью (с древнейших времен до начала XХ вв. в России).
Вопросы для обсуждения:
1. Элементы российской проторекламы.

2. Изобразительная реклама в досоветской России.

3. Жанр конклюзий. Печатные плакаты и афиши.

4. Первая печатная реклама в газетах. Малые формы рекламы.

5. Фабричные марки и торговые знаки.

6. Всероссийские выставки.

7. Организационные формы информационного воздействия на различные группы общественности в России.

8. Общественные объединения русских предпринимателей на рубеже XIX - XX вв. Научно-технические общества.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 2. Семинарское занятие. Реклама и связи с общественностью в СССР: общие тенденции.
Вопросы для обсуждения:
1. Российская реклама в первые годы Советской власти.

2. Реклама в период НЭПа.

3. Развитие рекламы в довоенный период и в период Великой Отечественной войны.

4. Формирование советскими пропагандистами харизматического образа И.В. Сталина

5. Создание героической военной символики как форма связей с общественностью.

6. Основные тенденции развития советской рекламы в 60-е гг.

7. Механизм советской агитации и пропаганды.

8. Связи с общественностью советского периода. 

9. Активизация рекламной и PR-деятельности в постперестроечный период.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 3. Семинарское занятие. Реклама и связи с общественностью: общие тенденции современного развития.
Вопросы для обсуждения:
1.Связи с общественностью западных демократий в ХХ – ХХ1 в. 

2. Влияние новых технологий на рекламную деятельность. 

3. Научные разработки в области рекламного теоретизирования. 

4. Основные тенденции рекламного бизнеса в начале ХХI в.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 4. Семинарское занятие. Интегрированные маректинговые коммуникации.
Вопросы для обсуждения:
1. Рекламная коммуникационная система. 

2. Структура рекламного рынка. 

3. Рекламные агентства. 

4. Ведущие рекламные медиахолдинги мира. 

5. Сетевые агентства. 

6. Ведущие национальные рекламные агентства. 

7. Инхаус-агентства.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 5. Семинарское занятие. Профессиональные рекламные и ПР-ассоциации разных стран мира.
Вопросы для обсуждения:
1. АКАР. 

2. HAT. 

3. АААА. 

4. EACA. 

5. OAAA. 

6. Ведущие профессиональные рекламные конкурсы и фестивали мира.
Список литературы:
1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 6. Семинарское занятие. Регламентирование рекламной деятельности.
Вопросы для обсуждения:

1. Государственное регулирование. 

2. ГКУ «Реклама и информация» и их аналоги в других регионах.

3. Профессиональное саморегулирование рекламной деятельности.

4. Анализ особенностей регулирования и саморегулирования рекламной деятельности в России.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 7. Семинарское занятие. Федеральная телевизионная реклама.
Вопросы для обсуждения:

1. Виды телевизионной рекламы.

2. Структура и особенности рынка телевизионной рекламы.

3. Ведущие сейлхаусы. 

4. Региональная эфирная и неэфирная телевизионная реклама. Основные

игроки.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 8. Семинарское занятие. Радиореклама.
Вопросы для обсуждения:

1. Виды радиорекламы.

2. Структура и особенности рынка радиорекламы.

3. Ведущие сейлхаусы. 

4. Основные игроки в радиорекламе.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 9. Семинарское занятие. Наружная реклама.

Вопросы для обсуждения:

1. Виды наружной рекламы. 

2. Структура и особенности рынка наружной рекламы. 

3. Основные игроки в наружной рекламе. 

4. Практика размещения наружной рекламы. 

5. Запрос на предоставление адресной программы. 

5. План размещения макетов РИМ. 

6. Форма обмена информацией для 6х3 и сити-формата. 

7. Форма обмена информацией для всех форматов. 

8. Форма подтверждения программ для 6х3 и сити-формата. 

9. Форма подтверждения программ для всех форматов.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 10. Семинарское занятие. Транзитная реклама. Структура и кадровый состав рекламного агентства.
Вопросы для обсуждения:

1. Виды транзитной рекламы. 

2. Структура и особенности рынка транзитной рекламы. 

3. Основные игроки в транзитной рекламе. 

4. Практика размещения транзитной рекламы. 

5. Структура рекламного агентства.

6. Кадровый состав рекламного агентства.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).
Тема 11. Семинарское занятие. Психологические особенности создания рекламного продукта.

Вопросы для обсуждения:

1. Восприятие рекламы потребителем УТП. 

2. Модели воздействия рекламы на потребителя:

- AIDA. 

- DAGMAR. 

- ACCA. 

- APPROVAL. 

- DIBABA. 

3. Творческий процесс в рекламном агентстве.

Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).

Тема 12. Семинарское занятие. Формы оплаты услуг агентства.  Разработка рекламной кампании.
Вопросы для обсуждения:

1. Ценообразование на рекламном рынке.

2. Принципы разработки рекламной кампании.

3. Этапы разработки рекламной кампании.
Список литературы:

1. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 233 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. (ЭБС Юрайт) 

2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для академического бакалавриата / С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 197 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978- 5-534-08991-2. (ЭБС Юрайт) 

3. Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для академического бакалавриата / Л. Н. Федотова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 391 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8299-2. (ЭБС Юрайт) 

4. Щепилова, Г. Г. Реклама : учебник для академического бакалавриата / Г. Г. Щепилова, К. В. Щепилов. — 2-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01220-0. (ЭБС Юрайт).

9.2 Методические рекомендации по подготовке письменных работ
Самостоятельная работа (индивидуальные задания) осуществляется под руководством преподавателя и проводится с целью изучения теоретических положений, отдельных вопросов и тем, формирования умений практической реализации журналистики. 

Общий перечень видов индивидуальных занятий по дисциплине: 

-
Подготовка к практическим занятиям. 

-
Самостоятельное изучение теоретического материала по отдельным темам. 

-
Подготовка устных докладов. 

-
Подготовка к контрольным работам. 

-
Подготовка к экзаменам. 

Основной формой самостоятельной работы студентов по дисциплине «Теория рекламы и PR» является выполнение заданий, самостоятельных и контрольных работ. Характер и методика заданий зависит от особенностей конкретного материала. Письменные задания используются для закрепления знаний и выработки умений в их применении. Самостоятельные и контрольные работы выполняются письменно или на компьютере. 

Целью практических занятий является закрепление знаний студентов по основным положениям теоретического материала, формирование у них умений. Задания для практических занятий предусматривают рассмотрение основных вопросов темы в форме выполнения заданий; проведение текущего и промежуточного контроля знаний: выполнение контрольных, самостоятельных работ, тестирования по отдельным темам курса. 

Чтобы подготовиться к предстоящему практическому занятию, студент должен подготовить краткие сообщения по различным аспектам рассматриваемых вопросов. Для этого студент должен самостоятельно подобрать дополнительную литературу, примеры из практики. На практических занятиях используются организационные формы работы, которые не требуют большой дополнительной подготовки. Они опираются на содержание аудиторных занятий и самостоятельную проработку учебного материала. 

Самостоятельное изучение теоретического материала по отдельным темам предполагает усвоение теоретического материала по некоторым вопросам отдельных тем, который преподаватель не раскрывает на лекции. Контроль результата этой работы: опрос на практическом занятии, письменная работа. Контрольные и письменные самостоятельные работы оформляются на бумажном носителе, практические работы – в электронном виде, ответы на вопросы темы – свободное изложение.
Примерные темы для формирования тестовых вопросов

1. Особенности развития рекламного дела за рубежом.

2. Особенности развития рекламного дела в дореволюционной России.

3. Особенности развития рекламы в годы НЭПа.

4. Особенности развития советской рекламы.

5. Стратегия ПР-кампании.
Пакет должен состоять из 50 тестовых вопросов (по 10 вопросов на каждую из указанных выше тем). Тесты подаются преподавателю в электронном виде.
Приложение 1. Аннотация
рабочей программы дисциплины
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина «Реклама и связи с общественностью» реализуется на факультете филологии и массовых коммуникаций кафедрой медиакоммуникаций.
Цель дисциплины - формирование у будущих специалистов понимания общих закономерностей в рекламной деятельности и принципов связей с общественностью как одного из средств массовой коммуникации, обеспечивающей эффективное управление коммуникациями организации.
Задачи: 
· изучение функций, принципов, видов, средств рекламы и связей с общественностью;
· изучение основ коммуникационного менеджмента; 
· формирование базовых представлений о профессиональной деятельности специалиста по рекламе и СО (связям с общественностью).
Дисциплина «Реклама и связи с общественностью» направлена на формирование следующих компетенций: 

УК-3. Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

ОПК-2 
Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и(или) коммуникационных продуктах

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования
В результате освоения дисциплины «Рекламам и связи с общественностью» обучающийся должен:
Знать: основные понятия теории связей с общественностью: имидж, информационное общество, информационный повод («зацепка»), коммуникация, лоббирование, манипулирование, общественное мнение, общественность, паблик рилейшнз, паблисити, позиционирование, пресс-релиз, PR-кампания, PR-технологии, целевая аудитория; основные понятия рекламы; основные направления PR-деятельности государственных и общественных организаций; место служб по связям с общественностью в структуре управления современного общества.

Уметь: применять на практике наиболее типичные рекламные и PR-технологии; взаимодействовать со средствами массовой информации в рамках создания и поддержания положительного имиджа своей организации, ее рекламы; планировать и реализовывать на практике основные этапы PR-и рекламной кампании.
Владеть: практическими навыками в области взаимодействия PR-службы организации со СМИ; методикой составления пресс-релиза, рекламного текста.
По дисциплине «Реклама и связи с общественностью» предусмотрена промежуточная аттестация в форме экзамена в 8 семестре.
Общая трудоемкость освоения дисциплины «Реклама и связи с общественностью» составляет 3 зачетных единицы.
