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1. Пояснительная записка 

1.1. Цель и задачи дисциплины 
Цель дисциплины - усвоение практических навыков студента в производственном комплексе интернет-издания (веб-сайт, пользователи, трафик, поведение аудитории в соцсети и на сайте) и обеспечение знаний по актуальным вопросам и трендам интернет-журналистики.
Задачи дисциплины:
· ознакомить студентов с характеристиками электронных СМИ;

· ознакомить студентов с главными метриками в аналитике работы сайтов и социальных сетей;
· разобрать обязанности организации редакций, работников сайта: главного редактора, редакторов разделов, журналистов, корректоров, дизайнеров и т. д;

· дать представление о современном состоянии и перспективных направлениях развития интернет-журналистики;
· создать качественный проект во время практических занятий.
1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с индикаторами достижения компетенций
	Компетенция
(код и наименование)
	Индикаторы компетенций
(код и наименование)
	Результаты обучения

	ПК-1. Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта
	ПК-1.1. Создает тексты рекламы и связей с общественностью с учетом специфики каналов коммуникации и имеющегося мирового и отечественного опыта
	Знать: специфику использования интернет-технологии и новых медиа при создании текстов рекламы и связей с общественностью. 
Уметь: применять интернет-технологии и новые медиа при создании текстов рекламы и связей с общественностью. 
Владеть: навыками использования интернет-технологий и новых медиа при создании текстов рекламы и связей с общественностью.

	ПК-5. Способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций
	ПК-5.1. При реализации коммуникационного продукта использует технологии медиарилейшнз и медиапланирования в онлайн и офлайн среде
	Знать: специфику использования интернет-технологии и новых медиа при реализации коммуникационного продукта. 

Уметь: применять интернет-технологии и новые медиа при реализации коммуникационного продукта. 

Владеть: навыками использования интернет-технологий и новых медиа при реализации коммуникационного продукта.

	
	ПК-5.3. Использует современные технические средства и основные технологии цифровых коммуникаций для подготовки текстов рекламы и (или) связей с общественностью, реализации коммуникационного продукта
	Знать: современные технические средства и основные технологии цифровых коммуникаций для подготовки текстов рекламы и связей с общественностью. 

Уметь: использовать современные технические средства и основные технологии цифровых коммуникаций для подготовки текстов рекламы и связей с общественностью.
Владеть: приемами применения современные технические средства и основные технологии цифровых коммуникаций для подготовки текстов рекламы и связей с общественностью.


1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина «Интернет-журналистика» относится к обязательной части учебного плана.
Для освоения дисциплины «Интернет-журналистика» необходимы знания, умения и владения, сформированные в ходе изучения следующих дисциплин и прохождения практик: «Пресс-службы и информационные агентства», «Введение в специальность», «Газетно-журнальный практикум» и «Практикум по тележурналистике».
В результате освоения дисциплины «Интернет-журналистика» формируются знания, умения и владения, необходимые для изучения следующих дисциплин и прохождения практик: «Организация работы конвергентной редакции».
2. Структура дисциплины
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 4 з.е., 144 академических часа.
Структура дисциплины для очной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	5
	Лекции
	28

	
	Семинары/практические/лабораторные работы
	28

	
 Всего:
	56


Объем дисциплины в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 88 академических часов. 

Структура дисциплины для заочной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	5
	Лекции
	8

	
	Семинары/практические/лабораторные работы
	8

	
 Всего:
	16


Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 128 академических часов. 

3. Содержание дисциплины
	№
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание

	1
	Интернет-медиа в структуре СМИ России.
	Интернет и виды интернет-медиа. Классификации интернет-ресурсов. Коммерческие модели онлайн-медиа. Сайты и соцсети.

	2
	Организация работы интернет-редакции.
	Особенности создания контента и подбор персонала. Штатное расписание редакции и функционал сотрудников. Редакционная работа.

	3
	Целевая аудитория ресурса.
	Особенности целевой аудитории. Изучение целевой аудитории и характеристики аудитории. Виды взаимодействия с ЦА.

	4
	Поиск контента, подготовка, выход публикации и ее распространение.
	Особенности жанров в Интернет-изданиях. Поиск информации, подготовка заголовке, лида и текста. Визуализация публикации как залог успеха. Распространение после выхода публикации на сайте.

	5
	Создание и продвижение интернет-сайтов.
	Сайт в системе интернет-коммуникаций. Функции сайтов. Типы и виды сайтов. Структура сайта. Юзабилити. Понятие SEO. Современные тенденции в строительстве сайтов. Оценка эффективности сайта.

	6
	Технологические особенности работы в интерент-пространстве
	WEB 1.0, WEB 2.0, WEB 3.0., перспектива WEB 4.0.  Понятия «новые медиа» и «социальные сети». Актуальные технологии работы с новыми и социальными медиа. Маркетинг социальных медиа (SMM). Метрики.


4. Образовательные технологии
Для проведения занятий лекционного типа по дисциплине применяются такие образовательные технологии как интерактивные лекции, беседы, консультации.
Для проведения занятий практического типа используются групповые дискуссии магистрантов по наиболее сложным темам и проблемам, доклады, защита проекта, работа в компьютерном классе.
В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и территории МГУ имени А.И. Куинджи для организации учебного процесса с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий могут быть использованы следующие образовательные технологии:

– видео-лекции;
– онлайн-лекции в режиме реального времени;

– электронные учебники, учебные пособия, научные издания в электронном виде и доступ к иным электронным образовательным ресурсам;

– системы для электронного тестирования;

– консультации с использованием телекоммуникационных средств.
5. Оценка планируемых результатов обучения

5.1 Система оценивания
	Форма контроля
	Макс. количество баллов

	
	За одну работу
	Всего

	Текущий контроль: 
	
	

	- практические задания (темы 1-6)
	5 баллов
	30 баллов

	- подготовка и презентация доклада
	10 баллов
	10 баллов

	- защита проекта
	20 баллов
	20 баллов

	Промежуточная аттестация – экзамен
	40 баллов

	Итого за семестр
	100 баллов


Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок и в шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей:

	100-балльная шкала
	Традиционная шкала
	5-балльная шкала
	Шкала ECTS

	90 – 100
	отлично
	зачтено


	5
	A

	82 – 89
	хорошо
	зачтено
	4
	B

	75 – 81
	хорошо
	зачтено
	4
	C

	67 – 74
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	D

	60 – 66
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	E

	35 – 59
	неудовлетворительно
	не зачтено
	2
	FX

	0 – 34
	неудовлетворительно
	
	2
	F


5.2 Критерии выставления оценки по дисциплине 

	Баллы/ Шкала ECTS
	Оценка по дисциплине

	Критерии оценки результатов обучения по дисциплине

	100-90/A
	отлично/

зачтено


	Выставляется обучающемуся, если он глубоко и прочно усвоил теоретический и практический материал, может продемонстрировать это на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.  

Обучающийся исчерпывающе и логически стройно излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с практикой, справляется с решением задач профессиональной направленности высокого уровня сложности, правильно обосновывает принятые решения. 

Свободно ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «высокий».

	89-92/В
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего и высокого уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	81-75/C
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская существенных неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Достаточно хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	74-67/D
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает отдельные ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает определённые затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует достаточный уровень знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	66-60/Е
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на низком уровне теоретический и практический материал, допускает ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, слабо владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует удовлетворительный уровень знания учебной литературы по дисциплине. Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	59-35/ FX
	неудовлет-ворительно/

не зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает грубые ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, не владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за дисциплиной, не сформированы. 

	34-0/F
	
	


5.3 Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине
Практические индивидуальные задания
1. Создание концепции интернет-издания (целевая аудитория, название, раздел, структура и штат, финансирование).

2. Исследование целевой аудитории интернет-издания (по выбору).

3. Разработка общественного интернет-проекта и его презентация.
Список примерных вопросов для зачета

1. Разнообразие и виды сайтов: поисковые, корпоративные, сайт-визитки, информационные, новостные, блоги, социальные сети. 
2. Цели сайтов и их задачи. Специфика контента. 
3. Типы и виды информации и в среде интернет.
4. Основные информационные блоки сайтов. 
5. Особенности дизайна. 
6. Понятие юзабилити. 
7. Основы языка HTML.
8. Поисковая и пользовательская оптимизация: тексты для веб, гиперссылки внешние и внутренние, партнерские программы, регистрация в каталогах. 
9. Формулировка целей и задач проекта. Определение целевой аудитории проекта. 
10. Поиск и обзор сайтов-конкурентов, выявление сильных и слабых сторон. Обобщение и выводы. 
11. Формирование информационной структуры сайта. Выделение разделов и подразделов, рубрик и подрубрик, страниц и подстраниц. 
12. Определение общей навигации по сайту. 
13. Подготовка и публикация текстов. распределение по рубликам и страницам. 
14. Аудио-, видео- и фото-контент. 
15. Тэгирование текстов. 
16. Гиперссылки и баннера. 
17. Обновления сайта. 
18. Поиск внешних тематических новостей, публикация с гиперссылкой. 
19. Социальные медиа: история появления и история успеха. 
20. Социальные сети. Функции и возможности.
Темы для доклада

1. Интернет и виды интернет-медиа. Классификации интернет-ресурсов. 
2. Коммерческие модели онлайн-медиа.

3. Особенности создания контента и подбор персонала. Штатное расписание редакции и функционал сотрудников. Сайты и соцсети.

4. Особенности ЦА. Изучение ЦА и характеристики аудитории.
5. Редакционная работа. 
6. Этика, социальная позиция и роль журналиста.

7. Особенности жанров в Интернет-изданиях.

8. Содержание и форма журналистского произведения. 
9. Поиск информации, подготовка заголовка, лида и текста.
10. Визуализация публикации как залог успеха.
6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

6.1 Список источников и литературы
Источники:
Литература:
Основная:
1. Гуриков, С. Р. Интернет-технологии: учебное пособие / С.Р. Гуриков. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 174 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 10.12737/1044018. - ISBN 978-5-16-016517-2. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1044018
2. Кирия, И. В. История и теория медиа: учебник для вузов / И. В. Кирия, А. А. Новикова; Нац. исслед. ун-т «Высшая школа экономики». - 2-е изд. - Москва: Изд. дом Высшей школы экономики, 2020. - 426 с. - (Учебники Высшей школы экономики). - ISBN 978-5- 7598-2025-3. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1209258
3. Литвина, Т. В. Дизайн новых медиа: учебник для вузов / Т. В. Литвина. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 181 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-10964-1. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/515503
Дополнительная:
1. Баранова, Е. А. Конвергентная журналистика. Теория и практика : учебное пособие для бакалавриата и магистратуры / Е. А. Баранова. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 269 с. — (Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-3737-4. — URL : https://urait.ru/bcode/426187
2. Хренов, Н. А. Теория аудитории медиа: публика в истории культуры: учебное пособие для вузов / Н. А. Хренов. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 411 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14223-5. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/49757
3. Акулич, М. В. Интернет-маркетинг : учебник для бакалавров / М. В. Акулич. — Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2021. — 346 с. - ISBN 20 978-5-394-02474-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/document?id=431493
4. Ткаченко, О. Н. Взаимодействие пользователей с интерфейсами информационных систем для мобильных устройств: исследование опыта : учебное пособие / О. Н. Ткаченко. — Москва : Магистр : ИНФРА-М, 2020. — 152 с. - ISBN 978-5-9776- 0457-4. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1045717
5. Халилов Д. Маркетинг в социальных сетях.- М.: Манн, Иванов и фербер, 2016.- 240 с. https://moi-portal.ru/upload/iblock/8b2/8b2246b6b04d87c9065730d33e451f49.pdf
6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
1. Научный журнал «Медиаскоп» www.mediascope.ru
2. Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru ( ELibrary.ru

3. Научная электронная библиотека www.elibrary.ru
4. База зарегистрированных СМИ — https://rkn.gov.ru/mass-communications/reestr/media/
7. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Для обеспечения дисциплины используется материально-техническая база образовательного учреждения: учебные аудитории, оснащённые компьютером, проектором и доской для демонстрации учебных материалов для лекционных занятий, а также компьютерный класс для практических занятий.
Состав программного обеспечения:
1. Windows 
2. Microsoft Office
3. Adobe Creative Suite
4. HTML-редактор
8. Методические материалы

8.1 Планы практических занятий
Тема 1. Практическая работа. Интернет-медиа в структуре СМИ России.
Вопросы для обсуждения:
1. Интернет и виды интернет-медиа;

2. Классификации интернет-ресурсов;

3. Коммерческие модели онлайн-медиа;

4. Сайты и соцсети. 

Список литературы:

1. Гуриков, С. Р. Интернет-технологии: учебное пособие / С.Р. Гуриков. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 174 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 10.12737/1044018. - ISBN 978-5-16-016517-2. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1044018
2. Кирия, И. В. История и теория медиа: учебник для вузов / И. В. Кирия, А. А. Новикова; Нац. исслед. ун-т «Высшая школа экономики». - 2-е изд. - Москва: Изд. дом Высшей школы экономики, 2020. - 426 с. - (Учебники Высшей школы экономики). - ISBN 978-5- 7598-2025-3. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1209258
Тема 2. Практическая работа. Организация работы интернет-редакции.

Вопросы для обсуждения:
1. Особенности создания контента и подбор персонала;

2. Штатное расписание редакции и функционал сотрудников;

3. Редакционная работа.
Список литературы:

1. Гуриков, С. Р. Интернет-технологии: учебное пособие / С.Р. Гуриков. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 174 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 10.12737/1044018. - ISBN 978-5-16-016517-2. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1044018
2. Кирия, И. В. История и теория медиа: учебник для вузов / И. В. Кирия, А. А. Новикова; Нац. исслед. ун-т «Высшая школа экономики». - 2-е изд. - Москва: Изд. дом Высшей школы экономики, 2020. - 426 с. - (Учебники Высшей школы экономики). - ISBN 978-5- 7598-2025-3. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1209258
Тема 3. Практическая работа. Целевая аудитория ресурса.

Вопросы для обсуждения:
1. Особенности целевой аудитории;

2. Изучение целевой аудитории и характеристики аудитории;

3. Виды взаимодействия с ЦА.
Список литературы:

1. Хренов, Н. А. Теория аудитории медиа: публика в истории культуры: учебное пособие для вузов / Н. А. Хренов. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 411 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14223-5. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/49757
2. Литвина, Т. В. Дизайн новых медиа: учебник для вузов / Т. В. Литвина. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 181 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-10964-1. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/515503
Тема 4. Практическая работа. Поиск контента, подготовка, выход публикации и ее распространение.

Вопросы для обсуждения:
1. Особенности жанров в Интернет-изданиях;

2. Поиск информации, подготовка заголовке, лида и текста; 
3. Визуализация публикации как залог успеха;

4. Распространение после выхода публикации на сайте.
Список литературы:

1. Гуриков, С. Р. Интернет-технологии: учебное пособие / С.Р. Гуриков. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 174 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 10.12737/1044018. - ISBN 978-5-16-016517-2. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1044018
2. Кирия, И. В. История и теория медиа: учебник для вузов / И. В. Кирия, А. А. Новикова; Нац. исслед. ун-т «Высшая школа экономики». - 2-е изд. - Москва: Изд. дом Высшей школы экономики, 2020. - 426 с. - (Учебники Высшей школы экономики). - ISBN 978-5- 7598-2025-3. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1209258
Тема 5. Практическая работа. Создание и продвижение интернет-сайтов. 

Вопросы для обсуждения:
1. Сайт в системе интернет-коммуникаций;

2. Функции сайтов; 

3. Типы и виды сайтов;

4. Структура сайта;

5. Юзабилити. Понятие SEO;

6. Современные тенденции в строительстве сайтов;

7. Оценка эффективности сайта.
Список литературы:

1. Гуриков, С. Р. Интернет-технологии: учебное пособие / С.Р. Гуриков. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 174 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 10.12737/1044018. - ISBN 978-5-16-016517-2. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1044018
2. Литвина, Т. В. Дизайн новых медиа: учебник для вузов / Т. В. Литвина. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 181 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-10964-1. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/515503
Тема 6. Практическая работа. Технологические особенности работы в интерент-пространстве. 

Вопросы для обсуждения:
1. WEB 1.0, WEB 2.0; 

2. WEB 3.0, перспектива WEB 4.0;

3. Понятия «новые медиа» и «социальные сети»;

4. Юзабилити. Понятие SEO;

5. Актуальные технологии работы с новыми и социальными медиа;

6. Маркетинг социальных медиа (SMM). Метрики.
Список литературы:

3. Акулич, М. В. Интернет-маркетинг : учебник для бакалавров / М. В. Акулич. — Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2021. — 346 с. - ISBN 20 978-5-394-02474-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/document?id=431493
4. Ткаченко, О. Н. Взаимодействие пользователей с интерфейсами информационных систем для мобильных устройств: исследование опыта : учебное пособие / О. Н. Ткаченко. — Москва : Магистр : ИНФРА-М, 2020. — 152 с. - ISBN 978-5-9776- 0457-4. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1045717
5. Халилов Д. Маркетинг в социальных сетях.- М.: Манн, Иванов и фербер, 2016.- 240 с. https://moi-portal.ru/upload/iblock/8b2/8b2246b6b04d87c9065730d33e451f49.pdf
8.2 Методические рекомендации по подготовке письменных работ
Требования к докладу:
· материал, использованный в докладе, должен относится строго к выбранной теме;
· необходимо изложить основные аспекты проблемы не только грамотно, но и в соответствии с той или иной логикой (хронологической, тематической, событийной и др.) 
Структура и содержание доклада. 
Введение — это вступительная часть научно-исследовательской работы. Автор должен приложить все усилия, чтобы в этом небольшом по объему разделе показать актуальность темы, раскрыть практическую значимость ее, определить цели и задачи эксперимента или его фрагмента. 
Основная часть. В ней раскрывается содержание доклада. В основной части могут быть также представлены схемы, диаграммы, таблицы, рисунки и т.д. 
В заключении содержатся итоги работы, выводы, к которым пришел автор, и рекомендации. Заключение должно быть кратким, обязательным и соответствовать поставленным задачам. Требования к оформлению доклада: 
Объем доклада может колебаться в пределах 5-10 печатных страниц; 
Доклад должен быть выполнен грамотно, с соблюдением культуры изложения.
Приложение 1. Аннотация
рабочей программы дисциплины
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина «Интернет-журналистика» реализуется на факультете филологии и массовых коммуникаций кафедрой медиакоммуникаций.
Цель дисциплины «Интернет-журналистика»: усвоение практических навыков студента в производственном комплексе интернет-издания (веб-сайт, пользователи, трафик, поведение аудитории в соцсети и на сайте) и обеспечение знаний по актуальным вопросам и трендам интернет-журналистики. 

Задачи дисциплины:
· ознакомить студентов с характеристиками электронных СМИ;

· ознакомить студентов с главными метриками в аналитике работы сайтов и социальных сетей;
· разобрать обязанности организации редакций, работников сайта: главного редактора, редакторов разделов, журналистов, корректоров, дизайнеров и т. д;

· дать представление о современном состоянии и перспективных направлениях развития интернет-журналистики;
· создать качественный проект во время практических занятий.

Дисциплина «Интернет-журналистика» направлена на формирование следующих компетенций: 

ПК-1. Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта;
ПК-5. Способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций.
В результате освоения дисциплины «Интернет-журналистика» обучающийся должен:
Знать: специфику использования интернет-технологии и новых медиа при создании текстов рекламы и связей с общественностью; специфику использования интернет-технологии и новых медиа при реализации коммуникационного продукта; современные технические средства и основные технологии цифровых коммуникаций для подготовки текстов рекламы и связей с общественностью.

Уметь: применять интернет-технологии и новые медиа при создании текстов рекламы и связей с общественностью; применять интернет-технологии и новые медиа при реализации коммуникационного продукта; использовать современные технические средства и основные технологии цифровых коммуникаций для подготовки текстов рекламы и связей с общественностью. 

Владеть: навыками использования интернет-технологий и новых медиа при создании текстов рекламы и связей с общественностью; навыками использования интернет-технологий и новых медиа при реализации коммуникационного продукта; приемами применения современные технические средства и основные технологии цифровых коммуникаций для подготовки текстов рекламы и связей с общественностью.

По дисциплине «Интернет-журналистика» предусмотрена промежуточная аттестация в форме экзамена.
Общая трудоемкость освоения дисциплины «Интернет-журналистика» составляет 4 зачетных единицы.
