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1. Пояснительная записка 

1.1. Цель и задачи дисциплины 
Цель дисциплины - формирование компетенций обучающихся, связанных со спецификой журналистской, рекламной и PR-деятельности, системой журналистского, рекламного и PR-образования, формами учебной деятельности, культурой умственного труда, а также изучение теоретических основ современного информационного процесса.
Задачи дисциплины:
· предоставить студентам возможности для максимального раскрытия своего потенциала и обретения широкого спектра навыков, необходимых для работы в журналистике, рекламе и PR;

· развить критическое мышление у студентов, понимание места, влияния, культурного контекста и важности журналистики, рекламы и PR в обществе;

· привить понимание этических проблем, стоящих сегодня перед журналистом, рекламистом и PR-специалистом;
· поощрить применение профессиональных стандартов в подготовке к требованиям рынка труда;

· объяснить, как новейшие технологии формируют и меняют журналистскую, рекламную и PR-деятельность;

· научить студентов методам адаптации к новым условиям труда.
1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с индикаторами достижения компетенций
	Компетенция
(код и наименование)
	Индикаторы компетенций
(код и наименование)
	Результаты обучения

	УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни
	УК-6.1 Использует инструменты и методы управления временем при выполнении конкретных задач, проектов, при достижении поставленных целей.
	Уметь: использовать инструменты и методы управления временем при выполнении конкретных задач, проектов, при достижении поставленных целей.

	
	УК-6.2 Определяет приоритеты собственной деятельности, личностного развития и профессионального роста.
	Уметь: определять приоритеты собственной деятельности, личностного развития и профессионального роста.

	
	 УК-6.3 Оценивает требования рынка труда и предложения образовательных услуг для выстраивания траектории собственного профессионального роста.
	Уметь: оценивать требования рынка труда и предложения образовательных услуг для выстраивания траектории собственного профессионального роста.

	
	 УК-6.4 Строит профессиональную карьеру и определяет стратегию профессионального развития.
	Уметь: строить профессиональную карьеру и определять стратегию профессионального развития.

	ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности
	ОПК-7.1 Знает цеховые принципы социальной ответственности, типовые эффекты и последствия профессиональной деятельности. 
	Знать: цеховые принципы социальной ответственности, типовые эффекты и последствия профессиональной деятельности.

	
	ОПК-7.2 Осуществляет поиск корректных творческих приемов при сборе, обработке и распространении информации в соответствии с общепринятыми стандартами и правилами профессии журналиста.
	Уметь: осуществлять поиск корректных творческих приемов при сборе, обработке и распространении информации в соответствии с общепринятыми стандартами и правилами профессии журналиста, рекламиста и PR-специалиста.


1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина «Введение в специальность» относится к обязательной части учебного плана.
Для освоения дисциплины «Введение в специальность» необходимы знания, умения и владения, сформированные в ходе изучения следующих дисциплин: «Теория журналистики», «Теория рекламы и PR».
В результате освоения дисциплины «Введение в специальность» формируются знания, умения и владения, необходимые для изучения следующих дисциплин: «Этика социальных коммуникаций», «Пресс-службы и информационные агентства».











2. Структура дисциплины
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 5 з.е., 180 академических часов.
Структура дисциплины для очной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	1
	Лекции
	30

	
	Семинары/практические/лабораторные работы
	40

	
 Всего:
	70


Объем дисциплины в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 110 академических часов. 

Структура дисциплины для заочной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	1
	Лекции
	8

	
	Семинары/практические/лабораторные работы
	12

	
 Всего:
	20


Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 160 академических часов. 

3. Содержание дисциплины
	№
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание

	1
	Журналистика как один из видов социального института. PR и реклама как область знаний
	Журналистика как социальный институт. Профессиональные аспекты журналистской деятельности. Связи с общественностью и реклама как отрасль знаний. История развития связей с общественностью и рекламы.

	2
	Журналистика как система СМИ
	Специализация журналистской профессиональной деятельности. Журналистика как система. Взаимодействие журналистики с другими институтами коммуникационной профессиональной деятельности. 

	3
	Специфика журналистской профессии
	Информационные ресурсы журналистской профессии. Адаптация к профессии в рамках образовательного процесса.

	4
	Личность журналиста, специалиста по рекламе 

и связям с общественностью. Массмедиа на современном этапе и глобализация
	Аспекты сетевой культуры журналиста. Современные массмедиа и глобализационные процессы. Профессиональная культура специалиста по рекламе 

и связям с общественностью.

	5
	Журналистика как область творческой деятельности
	Технология работы журналиста

	6
	Социальная реклама
	Социальная реклама как особая разновидность

коммуникаций. 

	7
	PR-технологии и PR-коммуникации
	PR-технологии в работе с внешней общественностью. PR-коммуникации с внутренней общественностью. Формирование имиджа корпоративных и территориальных субъектов средствами PR и рекламы. Политические коммуникации и связи с общественностью.


4. Образовательные технологии
Для проведения занятий лекционного типа по дисциплине применяются такие образовательные технологии как интерактивные лекции, беседы, консультирование, метод группового взаимообучения.

Для проведения занятий практического типа используются групповые дискуссии бакалавров по наиболее сложным темам и проблемам, доклады (рефераты), работа в компьютерном классе.
В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и территории МГУ имени А.И. Куинджи для организации учебного процесса с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий могут быть использованы следующие образовательные технологии:

– видео-лекции;

– онлайн-лекции в режиме реального времени;

– электронные учебники, учебные пособия, научные издания в электронном виде и доступ к иным электронным образовательным ресурсам;

– системы для электронного тестирования;

– консультации с использованием телекоммуникационных средств.
5. Оценка планируемых результатов обучения

5.1 Система оценивания
	Форма контроля
	Макс. количество баллов

	
	За одну работу
	Всего

	Текущий контроль: 
	
	

	- семинарские занятия (20)
	2 балла
	40 баллов

	- подготовка и презентация доклада (реферата)
	10 баллов
	10 баллов

	Промежуточная аттестация – экзамен
	50 баллов

	Итого за семестр
	100 баллов


Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок и в шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей:

	100-балльная шкала
	Традиционная шкала
	5-балльная шкала
	Шкала ECTS

	90 – 100
	отлично
	зачтено


	5
	A

	82 – 89
	хорошо
	зачтено
	4
	B

	75 – 81
	хорошо
	зачтено
	4
	C

	67 – 74
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	D

	60 – 66
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	E

	35 – 59
	неудовлетворительно
	не зачтено
	2
	FX


	0 – 34
	неудовлетворительно
	
	2
	F


5.2 Критерии выставления оценки по дисциплине 

	Баллы/ Шкала ECTS
	Оценка по дисциплине

	Критерии оценки результатов обучения по дисциплине

	100-90/A
	отлично/

зачтено


	Выставляется обучающемуся, если он глубоко и прочно усвоил теоретический и практический материал, может продемонстрировать это на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.  

Обучающийся исчерпывающе и логически стройно излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с практикой, справляется с решением задач профессиональной направленности высокого уровня сложности, правильно обосновывает принятые решения. 

Свободно ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «высокий».

	89-82/В
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего и высокого уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	81-75/C
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская существенных неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Достаточно хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	74-67/D
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает отдельные ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает определённые затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует достаточный уровень знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	66-60/Е
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на низком уровне теоретический и практический материал, допускает ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, слабо владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует удовлетворительный уровень знания учебной литературы по дисциплине. Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	59-35/ FX
	неудовлет-ворительно/

не зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает грубые ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, не владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за дисциплиной, не сформированы. 

	34-0/F
	
	


5.3 Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине
Примерные темы докладов (рефератов) для студентов специальности «Журналистика»
1. Журналистское произведение как информация.

2. Требование информативности текста – разбор конкретных примеров из СМИ.

3. Три стороны сообщения – на примерах из СМИ.

4. Виды информации в журналистском произведении – на примерах.

5. Функции СМИ – на примере конкретных изданий, каналов, программ

6. Какая информация нужна аудитории?

7. Отдельные функции СМИ – на примерах.

8. СМИ и общественное мнение. Теоретическая постановка проблемы и разбор современной практики.

9. Есть ли в СМИ обратная связь? Виды связи с аудиторией.

10. СМИ и взаимодействие с другими социальными институтами: проблемы гласности, доступа к информации.

11. Возможен ли общественный контроль за СМИ?

12. Формы выражения общественного мнения в СМИ – на примерах.

13. Что такое общественное телевидение или радио? Какими они должны быть?

14. Каким должно быть государственное телевидение: принципы, финансирование, управление, направления деятельности и т.д. Его отличие от частных каналов.

15. Руководитель НТВ Кулистиков в интервью «Коммерсанту» (19 июля 2004 г.) утверждал, что телевизионный канал не должен быть ни политической партией, ни национально-освободительным движением, ни правозащитной организацией. Какую роль должен играть канал ТВ?

16. Право общества и граждан на информацию и его реализация в современных СМИ.

17. СМИ и власть.

18. Формы регулирования деятельности СМИ.

19. Деятельность СМИ и поведение журналиста в условиях чрезвычайных ситуаций.

20. Право на информацию и его ограничения в условиях чрезвычайных ситуаций.

21. Какое отношение к аудитории характерно для современных СМИ: как к объекту воздействия, партнеру по информационной деятельности или товару для продажи рекламодателю? На конкретных примерах

22. Способы влияния рекламодателей на редакционную политику.

23. Радиостанция «Эхо Москвы» и ее социальная позиция.

24. Этические нормы журналистской деятельности.

25. СМИ в избирательной кампании.

26. Что такое социальная позиция журналиста, СМИ?

27. Роль журналиста для аудитории: информатор, советчик, ретранслятор, аналитик, учитель и т.д

28. Что такое свобода слова? Что она означает для журналиста и общества?

29. Толерантность как принцип общественной жизни и журналистской деятельности.

      30. Толерантность и уроки «карикатурного» скандала.
Примерные темы докладов (рефератов) для студентов специальности «Реклама и связи с общественностью»
1. Социальная реклама в современной России

2. Истоки рекламной коммуникации и ее функции

3. Роль PR в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций.

4. Наружная реклама как элемент городского ландшафта

5. Принципы, формы и методы взаимодействия PR специалиста с прессой.

6. Политическая реклама в избирательных кампаниях в современной России

7. Интегрированные маркетинговые коммуникации на месте продаж

8. Основные этапы планирования и проведения PR-кампаний.

9. Комическое в современной российской рекламе

10. Рекламная пресса в Нижнем Новгороде: кто, что и как рекламирует

11. PR деятельность с внешней аудиторией.

12. Особенности содержания и дизайна рекламы в изданиях для молодежи

13. Музыка в рекламных теле- и радиороликах

14. PR деятельность с внутренней аудиторией.

15. Преимущества и недостатки электронных СМИ для PR кампаний.

16. Реклама в Интернете: современное состояние и перспективы развития

17. Роль PR и рекламы в создании брендов.

18. Интегрированные маркетинговые коммуникации в современном бизнесе

19. Стилистика рекламы в журналах для женщин

20. Особенности рекламы в деловой прессе

21. Политическая реклама как форма политической коммуникации

22. Наружная реклама в коммуникативной системе небольшого города

23. Рекламные коммуникации и социальный контроль

24. Использование мифологии в рекламе

25. Дети как объект рекламного воздействия

26. Новые технологии в рекламном бизнесе

27. Оценки эффективности рекламной деятельности

28. Медиа-планирование: основные понятия и этапы

29. Ярмарки и выставки как средство маркетинговых коммуникаций
30. Реклама как элемент современной массовой культуры.

Вопросы для экзамена
1. Гуманитарные, духовные и социально-профессиональные основания журналистики.

2. Практическая, теоретическая и образовательная составляющие журналистики.

3. Первые прообразы газеты. 

4. Категории гласности, плюрализма мнений и свободы массмедиа. 

5. Журналистика – область гражданской ответственности.

6. Журналистика как профессия.

7. Журналистика и система профессиональной ориентации.

8. Журналистское образование как область профессиональной подготовки кадров.

9. Журналистская профессиограмма.

10. Специализация, обусловленная характером творческой деятельности журналиста. 

11. Специализация журналиста по тематическому направлению.

12. К определению понятия системы. 

13. Дихотомия журналистики как системы – теория и практика.

14. Журналистский текст как система.

15. Типологическая система журналистики.

16. Функции журналистики. 

17. Взаимосвязь журналистики, рекламы, связей с общественностью (Public Relations, PR).

18. Взаимодействие средств массовой коммуникации (СМК) с аудиторией.

19. Журналист в информационном обществе. 

20. Культура информационного общества.

21. Ориентация журналиста в информационной среде.

22. Новость в качественной прессе.

23. Профессиональный статус журналиста. 

24. Компетенции журналиста.

25. Характеристики сетевых СМИ. 

26. Сетевые медиаформы.

27. Новые информационные технологии и их правовое обеспечение.

28. Глобализация информационных потоков. 

29. Медиарынок в условиях глобализации.

30. Интеграция и конвергенция.

31. Работа журналиста как процесс. 

32. Современные информационные технологии в работе журналиста.

33. Литературные формы журналистских текстов. 

34. Информационные жанры.

35. Аналитические жанры.

36. Художественно-публицистические жанры.

37. Лингвистические основы журналистских текстов.

38. Функциональные стили.

39. Нормы и нарушения употребления языковых единиц.

40. Предмет и задачи курса. 

41. Подготовка журналистов в условиях современной социально-политической, экономической, информационной ситуации в стране. 

42. Предшественники журналистов: вестовщики, устные информаторы, ораторы, проповедники, глашатаи и т.п. 

43. Первые профессиональные русские журналисты. 

44. Виды журналистских специализаций и профилизаций (по средствам информации, по тематической и жанровой направленности, по должностным и функциональным признакам). 

45. Место журналистской профессии в обществе, роль в процессе функционирования информации в социуме.

46. Модель журналиста как совокупность социально-демографических, профессионально-творческих, личностно-психологических, нравственных и гражданских качеств, необходимых для высококвалифицированного выполнения профессиональных обязанностей. 

47. Виды деятельности, продукт, результат труда, специфика, характер деятельности. 

48. История журналистского образования. Первые школы журналистики в Европе, США, Японии, Китае, России. 

49. Основные направления и проблемы обучения журналистов. 

50. Многоуровневая подготовка: бакалавр, магистр. 

51. Правила рациональной организации умственной деятельности.

52. Современное информационное общество как социокультурный и исторический феномен. 

53. Понятие «журналистика» в ряду терминов «СМИ», «средства массовой коммуникации», mass-media и других. 

54. Функции журналистики. 

55. Журналистика как носитель массовой информации. 

56. Структура массово-информационной деятельности: сбор, обработка, хранение и распространение информации. 

57. Массовая информация, массовое сознание, массовая аудитория. 

58. Типология и инфраструктура средств массовой информации.

59. Государственный и общественный контроль за деятельностью СМИ. 

60. Проблема цензуры в СМИ. 

61. Возникновение лозунга «свободы печати» и его исторические, социально-политические и духовные предпосылки. 

62. Основные модели СМИ. 

63. Правовое регулирование принципа свободы журналистской деятельности. 

64. Социальная позиция журналиста, её политические и этико-правовые аспекты. 

65. Гражданская позиция журналиста как проявление социальной ответственности. 

66. Журналистская деонтология как система знаний о профессиональном долге и ответственности: гражданская, юридическая, этическая ответственность.

67. Социальные роли СМИ. 

68. Роль СМИ в политической жизни общества. 

69. СМИ как общественная трибуна, канал взаимодействия между властью и обществом, инструмент демократии, механизм общественного контроля за деятельностью органов власти. 

70. Концепция «четвёртой власти»; угроза «медиакратии». 

71. Информационное и гражданское общество. 

72. СМИ в системе других социальных институтов.

73. Основные направления государственной информационной политики в РФ. 

74. Федеральное законодательство о СМИ. 

75. Доктрина информационной безопасности в Российской Федерации. 

76. Виды информационных угроз. 

77. Информационная безопасность личности, общества и государства.

78. Традиционные СМИ (печать, радио, телевидение), основные этапы их становления. 

79. Формирование новой информационной среды. 

80. Новые медиа и их особенности (гипертекстовость, интерактивность, мультимедийность). 

81. Интернет и мобильная связь. 

82. Информационные агентства и их виды. 

83. Конвергенция СМИ как магистральное направление в развитии современного информационного пространства. 

84. Информационное пространство – содержание понятия. 

85. Формирование коллективного разума на почве новейших информационных технологий. 

86. Пресс-центры. Пресс-бюро и его функции.

87. Разделение литературного творчества на роды. 

88. Определение эпоса, лирики и драмы. Отношение к ним прозы, стихов, диалога. 

89. Единство содержания и формы в родовом разделении. 

90. Основы жанрового деления. 

91. Понятие о жанровой разновидности. 

92. Специфика прозы в журналистике, слияние эпических, лирических и драматических элементов в журналистском произведении.

93. Становление жанровой системы современной журналистики. 

94. Информационные жанры.

95. Аналитические жанры.

96. Художественно-публицистические жанры. 

97. «Журналистика фактов» и «журналистика мнений».

98. Факт и его оценка в журналистском произведении. 

99. Факт и образ в журналистском тексте. 

100. Журналистский текст как носитель информации. Отражение действительности в СМИ. 

101. Новость как основа журналистского факта.

102. Действенность как особая форма результативности. 

103. Положительная и отрицательная действенность. 

104. Эффективность как мера удовлетворения потребностей аудитории в массовой информации. 

105. Факторы влиятельности журналистских материалов. 

106. Общие представления о методе. 

107. Общефилософские основы метода журналистики. 

108. Три ведущих типа мышления человека: художественный, научный и практический. 

109. Ведущие признаки практического мышления. 

110. Журналистика как практическое мышление. 

111. Типы и специфика образности в журналистике. 

112. Доказательства и аргументы в журналистике. 

113. Синтетический, универсальный характер журналистики. 

114. Наблюдение как метод сбора информации и его виды: открытое и скрытое. Включенное и не включённое. 

115. Внешнее изучение и видение изнутри при методе наблюдения. 

116. Изучение документов и источников как метод сбора информации. 

117. Письма читателей как источники информации и работа с ними в редакциях газет. 

118. Интервью как метод сбора информации. Типы интервью. Подготовка к интервью. Правила интервью.

119. Толкование проблемы в современной теории журналистики. 

120. Гуманизм как синтез требований к журналистской деятельности, понимание человека как высшей ценности, обеспечение мира и согласия в обществе, устранение препятствий на этом пути. 

121. Демократизм и его аспекты: ориентация на народ, доступность по форме и по цене. 

122. Правдивость как адекватность картины мира, создаваемой в СМИ, реальным жизненным процессам. 

123. Оперативность как способность готовить материал и информировать граждан в сжатые сроки.

124. Творческая природа журналистской профессии. 

125. Журналистское и литературное творчество: сходства и различия. 

126. Критерии эффективности журналистского текста, его языковые особенности. 

127. Публицистический фактор в журналистике. 

128. Вопросы совершенствования профессионального мастерства журналиста.

129. Семантический, синтаксический и прагматический аспекты творчества. 

130. Аналитико-интегрирующий труд журналиста.
131. Определение PR-коммуникаций и содержание деятельности.

132. PR, реклама и другие виды коммуникаций.

133. Профессиональные термины в сфере PR и рекламы.
134. PR в мире: история возникновения и развития.

135. История развития рекламы.

136. PR и реклама в современной России.
137. Природа и функции социальной рекламы.

138. Актуальные темы социальной рекламы.
139. Показатели эффективности рекламы в социальной сфере. 
140. Общественность и общественное мнение.
141. Лидеры общественного мнения в работе с внешней общественностью.
142. Использование СМИ в PR-деятельности. Документы для работы с прессой.

143. Внутрикорпоративный PR: формы и результаты.

144. Корпоративная культура – сфера внутренней PR-деятельности.
145. Уровни корпоративной культуры. 
146. Имидж организации и основные приемы его формирования.
147. Имидж географических объектов разных уровней.
148. Типология имиджевых коммуникаций.

149. Политические PR-коммуникации и их участники.

151. Коммуникации органов власти в условиях гражданского общества. 

152. Электоральные коммуникации как специальное направление PR-деятельности.

153. Компетентностный подход к построению профессиональной культуры.

154. Модели выпускника бакалавриата направления «Реклама и связи с общественностью» на этапе обучения и профессиональной работы. 

155. Различия по уровню требований, предъявляемых к выпускникам бакалавриата и магистратуры.
6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
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13. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. – М.: ЮНИТИДАНА, 2008. 

14. Савельева О.О. Живая история российской рекламы. – М.: Геллапринт, 2004. 

15. Ученова В.В. История отечественной рекламы: 1917-1990. – М.: ЮНИТИ, 2004. 

16. Тангейт М. Всемирная история рекламы: Пер. с англ. – М.: Альпина бизнес бук, 2008.

17. Березовая Л.Г. История мировой рекламы. – М.: Издательство Ипполитова, 2008.

18. Глитерник Э.М. Реклама в России ХV111-первой половины ХХ века: опыт иллюстрированных очерков. – СПб: Аврора, 2007. 

19. Евстафьев В.А., Пасютина Е.Э. История российской рекламы. 1991- 2000. –М.: ИМА-пресс, 2002.

20. Почекаев Р.Ю. История связей с общественностью. СПб, 2007г
дополнительная:
1. Аналитические жанры газеты: Хрестоматия. – М.: Из-во МГУ, 1989. – 236 с. 

2. Богомолова Н.Н. Социальная психология печати, радио и телевидения. – М.: Изд-во МГУ, 1991. – 125 с. 

3. Вачнадзе Г.Н. Всемирное телевидение: Новые средства массовой информации – их аудитория, техника, бизнес, политика. – Тбилиси: Ганатлеба, 1989. 672 с.
4. Землянова Л.М. Современная американская комуникативистика. – М.: Изд-во МГУ, 1995. – 271 с. 

5. Информационные жанры газетной публицистики: Хрестоматия. – М.: Изд-во МГУ, 1986. – 295 с.

6. Стюфляева М.И. Образные ресурсы публицистики. – М.: Мысль, 1982. – 176 с.

7. Третьяков В. Т. Как стать знаменитым журналистом : Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики: учебное пособие - Москва: Директ-Медиа, 2013 Третьяков, В.Т. Как стать знаменитым журналистом: Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики : учебное пособие / В.Т. Третьяков. - Москва : Директ-Медиа, 2013. - 881 с. - ISBN 978-5-4458-3420-5; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=2102 21.
8. Смиренный И.Н. Москва на упаковках и этикетках. Конец XIX – начало XXI века.- М.: Упак-графика, 2007.
6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
1. Библиотека журналиста [Электр. ресурс]. Режим доступа: http://journalism.narod.ru/

2. Библиотека РГУ имени С.А.Есенина [Электр. ресурс]. Режим доступа: Электронная библиотека современных литературных журналов России [Электр. ресурс]. Режим доступа: http://library.rsu.edu.ru/ http://magazines.russ.ru/ 

3. Ежедневная газета [Электр.ресурс]. Режим доступа: «Российская газета»www.rg.ru/ 

4. Журнал «Журналист» [Электр.ресурс]. Режим доступа: http://www.journalist-virt.ru/ 

5. Журналистика и СМИ [Электр. ресурс]. Режим доступа: http://www.sibupk.nsk.su/New/06/Yp/data/DZ03.HTM 

6. Книги для журналистов [Электр. ресурс]. Режим доступа: http://www.infohome-altai.ru/node/143

7. Национальный институт прессы [Электр.ресурс]. Режим доступа: http://www.pdi.ru/ 

8. Общественно-политический еженедельник «Литературная газета» [Электр.ресурс]. Режим доступа: www.lgz.ru/ 

9. Официальный сайт журфака МГУ [Электр.ресурс]. Режим доступа: http://www.journ.msu.ru/ 

10. Российская государственная библиотека [Электр. ресурс]. Режим доступа: www.rsl.ru/ 

11. Российская национальная библиотека [Электр. ресурс]. Режим доступа: www.nlr.ru/ 

12. Сайт, посвященный журналистике, рекламе и PR, а также ряду других сопутствующих теоретических и практических знаний [Электр. ресурс]. Режим доступа:.www.evartist.narod.ru/ 

13. Союз журналистов России [Электр.ресурс]. Режим доступа: www.ruj.ru/ 

14. Старые газеты в электронном варианте [Электр.ресурс]. Режим доступа: http://www.oldgazette.ru/

15. Факультет международной журналистики МГИМО [Электр.ресурс]. Режим доступа: www.mzh.ru/

16. Фонд защиты гласности [Электр.ресурс]. Режим доступа: www.gdf.ru/ 

17. Центр Защиты Прав СМИ [Электр.ресурс]. Режим доступа: http://www.mmdc.ru/news/single/277 

18. Центр экстремальной журналистики [Электр.ресурс]. Режим доступа: www.cjes.ru/ 

19. Электронно-библиотечная система «КнигаФонд» [Электр.ресурс]. Режим доступа: http://www.knigafund.ru/ 

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Для обеспечения дисциплины используется материально-техническая база образовательного учреждения: учебные аудитории, оснащённые компьютером, проектором и доской для демонстрации учебных материалов для лекционных занятий, а также компьютерный класс для практических занятий.
Состав программного обеспечения:
1. Windows 
2. Microsoft Office
3. Adobe Creative Suite (Adobe Photoshop, Adobe Illustrator. Adobe Audition, Adobe Premiere Pro, Adobe After Effects)
Профессиональные полнотекстовые базы данных:

1. Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru

2. ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru
8. Методические материалы

8.1 Планы семинарских занятий
Тема 1. Семинарское занятие (2 часа). Специфика журналистской профессии.
Вопросы для обсуждения:
1. Предмет и задачи курса. 

2. Подготовка журналистов в условиях современной социально-политической, экономической, информационной ситуации в стране. 

3. Предшественники журналистов: вестовщики, устные информаторы, ораторы, проповедники, глашатаи и т.п. 

4. Первые профессиональные русские журналисты. 

5. Виды журналистских специализаций и профилизаций: 

по средствам информации, 

по тематической и жанровой направленности, 

по должностным и функциональным признакам. 

6. Место журналистской профессии в обществе, роль в процессе функционирования информации в социуме.
Список литературы:

1. Введение в журналистику: Хрестоматия. – М.: Высш.школа, 1989. – 263 с. 

2. Введение в теорию журналистики: Учебное пособие / Прохоров Е.П., Гуревич С.М., Ибрагимов А.Х.Г. и др. – М.: Высшая школа, 1980. – 287 с. 

3. Ворошилов В.В. Журналистика: Учебник / В.В.Ворошилов – СПб.: Изво Михайлова В.А., 1999. –    304 с.
Тема 2. Семинарское занятие (2 часа). Личность журналиста.
Вопросы для обсуждения:
1. Модель журналиста как совокупность социально-демографических, профессионально-творческих, личностно-психологических, нравственных и гражданских качеств, необходимых для высококвалифицированного выполнения профессиональных обязанностей. 

2. Виды деятельности, продукт, результат труда, специфика, характер деятельности. 

3. История журналистского образования. Первые школы журналистики в Европе, США, Японии, Китае, России. 

4. Основные направления и проблемы обучения журналистов. 

5. Многоуровневая подготовка: бакалавр, магистр. 

6. Правила рациональной организации умственной деятельности.
Список литературы:

1. Введение в теорию журналистики: Учебное пособие / Прохоров Е.П., Гуревич С.М., Ибрагимов А.Х.Г. и др. – М.: Высшая школа, 1980. – 287 с. 

2. Ворошилов В.В. Журналистика: Учебник / В.В.Ворошилов – СПб.: Изво Михайлова В.А., 1999. –    304 с. 

3. Горохов В.М. Основы журналистского мастерства. – М.: Высшая школа, 1989. – 117 с.
Тема 3. Семинарское занятие (2 часа). Журналистика как сфера массово-информационной деятельности.
Вопросы для обсуждения:
1. Современное информационное общество как социокультурный и исторический феномен. 

2. Понятие «журналистика» в ряду терминов «СМИ», «средства массовой коммуникации», mass-media и других. 

3. Функции журналистики. 

4. Журналистика как носитель массовой информации. 

5. Структура массово-информационной деятельности: сбор, обработка, хранение и распространение информации. 

6. Массовая информация, массовое сознание, массовая аудитория. 

7. Типология и инфраструктура средств массовой информации.
Список литературы:

1. Ким М.Н. Журналистика: методология профессионального творчества СПб., 2004

2. Корконосенко С.Г. Основы журналистики: Учебное пособие для бакалавриата. М.: Юрайт, 2016

3. Коханова Л. А., Калмыков А. А. Основы теории журналистики: учебное пособие - Москва: Юнити-Дана, 2015 Коханова, Л.А. Основы теории журналистики : учебное пособие / Л.А. Коханова, А.А. Калмыков. - Москва : Юнити-Дана, 2015. - 535 с. - (Медиаобразование). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238-01499-9 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=1176 92.
Тема 4. Семинарское занятие (2 часа). Свобода и социальная ответственность как базовые основы функционирования СМИ.
Вопросы для обсуждения:
1. Государственный и общественный контроль за деятельностью СМИ. 

2. Проблема цензуры в СМИ. 

3. Возникновение лозунга «свободы печати» и его исторические, социально-политические и духовные предпосылки. 

4. Основные модели СМИ. 

5. Правовое регулирование принципа свободы журналистской деятельности. 

6. Социальная позиция журналиста, её политические и этико-правовые аспекты. 

7. Гражданская позиция журналиста как проявление социальной ответственности. 

8. Журналистская деонтология как система знаний о профессиональном долге и ответственности: гражданская, юридическая, этическая ответственность.
Список литературы:

1. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов вузов по спец. «Журналистика» / Ред.-сост С.Г. Корконосенко. – СПб.: Знание, СПбИВЭСЭП, 2000. – 272 с.

2. Прохоров Е.П. Введение в журналистику: Учебник / Е.П.Прохоров. – М.: Высшая школа, 1988. –    278 с.

3. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики: Пособие для студентов вузов. М.: Изд-во МГУ, 2015
Тема 5. Семинарское занятие (2 часа). Журналистика как социальный институт.
Вопросы для обсуждения:
1. Социальные роли СМИ. 

2. Роль СМИ в политической жизни общества. 

3. СМИ как общественная трибуна, канал взаимодействия между властью и обществом, инструмент демократии, механизм общественного контроля за деятельностью органов власти. 

4. Концепция «четвёртой власти»; угроза «медиакратии». 

5. Информационное и гражданское общество. 

6. СМИ в системе других социальных институтов.
Список литературы:
1. Свитич Л.Г. Введение в специальность. Профессия: журналист. М.: Изд-во МГУ, 2006. 

2. Стюфляева М.И. Образные ресурсы публицистики. – М.: Мысль, 1982. – 176 с.

3. Третьяков В. Т. Как стать знаменитым журналистом : Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики: учебное пособие - Москва: Директ-Медиа, 2013 Третьяков, В.Т. Как стать знаменитым журналистом: Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики : учебное пособие / В.Т. Третьяков. - Москва : Директ-Медиа, 2013. - 881 с. - ISBN 978-5-4458-3420-5; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=2102 21.
Тема 6. Семинарское занятие (2 часа). СМИ в системе государственной информационной политики.

Вопросы для обсуждения:

1. Основные направления государственной информационной политики в РФ. 

2. Федеральное законодательство о СМИ. 

3. Доктрина информационной безопасности в Российской Федерации. 

4. Виды информационных угроз. 

5. Информационная безопасность личности, общества и государства.
Список литературы:

1.
Свитич Л.Г. Введение в специальность. Профессия: журналист. М.: Изд-во МГУ, 2006. 

2.
Стюфляева М.И. Образные ресурсы публицистики. – М.: Мысль, 1982. – 176 с.

3.
Третьяков В. Т. Как стать знаменитым журналистом : Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики: учебное пособие - Москва: Директ-Медиа, 2013 Третьяков, В.Т. Как стать знаменитым журналистом: Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики : учебное пособие / В.Т. Третьяков. - Москва : Директ-Медиа, 2013. - 881 с. - ISBN 978-5-4458-3420-5; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=2102 21.

Тема 7. Семинарское занятие (2 часа). Журналистика как система СМИ.

Вопросы для обсуждения:

1. Традиционные СМИ (печать, радио, телевидение), основные этапы их становления. 

2. Формирование новой информационной среды. 

3. Новые медиа и их особенности (гипертекстовость, интерактивность, мультимедийность). 

4. Интернет и мобильная связь. 

5. Информационные агентства и их виды. 

6. Конвергенция СМИ как магистральное направление в развитии современного информационного пространства. 

7. Информационное пространство – содержание понятия. 

8. Формирование коллективного разума на почве новейших информационных технологий. 

9. Пресс-центры. Пресс-бюро и его функции.
Список литературы:

1.
Свитич Л.Г. Введение в специальность. Профессия: журналист. М.: Изд-во МГУ, 2006. 

2.
Стюфляева М.И. Образные ресурсы публицистики. – М.: Мысль, 1982. – 176 с.

3.
Третьяков В. Т. Как стать знаменитым журналистом : Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики: учебное пособие - Москва: Директ-Медиа, 2013 Третьяков, В.Т. Как стать знаменитым журналистом: Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики : учебное пособие / В.Т. Третьяков. - Москва : Директ-Медиа, 2013. - 881 с. - ISBN 978-5-4458-3420-5; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=2102 21.
Тема 8. Семинарское занятие (2 часа). Общая жанрология и журналистика.

Вопросы для обсуждения:

1. Разделение литературного творчества на роды. 

2. Определение эпоса, лирики и драмы. Отношение к ним прозы, стихов, диалога. 

3. Единство содержания и формы в родовом разделении. 

4. Основы жанрового деления. 

5. Понятие о жанровой разновидности. 

6. Специфика прозы в журналистике, слияние эпических, лирических и драматических элементов в журналистском произведении.
Список литературы:

1.
Свитич Л.Г. Введение в специальность. Профессия: журналист. М.: Изд-во МГУ, 2006. 

2.
Стюфляева М.И. Образные ресурсы публицистики. – М.: Мысль, 1982. – 176 с.

3.
Третьяков В. Т. Как стать знаменитым журналистом : Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики: учебное пособие - Москва: Директ-Медиа, 2013 Третьяков, В.Т. Как стать знаменитым журналистом: Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики : учебное пособие / В.Т. Третьяков. - Москва : Директ-Медиа, 2013. - 881 с. - ISBN 978-5-4458-3420-5; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=2102 21.
Тема 9. Семинарское занятие (2 часа). Жанровая система современной журналистики.

Вопросы для обсуждения:

1. Становление жанровой системы современной журналистики. 

2. Информационные жанры.

3. Аналитические жанры.

4. Художественно-публицистические жанры. 

5. «Журналистика фактов» и «журналистика мнений».

Список литературы:

1.
Свитич Л.Г. Введение в специальность. Профессия: журналист. М.: Изд-во МГУ, 2006. 

2.
Стюфляева М.И. Образные ресурсы публицистики. – М.: Мысль, 1982. – 176 с.

3.
Третьяков В. Т. Как стать знаменитым журналистом : Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики: учебное пособие - Москва: Директ-Медиа, 2013 Третьяков, В.Т. Как стать знаменитым журналистом: Курс лекций по теории и практике современной русской журналистики : учебное пособие / В.Т. Третьяков. - Москва : Директ-Медиа, 2013. - 881 с. - ISBN 978-5-4458-3420-5; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=2102 21.
Тема 10. Семинарское занятие (2 часа). Основные понятия и определения в сфере связей с 

общественностью и рекламы.
Вопросы для обсуждения:

1. Связи с общественностью и реклама: многообразие определений и понятий. Экономические, политические, идеологические и социальные причины возникновения и развития науки, профессии и отрасли бизнеса.

2. Роль связей с общественностью и рекламы в современном гражданском обществе и рыночной экономике. Цели и функции рекламы, связей с общественностью, соотношение понятий и функций: Связи с общественностью и реклама, Связи с общественностью и пропаганда, Связи с общественностью, маркетинг, реклама. Связи с общественностью и паблисити. 

3. Основные профессиональные термины и понятия. Профессиональные стандарты в России и за рубежом.

4. Принципы, классификация, виды рекламы. Основные направления услуг в области связей с общественностью.
Список литературы:

1. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2008. 

2. Савельева О.О. Живая история российской рекламы. – М.: Гелла-принт, 2004. 

3. Ученова В.В. История отечественной рекламы: 1917-1990. – М.: ЮНИТИ, 2004.
Тема 11. Семинарское занятие (4 часа). Исторические корни рекламы и связей с общественностью (от античности до эпохи возрождения).
Вопросы для обсуждения:

1. Понятие «протореклама». Зарождение и генезис комплекса коммуникационных приёмов по начальному структурированию социального пространства, в том числе и пространства PR-деятельности. 
2. Базовые элементы проторекламы и ее функции. Вербальные коммуникации и первичные формы PR-деятельности в социокультурном пространстве древнего мира. 
3. Невербальные знаки, используемые в проторекламной и PR-коммуникации. 
4. Варианты проторекламы.
5. Предпосылки возникновения профессиональной рекламы в условиях античного полисного государства.

6. Разнообразие жанров античной рекламы.

7. Устная реклама античных городов.

8. Письменная реклама в античном государстве.

9. Предметно-изобразительная реклама.

10. Начало правового регулирования рекламной деятельности.

11. Оракулы, мифодизайнеры и проект-менеджеры античности. 
12. Коммуникативное направление государственной политики в античном государстве Формирование имиджа политиков. 
13. Политические акции в античности. 
14. Пиры для целевых групп, подкуп избирателей, предвыборные акции, гладиаторские бои.
Список литературы:

1. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2008. 

2. Савельева О.О. Живая история российской рекламы. – М.: Гелла-принт, 2004. 

          3. Ученова В.В. История отечественной рекламы: 1917-1990. – М.: ЮНИТИ, 2004.

Тема 12. Семинарское занятие (4 часа). Реклама в западноевропейской культуре: от Средневековья к Новому времени.

Вопросы для обсуждения:

1. Особенности культуры западноевропейского Средневековья. 

2. Коммуникативное действие и сословный порядок феодализма. 

3. Основные направления рекламной деятельности этого периода (устно-вербальное направление, изобразительная реклама, рекламная деятельность в период позднего Средневековья). 

4. «Железная маска» - технология в сфере связей с общественностью.
5. Коммуникативное действие как средство борьбы за власть. Формирование образа монарха.

6. Религиозная коммуникация.

7. Рыцарская культура. Геральдика.

8. Цеховая организация производства. Товарные знаки. Имидж корпораций. Коммуникация на пространстве средневековых городов (крики улиц, вывески, глашатаи, летучие листки).

9. Рождение печатной рекламы. Тексты и визуальная печатная реклама. 

10. Товарные знаки, вывески, устная рекламная коммуникация, упаковка. Появление нового канала рекламы - газеты. 

11. Выделение первых организаций, профессионально занимающихся рекламной деятельностью. 

12. Понятие социального института и начало процесса институционализации рекламной деятельности.

Список литературы:

1. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2008. 

2. Савельева О.О. Живая история российской рекламы. – М.: Гелла-принт, 2004. 

          3. Ученова В.В. История отечественной рекламы: 1917-1990. – М.: ЮНИТИ, 2004.

Тема 13. Семинарское занятие (4 часа). Реклама и связи с общественностью в США и в Европе в годы Первой мировой войны.

Вопросы для обсуждения:

1. Особенности английской рекламы и связей с общественностью в рассматриваемый период. Адресное бюро.

2. Особенности французской рекламы и связей с общественностью в рассматриваемый период.

3. Особенности немецкой рекламы и связей с общественностью в рассматриваемый период.

4. Американская реклама как копирование рекламы европейской. 

5. Самобытный этап развития американской рекламы и связей с общественностью. 

6. Американская реклама и связи с общественностью в период с конца XVIII до середины XIX в. 
7. Американская реклама и связи с общественностью во второй половине XIX в.
8. Модель «связей с общественностью» в эпоху войн и социального кризиса. 

9. Создание героической военной символики как форма связей с общественностью. 

10. Связи с общественностью западных демократий в первой половине ХХ в.

Список литературы:

1. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2008. 

2. Савельева О.О. Живая история российской рекламы. – М.: Гелла-принт, 2004. 

          3. Ученова В.В. История отечественной рекламы: 1917-1990. – М.: ЮНИТИ, 2004.

Тема 14. Семинарское занятие (2 часа). Российский опыт рекламы и связей с общественностью.

Вопросы для обсуждения:

1. Элементы российской проторекламы.

2. Изобразительная реклама в досоветской России.

3. Жанр конклюзий. Печатные плакаты и афиши.

4. Первая печатная реклама в газетах. Малые формы рекламы.

5. Фабричные марки и торговые знаки.

6. Всероссийские выставки.
Список литературы:

1. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2008. 

2. Савельева О.О. Живая история российской рекламы. – М.: Гелла-принт, 2004. 

          3. Ученова В.В. История отечественной рекламы: 1917-1990. – М.: ЮНИТИ, 2004.
Тема 15. Семинарское занятие (4 часа). Реклама и связи с общественностью в СССР: общие 

тенденции.

Вопросы для обсуждения:

1. Российская реклама в первые годы Советской власти.

2. Реклама в период НЭПа.

3. Развитие рекламы в довоенный период и в период Великой Отечественной войны.

4. Формирование советскими пропагандистами харизматического образа И.В. Сталина.

5. Создание героической военной символики как форма связей с общественностью.
6. Основные тенденции развития советской рекламы в 60-е гг.

7. Механизм советской агитации и пропаганды.

8. Связи с общественностью советского периода. 

9. Активизация рекламной и PR - деятельности в постперестроечный период.
Список литературы:

1. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2008. 

2. Савельева О.О. Живая история российской рекламы. – М.: Гелла-принт, 2004. 

          3. Ученова В.В. История отечественной рекламы: 1917-1990. – М.: ЮНИТИ, 2004.

Тема 16. Семинарское занятие (2 часа). Реклама и связи с общественностью: общие тенденции современного развития.

Вопросы для обсуждения:

1.Связи с общественностью западных демократий в ХХ – ХХI в. 

2. Влияние новых технологий на рекламную деятельность.

3. Научные разработки в области рекламного теоретизирования.

4. Основные тенденции рекламного бизнеса в начале ХХI в.

Список литературы:

1. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2008. 

2. Савельева О.О. Живая история российской рекламы. – М.: Гелла-принт, 2004. 

          3. Ученова В.В. История отечественной рекламы: 1917-1990. – М.: ЮНИТИ, 2004.

8.2 Методические рекомендации по подготовке письменных работ
Правила оформления доклада (реферата)
Общие требования. Реферат печатают машинописным способом или с помощью компьютера на одной стороне листа белой бумаги формата А4 (210х297 мм) от двадцати пяти до тридцати строк на странице и не менее сорока знаков в строке. 

Объем (без библиографии и без приложений) реферата: 25-30 страниц (соответственно: введение – до 3 стр., выводы – 2-3 стр.). 

Текст работы необходимо печатать, оставляя поля таких размеров: левое – не менее 30 мм, правое – не менее 10 мм, верхний – не менее 20 мм, нижнее – не менее 20 мм. 

Шрифт: Times New Roman. Размер шрифта – 14. Интервал – 1,5. 

Текст основной части работы делят на разделы и подразделы. 

Заголовки структурных частей реферата печатают заглавными буквами симметрично тексту. Заголовки подразделов печатают маленькими буквами (кроме первой заглавной) из абзацного отступа. Точку в конце заголовка не ставят. Если заголовок состоит из двух или более предложений, их разделяют точкой. Заголовки пунктов печатают маленькими буквами (кроме первой заглавной) из абзацного отступа в разрядке в подбор к тексту. В конце заголовка, напечатанного в подбор к тексту, ставится точка. 

Нумерация. Первой страницей работы является титульный лист, который включают в общую нумерацию страниц работы. На титульном листе номер страницы не ставят, на следующих страницах номер проставляют вверху справа страницы без точки в конце. 

Подвопрос нумеруют в пределах каждого вопроса. Номер подвопроса состоит из номера вопроса и порядкового номера подвопросов, между которыми ставят точку. В конце номера подвопросов должна стоять точка, например: “2.3.” (третий подвопрос второго вопроса). Затем в той же строке идет заголовок подвопроса. 

Ссылка. При написании реферата необходимо делать ссылки на источники, материалы или отдельные результаты, или на идеях и выводах которых разрабатываются проблемы, задачи, вопросы, изучению которых посвящена работа. Такие ссылки позволяют отыскать документы и проверить достоверность сведений о цитировании документа, дают необходимую информацию по нему, помогают выяснить его содержание, язык текста, объем. 

Ссылаться следует на последние издания публикаций. На более ранние издания можно ссылаться лишь в тех случаях, когда в них имеется материал, который не включен в последнее издание. 

Особое внимание при написании реферата следует уделить использованию научных трудов других авторов. Такое использование возможно только при условии соблюдения авторских прав, с помощью надлежащим образом оформленных ссылок. 

Ссылки на источники делаются в соответствии с их перечнем в квадратных скобках, например, “... дав определение термина “репутация”, Г. А. Стефанчук указывает, что оно происходит от латинского слова reputatio, которое означает обдумывание ... [30, c. 17]”. 

Соответствующее описание в перечне ссылок: 

30. Стефанчук Р. А. Защита чести, достоинства и репутации в гражданском праве. – К.: Научный мир, 2001. – 303 с. 

Цитаты. Сильной стороной реферата является умение автора в подтверждение своей правоты ссылаться на авторитетные источники или дискутировать со своими оппонентами. В этом случае академический этикет требует правильно воспроизводить текст цитаты. Текст цитаты берется в кавычки, приводится в той же грамматической форме, что и соответствующем источнике, с сохранением особенностей авторского текста. 

При непрямом цитировании (при изложении мыслей других авторов своими словами) следует предельно точно излагать авторские мысли и корректно оценивать мнения оппонента. Цитирование не должно быть ни избыточным, ни недостаточным: избыточное цитирование создает впечатление компилятивного характера работы, а недостаточное – снижает научную ценность реферата. 

В обязательном порядке каждая цитата должна сопровождаться ссылкой на источник, будь то монография или статья, поскольку при замалчивании фактов использования чужого материала реферат преподавателем не допускается. 

Список использованных источников. Библиографическое описание составляют непосредственно по печатному произведению или выписывают из каталогов и библиографических указателей полностью без пропусков каких-либо элементов, сокращения названий и т.д. 

Допускаются различные способы составления библиографических списков: 

· алфавитный способ группировки литературных источников по фамилиям первых авторов или заголовков; 

· по мере упоминания в тексте работы. 

Студенту предлагается составлять библиографический список по алфавиту. 

Источники описываются в соответствии с государственным стандартом.
Приложение 1. Аннотация
рабочей программы дисциплины
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина «Введение в специальность» реализуется на факультете филологии и массовых коммуникаций кафедрой медиакоммуникаций.
Цель дисциплины - формирование компетенций обучающихся, связанных со спецификой журналистской, рекламной и PR-деятельности, системой журналистского, рекламного и PR-образования, формами учебной деятельности, культурой умственного труда, а также изучение теоретических основ современного информационного процесса.
Задачи дисциплины:
· предоставить студентам возможности для максимального раскрытия своего потенциала и обретения широкого спектра навыков, необходимых для работы в журналистике, рекламе и PR;

· развить критическое мышление у студентов, понимание места, влияния, культурного контекста и важности журналистики, рекламы и PR в обществе;

· привить понимание этических проблем, стоящих сегодня перед журналистом, рекламистом и PR-специалистом;

· поощрить применение профессиональных стандартов в подготовке к требованиям рынка труда;

· объяснить, как новейшие технологии формируют и меняют журналистскую, рекламную и PR-деятельность;

· научить студентов методам адаптации к новым условиям труда.
Дисциплина «Введение в специальность» направлена на формирование следующих компетенций: 

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни.

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности.
В результате освоения дисциплины «Введение в специальность» обучающийся должен:
Знать: особенности необходимых личностных и профессиональных качеств журналиста, рекламиста и PR-специалиста; функции СМК как общественной трибуны и социального института, реализующего принципы свободы и социальной ответственности как базовые принципы журналистской, рекламной и PR-профессии; особенности журналистики, рекламы и PR как массово-информационной, социально значимой, творческой деятельности; социальные роли журналиста, рекламиста и PR-специалиста, способствующие общественному прогрессу; особенности журналистики, рекламы и PR как системы жанров; базовые характеристики традиционных СМК и новых медиа; основные жанрообразующие факторы; принципы формирования информационной повестки дня, работы с актуальным информационным контентом; критерии анализа и оценки медиатекстов с точки зрения информационной насыщенности и общественной значимости, жанрового спектра, методов отображения действительности.
Уметь: использовать различные формы и способы учебной деятельности; анализировать журналистские, рекламные и PR-тексты с точки зрения их функционального назначения; осуществлять на практике основные требования к журналистской, рекламной и PR-информации (актуальность, достоверность, оперативность, общественная значимость); оценивать с этих позиций медийные тексты различных СМИ; анализировать содержательную и структурно-композиционную специфику журналистских, рекламных и PR-публикаций; применять полученные знания для анализа информационных потоков от регионального до глобального уровня, вычленять наиболее значимые информационные приоритеты; анализировать журналистские, рекламные и PR-тексты с точки зрения социальной, информационной и творческой составляющей.
Владеть: приёмами активизации мыслительных процессов (наблюдательность, память, мышление), профессиональной саморефлексии; анализом журналистских, рекламных и PR-текстов в функциональном аспекте; анализом жанровых особенностей журналистских, рекламных и PR-материалов и самостоятельным созданием информационных сообщений на основе существующих моделей; работой с источниками информации об актуальных темах и проблемах; анализом текущей информационной ситуации; комплексным анализом журналистского, рекламного и PR-текста.
По дисциплине «Введение в специальность» предусмотрена промежуточная аттестация в форме экзамена.
Общая трудоемкость освоения дисциплины «Введение в специальность» составляет 5 зачетных единиц.
