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1. Пояснительная записка 

1.1. Цель и задачи дисциплины 
Цель дисциплины – дать студентам ясное представление о месте, занимающем моральные принципы и ценности в деятельности такого общественно значимого института, как медиа в работе каждого отдельного работника этой сферы

Задачи учебной дисциплины: помочь студентам усвоить, что соблюдение социально-исторически обусловленных нравственных установок – ключ к успеху в любой деятельности, в любом социальном общении, обеспечивает наиболее оптимальный для общества результат любой конкретной деятельности. Вместе с тем соблюдение требований морали имеет и свое самостоятельное значение, поскольку повышает имидж социально-коммуникационной деятельности, обеспечивает социальную устойчивость профессионального поведения работников в сфере медиа.
1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с индикаторами достижения компетенций
	Компетенция
(код и наименование)
	Индикаторы компетенций
(код и наименование)
	Результаты обучения

	УК-5. Способен 

анализировать и 

учитывать разнообразие 

культур в процессе 

межкультурного 

взаимодействия
	УК-5.1.

Демонстрирует 

способность 

адаптироваться к 

условиям работы в 

составе многоэтничных 

и 

поликонфессиональных 

групп
	Знать: принципы формирования 

общественного мнения.

Уметь: пользоваться этическими 

кодексами; использовать в 

практической деятельности знания в 

области этики

межличностных отношений;

Владеть: навыками делового 

общения с разными группами.


различными категориями населения.

	

	УК-6. Способен 

определять и 

реализовывать 

приоритеты собственной 

деятельности и способы 

ее совершенствования 

на основе самооценки 

функционирования,

правовых и этических 

норм регулирования
	УК-6.1.

Проявляет способность 

повышать свой 

интеллектуальный 

уровень, квалификацию 

и мастерство, строить 

траекторию личностного 

и профессионального 

роста и карьеры, с 

опорой на методы 
самоорганизации
	Знать: основные положения 

Декларации о правах человека; 

Уметь: отличать моральные и 

этические принципы. 

Владеть: основами этического 

анализа коммуникативной 

ситуации; навыками делового 

общения; способностью работать с 

различными носителями 

информации

	
	УК-6.2.

Демонстрирует 

способность к 

самообразованию и 

использует 

представленные 

возможности для 

приобретения новых 

знаний и навыков
	Знать: нормативно-правовую базу медиаэтики; принципы 

формирования общественного 

мнения.

Уметь: использовать этический 

кодекс в профессиональной 

деятельности; работать с 

глобальными компьютерными 

сетями.

Владеть: способностью 

руководствоваться этическими 

принципами при работе с 

информатором; навыками 

коллективной работе с 

представителями различных 

организаций.

	ОПК-5 Способен для 

принятия 

профессиональных 

решений анализировать 

актуальные тенденции 

развития 

медиакоммуникационных систем региона, 

страны и мира, исходя 

из политических и 

экономических 

механизмов их 

функционирования, 

правовых и этических 

норм регулирования
	ОПК-5.1

Выявляет особенности 

политических 

экономических 

факторов, правовых и 

этических норм, 

регулирующих развитие 

разных 

медиакоммуникационных систем на глобальном, 

национальном и 

региональном уровнях
	Знать: этических нормы различных

отечественных и 

зарубежныхмедиакоммуникационн

ых систем; основные положения 

Конституции РФ; основные 

положения закона «О СМИ»; 

основные характеристики 

различных носителей информации; 

принципы подготовки медиатекста. 

Уметь: действовать в 

нестандартных ситуациях и нести 

социальную и этическую

ответственность за принятые 

решения; работать в команде. 

Владеть: навыками решения 

профессиональных задач с учётом 

этических аспектов в

процессе общения, в том числе на 

иностранных языках; этикой 

межличностных отношений и 

эмоциональной саморегуляции;

	ОПК-7. Способен 

оценивать и 

прогнозировать 

возможные эффекты в 

медиасфере, следуя 

принципам социальной 

ответственности
	ОПК-7.1. Знает 

закономерности

формирования эффектов 

и последствий 

профессиональной 

деятельности, 

концепции ее 

социальной 

ответственности
	Знать: о роли профессиональной 

культуры и значимость соблюдения 

профессиональных этических норм 

для успешной профессиональной 

деятельности, нормы, 

определяющие баланс в развитии 

экологии медиапространства, 

принципы профессиональной этики 

журналиста, которые отличают 

журналистскую деятельность от 

других видов коммуникативной 

деятельности

Уметь: привести примеры 

социального эффекта и последствий 

получения обратной связи о 

профессиональной деятельности

Владеть: принципами

осуществления профессиональных 

действий с учетом механизмов 

функционирования медиасистемы

	
	ОПК-7.2. Оценивает 

корректность 

творческих приемов при 

сборе, обработке и 

распространении 

информации в 

соответствии с 

общепринятыми

стандартами и

правилами профессии 

журналиста
	Знать: формулировать цеховые 

принципы социальной 

ответственности, типовые эффекты 

и последствия профессиональной 

деятельности

Уметь: выбирать методы проверки 

и оценки достоверности 

информации

Владеть: осуществлять поиск 

корректных творческих приемов 

при сборе, обработке и 

распространении информации в 

соответствии с общепринятыми 

стандартами и правилами 

профессии творческих работников


1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина «Этика социальных коммуникаций» относится к обязательной части дисциплин учебного плана, имеет теоретико-практический характер и основана на изучении рекомендуемой учебной и учебно-методической литературы.

 Для освоения дисциплины необходимы знания, умения и владения, сформированные в ходе изучения следующих дисциплин: «Русский язык и культура речи», «Введение в специальность», «Теория журналистики», «Теория рекламы».
В результате освоения дисциплины формируются знания, умения и владения, необходимые для изучения следующих дисциплин и прохождения практик: «Межкультурные коммуникации», «Социология массовой коммуникации», «Коммуникационные технологии», «Производственная практика в медиа», «Преддипломная практика».
2. Структура дисциплины
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 4 з. е., 144 академических часа (ов).
Структура дисциплины для очной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	2
	Лекции
	28

	2
	Семинары/практические/лабораторные работы
	28

	
 Всего:
	56


Объем дисциплины в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 88 академических часа(ов). 

Структура дисциплины для заочной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	2
	Лекции
	8

	2
	Семинары/практические/лабораторные работы
	8

	
 Всего:
	16


Объем дисциплин в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 128 академических часа(ов). 

3. Содержание дисциплины
	№
	Наименование раздела дисциплины 
	Содержание 

	1.
	Специфика этической регуляции деятельности журналиста в сравнении с другими видами социальной регуляции
	О социономических профессиях, в которых предметом деятельности выступают люди - врачевание, педагогика, актерство.

	2.
	Профессиональная этика и мораль как феномен культуры
	Мораль как социальный институт, система нравственных норм, санкций, оценок, предписаний, образцов поведения. Социальная деятельность и социальное общение как предмет нравов. Главные задачи морали в обществе: обеспечение существования данной социальной системы, регулирование взаимодействия групп и индивидов в обществе, обеспечение соответствующих с точки зрения данного общества норм поведения и деятельности в обществе, поддержка в обществе устойчивой системы оценок и санкций разных видов деятельности, т.е. социальный контроль.

	3.
	Мораль в социально-историческом плане
	Цивилизационные, религиозные, этнические, групповые и социально-культурные аспекты функционирования морали в обществе. Смысл и динамика перемен в морали. Патриархальная и современная мораль. "Революции" морали, их значение в развитии общества.

	4. 
	Гуманизм – основной ориентир профессиональной этики социальных коммуникаций.
	Гуманизм как универсальный духовный фонд прошедшего. Гуманизм - универсальный духовный фонд, воплощающий в себе опыт поколений и традиции прошлого. Гуманизм как интегративный стержневой ориентир журналистов и других сотрудников СМИ. Формирование основных этических принципов, норм и правил, основывающихся на многовековых нравственных традициях, идеях свободы, справедливости, милосердия, порядочности, совести и чести.

Актуальность гуманизма в СМИ. Значение гуманизма в переходный период к демократии, когда человек из целей общественного прогресса превращается в средство реализации планов власти, становится объектом манипуляции СМИ.

	5.
	Этические ценности работников медиа
	Социальные и профессиональные особенности медиадеятельности как специфической формы общего социально-информационного общения.

Особая социальная значимость журналистики, рекламы и РR как деятельности и как общественного института.

Понятие нравственной ценности. Этические ценности как идеальная форма общественного сознания работников медиа, регуляторы их поступков и поведения.

Виды нравственных ценностей: общечеловеческие, национальные, этнические профессиональные, индивидуальные.

	6. 
	Нравственный выбор работника медиа
	Нравственный выбор как осознанное принятие решения по решению нравственных дилемм. В аспекте функции воспитания пресса, радиовещания, телевидения, компьютерные масс-медиа являются средствами социализации аудитории СМИ, то есть передачи, усвоения нравственных ценностей и норм, ее нравственного воспитания.

Профессиональные ценности журналистов и специалистов в области рекламы и паблик рилейшнз. Социальная ответственность журналиста, правдивость и объективность, честность, порядочность как основные нравственные ориентиры на пути к качественной журналистике.

	7.
	Свобода СМИ как высокая ценность и ее регулирование
	Концепция свободы СМИ. Свобода – самая высокая социальная ценность человека, общества. Свобода как начальное понятие свободы СМИ.

Свобода СМИ и правовые гарантии. Права и гарантии свободы СМИ в РФ, регулируемые законодательством. Конституция РФ, Основные законодательные акты Российской Федерации в сфере этического и правового регулирования.

Международное регулирование свободы СМИ. Общая декларация прав человека от 10 декабря 1948 г., Международный Пакт о гражданских и политических правах от 16 декабря 1966.

	8.
	Виды ценностно-нравственных нормативных документов для работников в сфере медиа
	Понятие ценностно-нравственных нормативных документов. По "географии" влияния: международные, национальные, корпоративные, редакционные документы. По уровню обобщения требований: принципы, декларации, хартии, кодексы, каноны журналистской этики. Правила журналистской этики могут фиксировать две последние разновидности этических источников журналистов. Правила журналистской этики в России как неписаные законы профессионального сообщества. Отдельные требования журналистского этикета зафиксированы в редакционных кодексах этики.



	9.
	Международные документы по медиаэтике
	Кодекс журналистской этики 1950 г., одобренный Организацией Объединенных Наций. Действующий международный документ по этике журналистов - Международные принципы журналистской этики, принятые на IV Консультативной встрече международных и региональных журналистских организаций, которая состоялась в 1983 г. сначала в Праге, а затем - в Париже.

Национальный кодекс журналистской этики: сравнительный анализ. Требование правдивого и честного распространения новостей как самое распространенное из нравственных требований.

Российский кодекс профессиональной этики журналистов. 

Редакционный кодекс этики как признак и непременная составляющая работы качественного издания.

	10.
	Этика рекламы в СМИ
	Понятие рекламы в СМИ, ее роль и виды. Реклама в СМИ – массовая информация с особым статусом. Реклама в СМИ как обращение через прессу, радио, телевидение, компьютерные масс-медиа к потребителям, чтобы привлечь внимание к товарам, услугам, идеям, лицам шоу-бизнеса, партиям, блокам, кандидатам на выборные должности, поднять к ним интерес.

Регулировка этики рекламы в СМИ. Этические требования к рекламе в СМИ в зависимости от уровня обобщения. Общие (этические принципы рекламы в СМИ) и специальные (этические нормы и этикетные правила рекламы в СМИ).

	11.
	Этические принципы и нормы в разных видах рекламы
	Этические принципы рекламы в СМИ. Общие нравственные требования к рекламе в СМИ. Принципы идентификации защищенности, добросовестности, достоверности, открытости, порядочности.

Этические нормы коммерческой рекламы в СМИ. Запрещающие и ограничительные нормы коммерческой рекламы

Этические нормы политической рекламы в СМИ: обязательные, ограничительные и запретительные.

Этические требования к теле-, радиорекламе. Принцип отграничения теле-, радиорекламы от передачи специальной заставкой или объявлением ведущего или диктора. Неэтичность и противозаконность теле-, радиожурналистам подаваемой под видом информации рекламы, показывая или называя реквизиты, адрес, телефоны производителя или продавца товара.

	12.
	Виды ценностно-нравственных нормативных документов для сферы рекламы
	Законодательное и общественное нормирование нравственной составляющей рекламной деятельности. Этика рекламы как процесс, регулируемый законодательно. 

Этика рекламной деятельности как процесс, регулируемый "по общественному договору". Виды ценностно-нравственных нормативных документов для рекламной деятельности. Европейские и интернациональные эталоны рекламы. Международный кодекс рекламной практики (МТП), "Рекламный кодекс Американской ассоциации рекламных агентств (АААА)", "Кодекс канадского фонда рекламы" и другие.

Нарушение этики рекламной деятельности как источника опасности для общества.

	13.
	Этические требования к пиар-деятельности, кодексы пиар
	Основные проблемы и коллизии профессии PR, имеющие чисто нравственную природу.

Коммуникативная парадигма Ю. Хабермаса как теоретико-философская основа для оптимального построения этики PR и ее практического использования.

Статус этики PR в системе профессиональной этики, ее историческая преемственность от протоформ профессиональной этики до современного состояния; основные положения по кодексам профессиональной этики PR.

Документы, регулирующие этику пиар. Кодекс профессионального поведения и этики Международной ассоциации ПР (ИПРА), Афинский кодекс, Кодекс профессионального поведения института ПР (Англия), Европейский кодекс профессионального поведения в сфере ПР (Лиссабонский кодекс).


4. Образовательные технологии
Для проведения занятий лекционного типа по дисциплине применяются такие образовательные технологии как интерактивные лекции, проблемное обучение. Для проведения занятий семинарского типа используются групповые дискуссии, ролевые игры, анализ ситуаций и имитационных моделей.
В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и территории МГУ имени А.И. Куинджи для организации учебного процесса с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий могут быть использованы следующие образовательные технологии:

– видео-лекции;

– онлайн-лекции в режиме реального времени;

– электронные учебники, учебные пособия, научные издания в электронном виде и доступ к иным электронным образовательным ресурсам;

– системы для электронного тестирования;

– консультации с использованием телекоммуникационных средств.
5. Оценка планируемых результатов обучения

5.1 Система оценивания
	Форма контроля
	Макс. количество баллов

	
	За одну работу
	Всего

	Текущий контроль: 
	
	

	- опрос
	5 баллов
	30 баллов


	- участие в дискуссии на семинаре
	5 баллов
	10 баллов

	- контрольная работа (темы 1-3)
	10 баллов
	10 баллов

	- контрольная работа (темы 4-5)
	10 баллов
	10 баллов

	Промежуточная аттестация – зачёт
	40 баллов

	Итого за семестр
	100 баллов


Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок и в шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей:

	100-балльная шкала
	Традиционная шкала
	5-балльная шкала
	Шкала ECTS

	90 – 100
	Отлично
	зачтено


	5
	A

	82 – 89
	Хорошо
	Зачтено
	4
	B

	75 – 81
	Хорошо
	Зачтено
	4
	C

	67 – 74
	удовлетворительно
	Зачтено
	3
	D

	60 – 66
	удовлетворительно
	Зачтено
	3
	E

	35 – 59
	неудовлетворительно
	не зачтено
	2
	FX

	0 – 34
	неудовлетворительно
	
	2
	F


5.2 Критерии выставления оценки по дисциплине 

	Баллы/ Шкала ECTS
	Оценка по дисциплине

	Критерии оценки результатов обучения по дисциплине

	100-90/
A
	отлично/

зачтено


	Выставляется обучающемуся, если он глубоко и прочно усвоил теоретический и практический материал, может продемонстрировать это на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.  

Обучающийся исчерпывающе и логически стройно излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с практикой, справляется с решением задач профессиональной направленности высокого уровня сложности, правильно обосновывает принятые решения. 

Свободно ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «высокий».

	89-82/В
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу, излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего и высокого уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	81-75/

C
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу, излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская существенных неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Достаточно хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	74-67/

D
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает отдельные ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает определённые затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует достаточный уровень знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	66-60/Е
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на низком уровне теоретический и практический материал, допускает ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, слабо владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует удовлетворительный уровень знания учебной литературы по дисциплине. Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	59-35/ FX
	неудовлет-ворительно/

не зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает грубые ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, не владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за дисциплиной, не сформированы. 

	34-0/

F
	
	


5.3 Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине
Устный контроль в виде индивидуального опроса и опрос во время семинарских занятий. Письменный контроль в виде выполнения индивидуальных заданий, практических работ.
Вопросы к экзамену

УК-5.1; УК-5.2; УК-6.1; УК-6.2, ОПК-5.1, ОПК-7.1, ОПК-7.2

1. Что такое профессиональная этика.

2. Взаимодействие нравственных представлений и профессиональной морали.

3. Возникновение профессиональной морали журналистов.

4. Отечественная этика социальных коммуникаций. История развития. 

5. Специфические профессиональные нормы журналистов. Сравнение с нормами 

других профессий.

6. Столкновение приоритетов человеческого, профессионального и гражданского. 

Конфликт и норма. 

7. Сходство и различие жизненной и авторской позиций.

8. Источники информации как объект нравственного отношения репортера.

9. Классификация источников информации с точки зрения профессиональной 

этики.

10. Специфика работы в «прикрывающем окружении».

11. Каковы этические ограничения применения методов: «смены профессии», 

«ложного представления», «маски».

12. Этика ведения беседы. Основные требования.

13. Нравственная специфика «тайны контактов» для журналистов.

14. Допустимые и недопустимые методы получения информации.

15. Наблюдение журналиста в условиях эксперимента. Моральные ограничения.

16. Работа с диктофоном, «скрытой камерой», публикация видеоматериалов. 

Этический аспект.

17. Специфика главного нравственного отношения: журналист – аудитория СМИ.

18. Существуют ли границы гласности.

19. Что такое «иллюзия достоверности», «самовозгорание эмоций».

20. Существующие тайны и табу для журналистов.

21. Цензура в СМИ. Этический аспект.

22. Нравственные проблемы, возникающие перед журналистом в подготовке 

«скрытой рекламы».

23. Что такое «голубая дезинформация» и «полезный домысел».

24. Этическая сторона взаимоотношений журналиста с героем публикации.

25. Пределы вторжения журналистов в личные дела и внутренний мир своего героя.

26. Общественный интерес и личная жизнь.

27. Редакционный коллектив и нормы служебной этики.

28. Российские СМИ в контексте нравственности.
Темы для докладов-презентаций

УК-5.1; УК-5.2; УК-6.1; УК-6.2, ОПК-5.1 ОПК-7.1, ОПК-7.2

1. Опровержение как этическая коллизия. Современные проблемы в этой сфере 

(анализ конкретных ситуаций в практике газет и журналов: «Независимая газета», 

«МК» и др.).

2. Гражданская ответственность, гражданский долг. Анализ содержания и функций 

этих понятий.

3. Этическая составляющая журналистской корпоративности. Анализ понятия.

4. Диалог газеты и читателя, этические коллизии в этом диалоге (по страницам 

писем читателей, комментариев к письмам читателей).

5. Право и мораль. Характер и содержание непосредственных и опосредованных 

отношений.

6. Морально-этические споры вокруг публикаций компромата (анализ выступлений 

издателей и журналистов по этому поводу).

7. Моральный кодекс российских журналистов. Анализ (по собственному выбору) 

одного-двух положений кодекса.

8. Сенсация как тип журналистского текста в морально-этическом плане.

9. Журналистский комментарий, требования к нему в морально-этическом плане.

10.Интервьюер и интервьюируемый. Проблемы морально-профессионального 

плана в ходе работы над интервью.

11. Моральная составляющая профессионального имиджа журналиста.

12. Современный словарь профессионального аморализма: «джинса», заказной 

материал, «черный пиар» и пр.

13. Моральная составляющая отношений владельца СМИ и журналиста.

14. Моральный ущерб. Правовая трактовка данного понятия.

15. Моральный ущерб, анализ конкретных судебных дел.

16. Моральное оправдание компромата. Анализ свидетельств журналистов.

17. Право на частную жизнь. Содержание и пределы данного понятия.

18. Право на частную жизнь и право общества на информацию относительно 

общественно значимых личностей. Профессионально-нравственный конфликт. 

Анализ конкретной ситуации.

19. Профессиональная этика в структуре журналистского текста. Анализ 

конкретных текстов разного типа (заметка, репортаж, интервью, комментарий и 

др.) с точки зрения соответствия их ценностям, нормам и правилам 

профессиональной этики.

20. Цитирование как способ сообщения о разных точках зрения в обществе.

Профессиональные правила цитирования и их нравственное содержание. Опыт 

анализа представления в разных средствах информации одного и того же 

выступления


Индивидуальны задания является неотъемлемой формой приобретения новых знаний и навыков курса «Этика социальных коммуникаций». Они являются значимой частью самостоятельной работы студента над материалами курса.

Контроль за выполнением задач ИЗ осуществляется на индивидуальном занятии в указанной в задании форме.

Выполнение студентом ИЗ является обязательным условием оценки его успешности по освоению дисциплины. За период изучения дисциплины «Этика социальных коммуникаций» студент должен подготовить новый Кодекс этических норм для специалистов в сфере медиа.
Национальные этические кодексы существуют почти во всех странах. Они отличаются спектром и особенностью толкования. 

ИЗ: составить свой свод этических норм, правил, необходимый, по вашему мнению, для профессиональной деятельности современных журналистов и рекламистов (новый Кодекс этических норм для специалистов в сфере медиа).
6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

6.1 Список источников и литературы
Источники

1. Закон Российской Федерации от 27.12.1991 №2124-1 «О средства массовой

информации» (действующая редакция от 01.09. 2019). – Режим доступа :      http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/

2. Медиаэтический стандарт. Общественная коллегия по жалобам на прессу (проект). 

Режим доступа: https://www.presscouncil.ru/teoriya-i-praktika/dokumenty/4756-mediaeticheskij- standart-2015

Литература основная

Авраамов, Д. С. Профессиональная этика журналиста : учеб. пособие [Текст] / Д. С. Авраамов. М. : Изд-во Моск. ун-та, 2003. 264 с.

Дзялошинский, И. М. Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум 

для вузов / И. М. Дзялошинский. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 412 с. —      (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-9204-5. — URL : https://urait.ru/bcode/512165

Лазутина, Г. В. Профессиональная этика журналиста : учеб. пособие [Текст] / Г. В. Лазутина. М. : Аспект Пресс, 1999. 208 с.

Профессиональная этика журналиста : докум. и справ. матер. [Текст] / сост. Ю. В. Казаков. М. : Галерия, 2002. 440 с.

Рэндалл, Дэвид. Универсальный журналист [Текст] / Дэвид Рэндалл ; пер. с англ. И Захарова. Амстердам : Independent Training & Consultancy ; М. : Independent Journalism Centre, 1996. 

Тулупов, В. Этика начинается с проведения границ между журналистикой, рекламой и паблик рилейшнз / В. Тулупов [Электронный ресурс] // Relga.ru. 2012. № 15.

Шостак, М. И. Репортёр: профессионализм и этика [Текст] / М. И. Шостак. М. : РИП-холдинг, 2001. 165

Дополнительная

Философский энциклопедический словарь [Текст] / ред.-сост. Е.  Ф.  Губский, Г. В. Кораблёва, В. А. Путченко. М. : Инфра-М, 2003. 
Словарь по этике [Текст] / под ред. А. А. Гусейнова, И. С. Кона. М. : Политиздат, 1989. 447 с.
Руденко А. М. Психология массовых коммуникаций: учебник / А.М. Руденко, А.В. 

Литвинова; под ред. А.М. Руденко. — М. : РИОР : ИНФРА-М, 2017. — 303 с. – Режим доступа: https://doi.org/10.12737/23673.

6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».

Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru

ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru
Электронная библиотека Grebennikon.ru www.grebennikon.ru
Cambridge University Press
PrоQuest  Dissertation & Theses Global
SAGE Journals

Taylor and Francis 

JSTOR
6.3 Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы 
Доступ к профессиональным базам данных: https://liber.rsuh.ru/ru/bases 

Информационные справочные системы:

1. Консультант Плюс
2. Гарант
7. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Для обеспечения дисциплины используется материально-техническая база образовательного учреждения: учебные аудитории, оснащённые компьютером и проектором для демонстрации учебных материалов.
Состав программного обеспечения:
1. Windows 
2. Microsoft Office
8. Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов не предусмотрено
9. Методические материалы
9.1 Планы семинарских/ практических/ лабораторных занятий 

Тема 1. Мораль и общество. Проблемы профессиональной этики. Журналистика и 

 мораль 

Вопросы для обсуждения:

1. Понятие социальной (гражданской) ответственности в журналистике.

2. Различные трактовки понятия «социальная ответственность».

3. Социальная ответственность как ключевое понятие идеологии журналистики.

4. Патерналистская, классовая, либеральная и другие трактовки понятия.

Список литературы:

1. Ульбашев, А. Х. Правовые основы журналистики. Общий курс медиарегулирования :          учебник для вузов / А. Х. Ульбашев. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт,     2023. — 189 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-10581-0. — URL : https://urait.ru/bcode/517725

2. Дзялошинский, И. М. Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум для вузов / И. М. Дзялошинский. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 412 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-9204-5. — URL : https://urait.ru/bcode/512165

3. Лазутина, Г. В. Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум для вузов / Г. В. Лазутина, И. Н. Денисова. — 5-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 241 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15481-8. — URL : https://urait.ru/bcode/510855

Тема 2. Социальная ответственность как моральная категория

Вопросы для обсуждения:

1. Особая социальная ответственность журналистики в целом и каждого журналиста 

        как результат социальной значимости данного института. 

2. Социальная ответственность как ключевое понятие идеологии журналистики и 

        основанного на ней профессионального поведения журналистов. 

3. Патерналистская, классовая, либеральная и другие трактовки понятия.

Список литературы:

Основная:

1. Ульбашев, А. Х. Правовые основы журналистики. Общий курс медиарегулирования : учебник для вузов / А. Х. Ульбашев. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 189 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-10581-0. — URL : https://urait.ru/bcode/517725

2. Дзялошинский, И. М. Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум для вузов / И. М. Дзялошинский. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 412 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-9204-5. — URL :  https://urait.ru/bcode/512165

3. Лазутина, Г. В. Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум для вузов / Г. В. Лазутина, И. Н. Денисова. — 5-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 241 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15481-8. — URL : https://urait.ru/bcode/510855
Тема 3. Профессиональная журналистская этика и предмет ее регулирования 

Вопросы для обсуждения:

1. Предмет регулирования, его важнейшие элементы. Отношение к социальной 

       действительности, социальное понимание роли и задач журналистики. 

2. Социальная действительность как предмет познания, человек: его конкретная 

       деятельность, мотивы деятельности, субъектно-объектные отношения как 

       важнейшая часть социальной действительности.

3. Журналистский текст как предмет профессиональной этики, требования к 

       журналисту как его создателю. 

4. Особый момент в профессионально-этических отношениях: регулирование 

       отношений журналистов с аудиторией и контроль внутрипрофессиональных отношений.

Список литературы:

Основная:
Дзялошинский, И. М. Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум 

для вузов / И. М. Дзялошинский. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. —412 с.  (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-9204-5. — URL : https://urait.ru/bcode/512165

Лазутина, Г. В. Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум для вузов / Г. В. Лазутина, И. Н. Денисова. — 5-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 241 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15481-8. — URL : https://urait.ru/bcode/510855
Тема 4. Условие осуществления профессионально-этических норм в журналистике 

Вопросы для обсуждения:

1. Независимость и социальная ответственность журналистики как социального            института –    главное условие нравственного самоопределения журналистики.

2. Правовая фиксация отношений государства и журналистики, собственников СМИ 

 и журналистов, всех субъектов информационной деятельности – необходимое условие                     свободной и ответственной работы журналистов.

3. Экономический, социальный и политический плюрализм общества как условие 

выражения журналистикой в целом объективной и соответствующей всем интересам, представленным в обществе, информационной картины.

Список литературы:

Дзялошинский, И. М. Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум для вузов / И. М. Дзялошинский. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 22, 412 с. —  (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-9204-5. — URL : https://urait.ru/bcode/512165

Лазутина, Г. В. Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум для вузов / Г. В. Лазутина, И. Н. Денисова. — 5-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 241 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15481-8. — URL : https://urait.ru/bcode/510855

Доклад-презентация по предложенным преподавателям темы.
9.2. Методические рекомендации по подготовке письменных работ
Требования к содержанию доклада: 

Объем работы должен быть, как правило, не менее 7 страниц. Работа должна выполняться через одинарный интервал 14 шрифтом, размеры оставляемых полей: левое - 25 мм, правое - 15 мм, нижнее - 20 мм, верхнее - 20 мм. Страницы должны быть пронумерованы. 

Расстояние между названием части реферата или главы и последующим текстом должно быть равно трем интервалам. Предложения, начинающиеся с "красной" строки, печатаются с абзацным отступом от начала строки, равным 1 см. 

При цитировании необходимо соблюдать следующие правила: 

- текст цитаты заключается в кавычки и приводится без изменений, без произвольного сокращения цитируемого фрагмента (пропуск слов, предложений или абзацев допускается, если не влечет искажения всего фрагмента, и обозначается многоточием, которое ставится на месте пропуска) и без искажения смысла; 

- каждая цитата должна сопровождаться ссылкой на источник, библиографическое описание которого должно приводиться в соответствии с требованиями библиографических стандартов. 

Структура и содержание доклада. 

Введение - это вступительная часть научно-исследовательской работы. Автор должен приложить все усилия, чтобы в этом небольшом по объему разделе показать актуальность темы, раскрыть практическую значимость ее, определить цели и задачи эксперимента или его фрагмента. 

Основная часть. В ней раскрывается содержание доклада. В основной части могут быть также представлены схемы, диаграммы, таблицы, рисунки и т.д. 

В заключении содержатся итоги работы, выводы, к которым пришел автор, и рекомендации. Заключение должно быть кратким, обязательным и соответствовать поставленным задачам. Требования к оформлению доклада. Объем доклада в пределах 3 печатных страниц. Доклад должен быть выполнен грамотно, с соблюдением культуры изложения. Доклад сопровождается презентацией, выполненной в программе Power Point.
Приложение 1. Аннотация
рабочей программы дисциплины
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина «Этика социальных коммуникаций» реализуется на факультете филологии и массовых коммуникаций кафедрой медиакоммуникации.
Цель дисциплины «Этика социальных коммуникаций» – дать студентам ясное представление о месте, занимающем моральные принципы и ценности в деятельности такого общественно значимого института, как медиа в работе каждого отдельного работника этой сферы

Задачи учебной дисциплины: помочь студентам усвоить, что соблюдение социально-исторически обусловленных нравственных установок – ключ к успеху в любой деятельности, в любом социальном общении, обеспечивает наиболее оптимальный для общества результат любой конкретной деятельности. Вместе с тем соблюдение требований морали имеет и свое самостоятельное значение, поскольку повышает имидж социально-коммуникационной деятельности, обеспечивает социальную устойчивость профессионального поведения работников в сфере медиа.
Дисциплина направлена на формирование следующих компетенций:

УК-5. Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе межкультурного взаимодействия

УК-6. Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и способы ее совершенствования на основе самооценки функционирования, правовых и этических норм регулирования

ОПК-5 Способен для принятия профессиональных решений анализировать актуальные тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования

ОПК-7. Способен оценивать и прогнозировать возможные эффекты в медиасфере, следуя принципам социальной ответственности

В результате освоения дисциплины студент должен 

знать:

•
 основные понятия этики;

•
 основные принципы, ценности, правила и нормы, положенные в основу профессиональной этики журналиста, рекламиста, PR-менеджера;

•
основные этические кодексы журналистики;

•
правила профессионального поведения, которые обеспечивают необходимый нравственный результат данной деятельности.

уметь анализировать: 

•
структуру и основные положения международных и отечественных кодексов профессиональной журналистской деятельности;   

•
роль и место этики в профессиональной деятельности журналистики;

•
журналистские материалы с точки соблюдения этических норм и правил;

владеть навыками:

•
использования знаний по этики социальных коммуникаций в профессиональной деятельности;

•
способности избегать конфликтных выражений, видеоизображений в материале,

подготовленном для массовой аудитории

•
ответственности, толерантности и принципиальности при создании журналистского продукта.

По дисциплине предусмотрена промежуточная аттестация в форме зачёта.
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единиц.
