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1. Пояснительная записка 

1.1. Цель и задачи дисциплины 
Цель дисциплины - освоение необходимых для специалиста в области медиа жанровых моделей спичрайтинга, а также овладение практическими навыками создания спичрайтерского текста. Обеспечение профессионального образования, способствующего успешному применению знаний в области подготовки текстов устных публичных выступлений. Основное внимание уделяется формированию у бакалавров системы знаний о содержании специфической PR-профессии и специфической PR-технологии. Подготовка бакалавра к решению типовых задач экспериментально-исследовательской, производственно-технологической, организационно-управленческой, проектной деятельности в области публичных выступлений.
Задачи дисциплины:
· рассмотрение спичрайтинга как технологии и как профессии;

· изучение видов публичной речи и жанров спичрайтинга;

· освоение этапов подготовки к публичному выступлению;

· обретение устойчивых навыков в составлении спичрайтерского текста различной структуры, жанра и жанровой разновидности;

· формирование навыков организации устного публичного выступления и подготовки к выступлению оратора.
1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с индикаторами достижения компетенций
	Компетенция
(код и наименование)
	Индикаторы компетенций
(код и наименование)
	Результаты обучения

	УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)
	УК-4.1. Владеет системой норм русского литературного языка и нормами иностранного (-ых) языка (-ов); способен логически и грамматически верно строить коммуникацию, используя вербальные и невербальные средства взаимодействия
	Владеть: системой норм русского литературного языка и нормами иностранного (-ых) языка (-ов); способен логически и грамматически верно строить коммуникацию, используя вербальные и невербальные средства взаимодействия

	
	УК-4.3. Использует информационно-коммуникационные технологии при поиске необходимой информации в процессе решения стандартных коммуникативных задач для достижения профессиональных целей на государственном и иностранном (-ых) языках
	Уметь: использовать информационно-коммуникационные технологии при поиске необходимой информации в процессе решения стандартных коммуникативных задач для достижения профессиональных целей на государственном и иностранном (-ых) языках

	ОПК-1
. Способен создавать востребованные обществом и

индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем
	ОПК-1.1. Выявляет отличительные особенности медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов разных медиасегментов и платформ.
	Уметь: выявлять отличительные особенности медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов разных медиасегментов и платформ

	
	ОПК-1.2. Осуществляет подготовку журналистских текстов и (или) продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.
	Уметь: осуществлять подготовку журналистских текстов и (или) продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем


1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина «Спичрайтинг» относится к части учебного плана, формируемой участниками образовательных отношений.
Для освоения дисциплины «Спичрайтинг» необходимы знания, умения и владения, сформированные в ходе изучения следующих дисциплин: «Русский язык и культура речи», «Риторика», «Постановка голоса и техника речи».
В результате освоения дисциплины «Спичрайтинг» формируются знания, умения и владения, необходимые для изучения следующих дисциплин: «Профессиональные творческие студии», «Имиджелогия», «Реклама и связи с общественностью».










2. Структура дисциплины
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 3 з.е., 108 академических часов.
Структура дисциплины для очной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	7
	Лекции
	20

	
	Семинары
	22

	
 Всего:
	42


Объем дисциплины в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 66 академических часов. 

Структура дисциплины для заочной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	7
	Лекции
	6

	
	Семинары
	6

	
 Всего:
	12


Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 96 академических часов. 

3. Содержание дисциплины
	№
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание

	1
	Спичрайтинг как вид профессиональной деятельности
	Понятие спичрайтинга. Цель и задачи спичрайтинга. Виды спичрайтинга. Профессионально-личностные качества спичрайтера. Спичрайтерский текст как устное PR-обращение.

	2
	История риторики и спичрайтинга в России
	Риторика Древней Руси (XI – XVII в.в.). Становление новой светской риторики в XVIII веке. Период расцвета русской научной риторики (нач. XIX в. – сер. XIX в.). Кризис риторики: период новой теории и истории словесности (II пол. XIX в.). Советский период в истории русской риторики (1920-1985/90 гг.). Период возрождения. Неориторика. Модель русского спичрайтинга. Эволюция и типология советского и русского спичрайтинга.

	3
	Этапы подготовки публичного выступления
	Основы деятельности спичрайтера. 10 шагов написания хорошей речи. Схема подготовки к выступлению Н.Н. Кохтева. Общая технологическая цепочка подготовки публичного выступления. Этапы подготовки к выступлению по Х. Леммерману. Технология спичрайтинга отечественных спичрайтеров-практиков. Аппарат спичрайтинга. Работа спичрайтера над речевым имиджем оратора.

	4
	Этап интервью
	Главный принцип спичрайтинга. Специфика жанра интервью, его виды. Психолингвистические основы подготовительного этапа спичрайтинга. Понятие психогеометрического типа личности и ее характеристик. Методика проведения психогеометрического теста клиента. Общие рекомендации по подготовке текста и клиента к публичному выступлению на начальном этапе.

	5
	Анализ речевой ситуации. Определение цели и темы речи, создание модели речевого

имиджа
	Целевая аудитория публичной речи и основные критерии ее анализа. Характеристика основных критериев анализа целевой аудитории публичной речи. Основы диспозиции. Анализ времени, места и повода выступления. Виды публичной речи, используемые в связях с общественностью, по преобладающей в них целевой установке. Информационная речь, убеждающая речь, специальная речь. Разновидности специальной речи: протокольная, траурная, торжественная и неформальная. Определение цели предстоящего публичного выступления и задачи спичрайтера. Моделирование речевого имиджа говорящего. Сбор и анализ необходимой информации, подготовка тезисов.

	6
	Подготовка первого варианта текста речи
	Основные модели развития мысли (топосы). Аргументы и их типы. Методы изложения материала. Схема построения текста. Приемы начала (способы формирования введения) по Х. Леммерману. Схема построения подтверждения (хрии). Тропы и фигуры речи. Показатель удобочитаемости Флеша и индекс туманности Ганнинга. Тактика вопросов и тактика ответов.

	7
	«Доводка» текста речи под оратора и подготовка

окончательного варианта
	Доработка текста вместе с оратором. Рекомендации Джеймса Хьюмза по выступлению с полным текстом. Секреты «живой» электронной презентации для публичного выступления.

	8
	Организация выступления
	Условия речевой ситуации, влияющие на эффективность выступления. Специфика выступлений по степени подготовленности их содержания и формы. Рекомендации по общей манере выступления.

	9
	Спичрайтинг в политике
	Специфика политического спичрайтинга. Политический спичрайтинг при политическом брендинге. Эффективность политического выступления.


4. Образовательные технологии
Для проведения занятий семинарского типа используются групповые дискуссии бакалавров по наиболее сложным темам и проблемам, работа в компьютерном классе.
В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и территории МГУ имени А.И. Куинджи для организации учебного процесса с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий могут быть использованы следующие образовательные технологии:

– видео-семинары;
– онлайн-семинары в режиме реального времени;

– электронные учебники, учебные пособия, научные издания в электронном виде и доступ к иным электронным образовательным ресурсам;

– системы для электронного тестирования;

– консультации с использованием телекоммуникационных средств.
5. Оценка планируемых результатов обучения

5.1 Система оценивания
	Форма контроля
	Макс. количество баллов

	
	За одну работу
	Всего

	Текущий контроль: 
	
	

	- семинарские занятия (11)
	2 балла
	22 балла

	- анализ спикера
	12 баллов
	12 баллов

	- подготовка текста выступления
	12 баллов
	12 баллов

	- примеры из современной языковой практики каждой из разновидностей речи (по Кривоносову А.Д.)
	14 баллов
	14 баллов

	Промежуточная аттестация – зачет
	40 баллов

	Итого за семестр
	100 баллов


Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок и в шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей:

	100-балльная шкала
	Традиционная шкала
	5-балльная шкала
	Шкала ECTS

	90 – 100
	отлично
	зачтено


	5
	A

	82 – 89
	хорошо
	зачтено
	4
	B

	75 – 81
	хорошо
	зачтено
	4
	C

	67 – 74
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	D

	60 – 66
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	E

	35 – 59
	неудовлетворительно
	не зачтено
	2
	FX

	0 – 34
	неудовлетворительно
	
	2
	F


5.2 Критерии выставления оценки по дисциплине 

	Баллы/ Шкала ECTS
	Оценка по дисциплине

	Критерии оценки результатов обучения по дисциплине

	100-90/A
	отлично/

зачтено


	Выставляется обучающемуся, если он глубоко и прочно усвоил теоретический и практический материал, может продемонстрировать это на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.  

Обучающийся исчерпывающе и логически стройно излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с практикой, справляется с решением задач профессиональной направленности высокого уровня сложности, правильно обосновывает принятые решения. 

Свободно ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «высокий».

	89-82/В
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и, по существу, излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего и высокого уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	81-75/C
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и, по существу, излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская существенных неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Достаточно хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	74-67/D
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает отдельные ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает определённые затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует достаточный уровень знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	66-60/Е
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на низком уровне теоретический и практический материал, допускает ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, слабо владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует удовлетворительный уровень знания учебной литературы по дисциплине. Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	59-35/ FX
	неудовлет-ворительно/

не зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает грубые ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, не владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за дисциплиной, не сформированы. 

	34-0/F
	
	


5.3 Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине
При изучении учебной дисциплины «Спичрайтинг» применяется текущий и итоговый контроль знаний студента.

Текущий контроль осуществляется в форме контроля систематичности и активности работы студента в течение семестра при изучении программного материала дисциплины, в частности: выступления на семинарских занятиях; участие в обсуждении вопросов по определенной теме; ответы на вопросы преподавателя; подготовка индивидуальных научно-исследовательских задач по отдельным вопросам; участие в научно-практических мероприятиях по проблемам дисциплины.

Вопросы для зачета
1. Понятие спичрайтинга. 
2. Цель и задачи спичрайтинга. 
3. Виды спичрайтинга. 
4. Профессионально-личностные качества спичрайтера. 
5. Спичрайтерский текст как устное PR-обращение.

6. Риторика Древней Руси (XI – XVII в.в.). 
7. Становление новой светской риторики в XVIII веке. 
8. Период расцвета русской научной риторики (нач. XIX в. – сер. XIX в.). 
9. Кризис риторики: период новой теории и истории словесности (II пол. XIX в.).
10. Советский период в истории русской риторики (1920-1985/90 гг.). 
11. Период возрождения. 
12. Неориторика. 
13. Модель русского спичрайтинга. 
14. Эволюция и типология советского и русского спичрайтинга.

15. Основы деятельности спичрайтера. 
16. 10 шагов написания хорошей речи. 
17. Схема подготовки к выступлению Н.Н. Кохтева. 
18. Общая технологическая цепочка подготовки публичного выступления. 
19. Этапы подготовки к выступлению по Х. Леммерману. 
20. Технология спичрайтинга отечественных спичрайтеров-практиков. 
21. Аппарат спичрайтинга. 
22. Работа спичрайтера над речевым имиджем оратора.

23. Главный принцип спичрайтинга. 
24. Специфика жанра интервью, его виды. 
25. Психолингвистические основы подготовительного этапа спичрайтинга. 
26. Понятие психогеометрического типа личности и ее характеристик. 
27. Методика проведения психогеометрического теста клиента. 
28. Общие рекомендации по подготовке текста и клиента к публичному выступлению на начальном этапе.
29. Целевая аудитория публичной речи и основные критерии ее анализа. 
30. Характеристика основных критериев анализа целевой аудитории публичной речи. 
31. Основы диспозиции. 
32. Анализ времени, места и повода выступления. 
33. Виды публичной речи, используемые в связях с общественностью, по преобладающей в них целевой установке. 
34. Информационная речь, убеждающая речь, специальная речь. 
35. Разновидности специальной речи: протокольная, траурная, торжественная и неформальная. 
36. Определение цели предстоящего публичного выступления и задачи спичрайтера. 
37. Моделирование речевого имиджа говорящего. 
38. Сбор и анализ необходимой информации, подготовка тезисов.

39. Основные модели развития мысли (топосы). 
40. Аргументы и их типы. 
41. Методы изложения материала. 
42. Схема построения текста. 
43. Приемы начала (способы формирования введения) по Х. Леммерману. 
44. Схема построения подтверждения (хрии). 
45. Тропы и фигуры речи. 
46. Показатель удобочитаемости Флеша и индекс туманности Ганнинга. 
47. Тактика вопросов и тактика ответов.

48. Доработка текста вместе с оратором. 
49. Рекомендации Джеймса Хьюмза по выступлению с полным текстом. 
50. Секреты «живой» электронной презентации для публичного выступления.

51. Условия речевой ситуации, влияющие на эффективность выступления. 
52. Специфика выступлений по степени подготовленности их содержания и формы.
53. Рекомендации по общей манере выступления.

54. Специфика политического спичрайтинга. 
55. Политический спичрайтинг при политическом брендинге. 
56. Эффективность политического выступления.
57. Риторика Древней Руси. 

58. Становление новой светской риторики в XVIII веке. 

59. Кризис риторики в XIX в. и её возрождение в ХХ в.

60. Неориторика. 

61. Модель русского спичрайтинга. 

62. Эволюция и типология советского и русского спичрайтинга.

63. Понятие риторики. 

64. Риторика как первоисточник спичрайтинга. 

65. Исторические корни спичрайтинга. 

66. Ораторский опыт Платона, Аристотеля, Марка Туллия Цицерона, «отцов церкви» (И. Златоуст, Ф. Аквинский), М. Ломоносова.

67. Спичрайтинг как сфера ПР-деятельности. 
68. Соотношение спичрайтинга со смежными науками: деловой риторикой, референтской деятельностью. 

69. Цели и мотивы публичного выступления с точки зрения PR-специалиста.

70. Понятие спичрайтерского текста. 

71. Сущностные характеристики и функции устного (спичрайтерского) текста.

72. Классификация и цели публичных речей.

73. Отличие спичрайтерского текста от рекламного, журналистского.

74. Функции спичрайтера.

75. Конспект речи. Структура текста. 

76. Речевые приёмы, используемые во вступительной речи. 

77. Вступительная часть. Привлечение внимания. Установление контакта с аудиторией. 

78. Применение средств манипулирования гипотетической аудиторией. 

79. Фиксация внимания. Анонс выступления. 

80. Содержание основной части речи. Проблемные модули. Методы решения. Заключение. Логическое обобщение. Выводы. 

81. Призыв к действию. Эмоционально-мемориальная информация.

82. Понятие о языковой личности. Языковой имидж как составляющая персонального имиджа. 

83. Образ оратора. Понятие об ораторе.

84. Типы ораторов: Рационально-логический; Эмоционально-интуитивный; Философский; Лирический, или художественно образный.

85. Вербальные средства оратора.

86. Невербальные средства оратора. Теория «Родитель – Взрослый – Ребенок» Э. Берна.

87. Аудиторный шок: причины и методы борьбы.  Стратегии поведения в нештатных ситуациях.

88. Узнаваемость языка как залог знаменитости личности.

89. Этапы подготовки публичного выступления. 

90. Подготовленная речь. Частично подготовленная речь. Неподготовленная речь. 

91. Пауза в выступлении. Система разметки рукописи. Голос. Внешний вид. Самопрезентация. 

92. Невербальная коммуникация. 

93. Помехи, шумы, барьеры. Обратная связь. 

94. Организация пресс-конференции.
95. Средства выразительности публичной речи. Автологическая и металогическая лексика.

96. Средства диалогизации речи. Риторические фигуры речи.

97. Прямые и косвенные тактики речевого общения.

98. Убеждение как процесс влияния на аудиторию. Практические приемы убеждения.

99. Особенности бизнес-коммуникации. 

100. Образ современного бизнесмена/руководителя. 

101. Особенности работы спичрайтера с руководителем организации. 

102. Внешние и внутрикорпоративные выступления руководителя.

103. Тематические особенности спичей, ориентированных на разные целевые группы организации. 

104. Виды публичных речей в бизнес-коммуникации (информационная, убеждающая, эпидейктическая, протокольная), ситуации их реализации.

105. Языковые средства формирования положительного имиджа PR-субъекта в спичах.
106. Особенности политической риторики в современной России. 

107. Имидж современного политика. 

108. Политический спич: структурно-содержательные, языковые и прагматические особенности. 

109. Виды публичных речей в политической сфере (информационная, убеждающая, эпидейктическая, протокольная), ситуации их реализации. 

110. Языковые средства формирования положительного имиджа PR-субъекта в спичах.
6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

6.1 Список источников и литературы
Литература:
основная:
1. Бойко Т.Н. Основы мастерства спичрайтера. Издательство Гардарика. Москва. 2009. 160 с. 

2. Данилина В. В., Луканина М. В., Минаева Л. В., Салиева Л. К. Связи с общественностью. Составление документов: Теория и практика: учеб. пособие для студентов вузов / В.В. Данилина, М.В. Лука¬нина, Л.В. Минаева, Л.К. Салиева; Под ред. Л.В. Минаевой. — М.: Аспект Пресс, 2008. — 288 с.

3. Клюев Е.В. Риторика: Инвенция. Диспозиция. Элокуция: учебное пособие для вузов. - М.: Издательство ПРИОР, 1999. - 272 с.

4. Кривоносов А.Д. Основы спичрайтинга: учебное пособие для студентов отделений связей с общественностью. – СПб.: Лаборатория публичной печати СПбГУ, 2003. – 56 с.  

5. Кузнецов И. Н. Риторика. Учебное пособие [Электронный ресурс] / Кузнецов И. Н. — М. : Дашков и Ко, 2012. — 560 с. 

6. Кузнецов П. А. Копирайтинг и спичрайтинг. Эффективные рекламные и PR-технологии. Изд.: Дашков и Ко, 2012. – 260 с. 

7. Леммерман Х. Учебник риторики. Тренировка речи с упражнениями: пер. с нем. - М.: Интерэксперт, 1998. - 256 с.

8. Минаева Л.В. Спичрайтинг (написание речей) как учебная дисциплина. Public Relations — наука, образование, профессия: научно-методический семинар 15 апреля 2002 г. СПб. 2002. 24 с. 

9. Риторика: учебно-методическое пособие для студентов вечерней и заочной форм обучения / под ред. доцента Кузьминой О.В. – СПб: СПБ БУ ИТМО, 2005. – 81 с. 

10. Савкова С.В. Искусство оратора: учебное пособие. - СПб: Знание, 2000. - 190 с.

11. Тульчинский Г. Л. Подготовка текстов выступлений (спичрайтинг) / Г. Л. Тульчинский ; Эксперт. Ин-т РСПП, СПб филиал Гос. ун-та "Высшая Школа Экономики", Каф. менеджмента и экономики СПб ГУКИ .— СПб. : Справочники Петербурга, 2005 .— 16 с. — (PR: культура деловых коммуникаций. Как это делать в России) .— Библиогр.: с. 16.

12. Чумиков, А. Реклама и связи с общественностью: профессиональные компетенции [Электронный ресурс] : учеб. пособие / А. Чумиков, М. Бочаров, С. Самойленко. - Москва : Издательский дом «Дело», 2016. - 521 с. - ISBN 978-5-7749- 1135-6.

13. Эффективная коммуникация: история, теория, практика [Текст] : словарь-справочник / [отв. ред. М. И. Панов]. - Москва : Олимп, 2005. - 958, [1] с. - Указ.: с. 953-955. - Посвящается 250- летию Московского государственного университета. - Библиогр. в конце отд. ст. - студенты. - преподаватели. - ISBN 5-7390-1592-8 : 184-00.

дополнительная:
1. Михайлов, Ю. М. Связи с общественностью по-русски [Электронный ресурс] / Ю. М. Михайлов. – Москва-Берлин : Директ-Медиа, 2014. - 306 с. - ISBN 978-5-4475-1871-4.
2. Середа, К.Н. Справочник по рекламе. - Ростов-на-Дону: Феникс, 2010. – 301 с.

3. Соловьев Э.Я. Теория и практика референтской деятельности: Учебное пособие. – М.: Издательство: Инфра-М, 2009. – 272с.
6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
1. Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru

2. ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru

3. Электронная библиотека Grebennikon.ru www.grebennikon.ru 

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Для обеспечения дисциплины используется материально-техническая база образовательного учреждения: учебные аудитории, оснащённые компьютером, проектором и доской для демонстрации учебных материалов для семинарских занятий, а также компьютерный класс для практических занятий.
Состав программного обеспечения:
1. Windows 
2. Microsoft Office
3. Adobe Creative Suite (Adobe Photoshop, Adobe Illustrator. Adobe Audition, Adobe Premiere Pro, Adobe After Effects)
Профессиональные полнотекстовые базы данных:

1. Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru

2. ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru
8. Методические материалы

8.1 Планы семинарских занятий
Тема 1. Семинарское занятие (2 часа). История риторики и спичрайтинга.
Вопросы для обсуждения:
1. Риторика Древней Руси. 

2. Становление новой светской риторики в XVIII веке. 

3. Кризис риторики в XIX в. и её возрождение в ХХ в.

4. Неориторика. 

5. Модель русского спичрайтинга. 

6. Эволюция и типология советского и русского спичрайтинга.
Список литературы:

1. Чумиков, А. Реклама и связи с общественностью: профессиональные компетенции [Электронный ресурс] : учеб. пособие / А. Чумиков, М. Бочаров, С. Самойленко. - Москва : Издательский дом «Дело», 2016. - 521 с. - ISBN 978-5-7749- 1135-6.

2. Михайлов, Ю. М. Связи с общественностью по-русски [Электронный ресурс] / Ю. М. Михайлов. – Москва-Берлин : Директ-Медиа, 2014. - 306 с. - ISBN 978-5-4475-1871-4.

3. Эффективная коммуникация: история, теория, практика [Текст] : словарь-справочник / [отв. ред. М. И. Панов]. - Москва : Олимп, 2005. - 958, [1] с. - Указ.: с. 953-955. - Посвящается 250- летию Московского государственного университета. - Библиогр. в конце отд. ст. - студенты. - преподаватели. - ISBN 5-7390-1592-8 : 184-00.

4. Середа, К.Н. Справочник по рекламе. - Ростов-на-Дону: Феникс, 2010. – 301 с.
Тема 2. Семинарское занятие (2 часа). Спичрайтинг: от технологии до профессии.
Вопросы для обсуждения:
1. Понятие риторики. Риторика как первоисточник спичрайтинга. Исторические корни спичрайтинга. Ораторский опыт Платона, Аристотеля, Марка Туллия Цицерона, «отцов церкви» (И. Златоуст, Ф. Аквинский), М. Ломоносова.

2. Спичрайтинг как сфера ПР-деятельности. Соотношение спичрайтинга со смежными науками: деловой риторикой, референтской деятельностью. 

3. Цели и мотивы публичного выступления с точки зрения PR-специалиста.

4. Понятие спичрайтерского текста. 

4.1. Сущностные характеристики и функции устного (спичрайтерского) текста.

4.2. Классификация и цели публичных речей.

4.3. Отличие спичрайтерского текста от рекламного, журналистского.

5. Функции спичрайтера.
Список литературы:

1. Риторика: учебно-методическое пособие для студентов вечерней и заочной форм обучения / под ред. доцента Кузьминой О.В. – СПб: СПБ БУ ИТМО, 2005. – 81 с. 

2. Кривоносов А.Д. Основы спичрайтинга: учебное пособие для студентов отделений связей с общественностью. – СПб.: Лаборатория публичной печати СПбГУ, 2003. – 56 с. 

3. Данилина В. В., Луканина М. В., Минаева Л. В., Салиева Л. К. Связи с общественностью. Составление документов: Теория и практика: учеб. пособие для студентов вузов / В.В. Данилина, М.В. Лука¬нина, Л.В. Минаева, Л.К. Салиева; Под ред. Л.В. Минаевой. — М.: Аспект Пресс, 2008. — 288 с.
Тема 3. Семинарское занятие (4 часа). Подготовка к публичному выступлению: написание текста.
Вопросы для обсуждения:
1. Конспект речи. Структура текста. 

2. Речевые приёмы, используемые во вступительной речи. 

3. Вступительная часть. Привлечение внимания. Установление контакта с аудиторией. 

4. Применение средств манипулирования гипотетической аудиторией. 

5. Фиксация внимания. Анонс выступления. 

6. Содержание основной части речи. Проблемные модули. Методы решения. Заключение. Логическое обобщение. Выводы. 

7. Призыв к действию. Эмоционально-мемориальная информация.
Список литературы:

1. Чумиков, А. Реклама и связи с общественностью: профессиональные компетенции [Электронный ресурс] : учеб. пособие / А. Чумиков, М. Бочаров, С. Самойленко. - Москва : Издательский дом «Дело», 2016. - 521 с. - ISBN 978-5-7749- 1135-6.

2. Михайлов, Ю. М. Связи с общественностью по-русски [Электронный ресурс] / Ю. М. Михайлов. - МоскваБерлин : Директ-Медиа, 2014. - 306 с. - ISBN 978-5-4475-1871-4.

3. Эффективная коммуникация: история, теория, практика [Текст] : словарь-справочник / [отв. ред. М. И. Панов]. - Москва : Олимп, 2005. - 958, [1] с. - Указ.: с. 953-955. - Посвящается 250- летию Московского государственного университета. - Библиогр. в конце отд. ст. - студенты. - преподаватели. - ISBN 5-7390-1592-8 : 184-00.

4. Середа, К.Н. Справочник по рекламе. - Ростов-на-Дону: Феникс, 2010. – 301 с.
Тема 4. Семинарское занятие (4 часа). Спичрайтинг как создание языкового имиджа личности.
Вопросы для обсуждения:
1. Понятие о языковой личности. Языковой имидж как составляющая персонального имиджа. 

2. Образ оратора. Понятие об ораторе.

3. Типы ораторов:

•
Рационально-логический;

•
Эмоционально-интуитивный;

•
Философский;

•
Лирический, или художественно образный.

4. Вербальные средства оратора.

5. Невербальные средства оратора. Теория «Родитель – Взрослый – Ребенок» Э. Берна.

6. Аудиторный шок: причины и методы борьбы.  Стратегии поведения в нештатных ситуациях.

7. Узнаваемость языка как залог знаменитости личности.
Список литературы:

1. Кривоносов А.Д. Основы спичрайтинга: учебное пособие для студентов отделений связей с общественностью. – СПб.: Лаборатория публичной печати СПбГУ, 2003. – 56 с. 

2. Данилина В. В., Луканина М. В., Минаева Л. В., Салиева Л. К. Связи с общественностью. Составление документов: Теория и практика: учеб. пособие для студентов вузов / В.В. Данилина, М.В. Лука¬нина, Л.В. Минаева, Л.К. Салиева; Под ред. Л.В. Минаевой. — М.: Аспект Пресс, 2008. — 288 с.
Тема 5. Семинарское занятие (2 часа). Организация устного публичного выступления.
Вопросы для обсуждения:
1. Этапы подготовки публичного выступления. 

2. Подготовленная речь. Частично подготовленная речь. Неподготовленная речь. 

3. Пауза в выступлении. Система разметки рукописи. Голос. Внешний вид. Самопрезентация. 

4. Невербальная коммуникация. 

5. Помехи, шумы, барьеры. Обратная связь. 

6. Организация пресс-конференции.
Список литературы:
1. Чумиков, А. Реклама и связи с общественностью: профессиональные компетенции [Электронный ресурс] : учеб. пособие / А. Чумиков, М. Бочаров, С. Самойленко. - Москва : Издательский дом «Дело», 2016. - 521 с. - ISBN 978-5-7749- 1135-6.

2. Михайлов, Ю. М. Связи с общественностью порусски [Электронный ресурс] / Ю. М. Михайлов. - МоскваБерлин : ДиректМедиа, 2014. - 306 с. - ISBN 978-5-4475-1871-4.

3. Эффективная коммуникация: история, теория, практика [Текст] : словарь-справочник / [отв. ред. М. И. Панов]. - Москва : Олимп, 2005. - 958, [1] с. - Указ.: с. 953-955. - Посвящается 250- летию Московского государственного университета. - Библиогр. в конце отд. ст. - студенты. - преподаватели. - ISBN 5-7390-1592-8 : 184-00.

4. Середа, К.Н. Справочник по рекламе. - Ростов-наДону: Феникс, 2010. – 301 с.
Тема 6. Семинарское занятие (2 часа). Средства выразительности и диалогизации выступления. Приемы убеждения.
Вопросы для обсуждения:

1. Средства выразительности публичной речи. Автологическая и металогическая лексика.

2. Средства диалогизации речи. Риторические фигуры речи.

3. Прямые и косвенные тактики речевого общения.

4. Убеждение как процесс влияния на аудиторию. Практические приемы убеждения.
Список литературы:

1. Клюев Е.В. Риторика: Инвенция. Диспозиция. Элокуция: учебное пособие для вузов. - М.: Издательство ПРИОР, 1999. - 272 с.

2. Савкова С.В. Искусство оратора: учебное пособие. - СПб: Знание, 2000. - 190 с.

3. Леммерман Х. Учебник риторики. Тренировка речи с упражнениями: пер. с нем. - М.: Интерэксперт, 1998. - 256 с.
Тема 7. Семинарское занятие (4 часа). Спичрайтинг в бизнес-коммуникации (коммерческой сфере).
Вопросы для обсуждения:

1. Особенности бизнес-коммуникации. 

2. Образ современного бизнесмена/руководителя. 

3. Особенности работы спичрайтера с руководителем организации. 

4. Внешние и внутрикорпоративные выступления руководителя.

5. Тематические особенности спичей, ориентированных на разные целевые группы организации. 

6. Виды публичных речей в бизнес-коммуникации (информационная, убеждающая, эпидейктическая, протокольная), ситуации их реализации.

7. Языковые средства формирования положительного имиджа PR-субъекта в спичах.
Список литературы:

1. Бойко Т.Н. Основы мастерства спичрайтера. Издательство Гардарика. Москва. 2009. 160 с. 

2. Кривоносов, А.Д. Основы спичрайтинга. Учебное пособие для студентов отделений связей с общественностью / А.Д. Кривоносов. - СПб.: Лаборатория оперативной печати факультета журналистики СПбГУ, 2003. - 56 с. 

3. Кузнецов П. А. Копирайтинг и спичрайтинг. Эффективные рекламные и PR-технологии. Изд.: Дашков и Ко, 2012. – 260 с. 

4. Кузнецов И. Н. Риторика. Учебное пособие [Электронный ресурс] / Кузнецов И. Н. — М. : Дашков и Ко, 2012. — 560 с. 

5. Минаева Л.В. Спичрайтинг (написание речей) как учебная дисциплина. Public Relations — наука, образование, профессия: научно-методический семинар 15 апреля 2002 г. СПб. 2002. 24 с. 

6. Соловьев Э.Я. Теория и практика референтской деятельности: Учебное пособие. – М.: Издательство: Инфра-М, 2009. – 272с. 

7. Тульчинский Г. Л. Подготовка текстов выступлений (спичрайтинг) / Г. Л. Тульчинский ; Эксперт. Ин-т РСПП, СПб филиал Гос. ун-та "Высшая Школа Экономики", Каф. менеджмента и экономики СПб ГУКИ .— СПб. : Справочники Петербурга, 2005 .— 16 с. — (PR: культура деловых коммуникаций. Как это делать в России) .— Библиогр.: с. 16.
Тема 8. Семинарское занятие (2 часа). Спичрайтинг в сфере политики.
Вопросы для обсуждения:

1. Особенности политической риторики в современной России. 

2. Имидж современного политика. 

3. Политический спич: структурно-содержательные, языковые и прагматические особенности. 

4. Виды публичных речей в политической сфере (информационная, убеждающая, эпидейктическая, протокольная), ситуации их реализации. 

5. Языковые средства формирования положительного имиджа PR-субъекта в спичах.
Список литературы:

1. Бойко Т.Н. Основы мастерства спичрайтера. Издательство Гардарика. Москва. 2009. 160 с. 

2. Кривоносов, А.Д. Основы спичрайтинга. Учебное пособие для студентов отделений связей с общественностью / А.Д. Кривоносов. - СПб.: Лаборатория оперативной печати факультета журналистики СПбГУ, 2003. - 56 с. 

3. Кузнецов П. А. Копирайтинг и спичрайтинг. Эффективные рекламные и PR-технологии. Изд.: Дашков и Ко, 2012. – 260 с. 

4. Кузнецов И. Н. Риторика. Учебное пособие [Электронный ресурс] / Кузнецов И. Н. — М. : Дашков и Ко, 2012. — 560 с. 

5. Минаева Л.В. Спичрайтинг (написание речей) как учебная дисциплина. Public Relations — наука, образование, профессия: научно-методический семинар 15 апреля 2002 г. СПб. 2002. 24 с. 

6. Соловьев Э.Я. Теория и практика референтской деятельности: Учебное пособие. – М.: Издательство: Инфра-М, 2009. – 272с. 

7. Тульчинский Г. Л. Подготовка текстов выступлений (спичрайтинг) / Г. Л. Тульчинский ; Эксперт. Ин-т РСПП, СПб филиал Гос. ун-та "Высшая Школа Экономики", Каф. менеджмента и экономики СПб ГУКИ .— СПб. : Справочники Петербурга, 2005 .— 16 с. — (PR: культура деловых коммуникаций. Как это делать в России) .— Библиогр.: с. 16.
8.2 Методические рекомендации по подготовке письменных работ
Задание 1. Необходимо прослушать в теле- или радиоэфире выступления публичной личности (политический лидер, руководитель предприятия и. т.д. – на выбор). Выделить характерные для этой личности 1. – вербальные средства: голос (тембр, высота, сила), интонация (тон, интенсивность, длительность, темп), паузы («пустые», хезитации, интонационно-логические, психологическая, интнациооно-синтаксические, физиологические); 2. – невербальные средства: позы, жесты, мимика, внешний вид, манеры; 3. – особые лексические и иные особенности его речи, выраженные в содержании (напр., афоризмы, любимые выражения и т.д.); 4. – сильные и слабые стороны его выступления. Речи лидера (2-3) предоставить в виде ссылок, сам анализ спикера в документе Word. 

Задание 2. Учитывая языковые характеристики оратора и манеры произнесения им речи (задание 1), написать текст выступления для этого лидера (тема произвольная, соответствующая этой личности). Графически выделить в ней вступление – основную часть (главный тезис) – заключение по следующей схеме:

	Структура текста
	Текст
	Краткая характеристика текста*

	Введение 
	
	

	Основная часть 
	
	

	Заключение 
	
	


*Краткая характеристика текста подразумевает выразительные средства и средства поддержания внимания аудитории, средства диалогизации речи (если такие есть) и т.д.

Задание 3. Привести пример из современной языковой практики каждой из разновидностей речи (по Кривоносову А.Д.): информационная, убеждающая, специальная (не меньше 3-х примеров на каждую разновидность; речь подается в документе Word). 
Приложение 1. Аннотация
рабочей программы дисциплины
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина «Спичрайтинг» реализуется на факультете филологии и массовых коммуникаций кафедрой медиакоммуникаций.
Цель дисциплины - освоение необходимых для специалиста в области медиа жанровых моделей спичрайтинга, а также овладение практическими навыками создания спичрайтерского текста. Обеспечение профессионального образования, способствующего успешному применению знаний в области подготовки текстов устных публичных выступлений. Основное внимание уделяется формированию у бакалавров системы знаний о содержании специфической PR-профессии и специфической PR-технологии. Подготовка бакалавра к решению типовых задач экспериментально-исследовательской, производственно-технологической, организационно-управленческой, проектной деятельности в области публичных выступлений.
Задачи дисциплины:
· рассмотрение спичрайтинга как технологии и как профессии;

· изучение видов публичной речи и жанров спичрайтинга;

· освоение этапов подготовки к публичному выступлению;

· обретение устойчивых навыков в составлении спичрайтерского текста различной структуры, жанра и жанровой разновидности;

· формирование навыков организации устного публичного выступления и подготовки к выступлению оратора.
Дисциплина «Спичрайтинг» направлена на формирование следующих компетенций: 

УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).
ОПК-1. Способен создавать востребованные обществом и

индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.
В результате освоения дисциплины «Спичрайтинг» обучающийся должен:
Знать: жанровые модели спичрайтерского текста; этапы подготовки материалов публичного выступления; способы и приемы усиления внимания аудитории; основы создания эффективной презентации; координировать и вести переговоры с заказчиком; использовать коммуникативные навыки, которые необходимы в определенной ситуации; специфику основы планирования и создания интегрированных маркетингово-коммуникационных кампаний, применяющих мультимедийные и интерактивные средства.
Уметь: правильно и логично оформлять свои мысли в устной и письменной форме; владеть культурой публичного выступления; понимать особенности целевой аудитории, ее ожидания и предпочтения; высказывать аргументированную точку зрения о проблемных вопросах; координировать и вести переговоры с заказчиком; использовать необходимые коммуникативные навыки в определенной ситуации.
Владеть: навыками анализа своего и чужого текста различных жанров; создания спичрайтерского текста; использования мультимедийных и интерактивных средств при создании текстов; особенностями работы спичрайтера во фрилансинге; навыками использования современных спичрайтинговых технологий.
По дисциплине «Спичрайтинг» предусмотрена промежуточная аттестация в форме зачета.
Общая трудоемкость освоения дисциплины «Спичрайтинг» составляет 3 зачетных единицы.
