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1. Пояснительная записка 

1.1. Цель и задачи дисциплины 
Цель дисциплины - формирование у студентов теоретических знаний и профессиональных компетенций, связанных с решением комплексных задач по разработке содержания рекламных текстов, сообщений, слоганов, включая их текстовую и иллюстративную составляющие.
Задачи дисциплины:
· определить круг профессиональных обязанностей копирайтера, набор необходимых ему личных качеств, которые будущим специалистам нужно последовательно формировать и активно развивать в себе;

· обобщить приобретенные в процессе обучения знания об этапах создания рекламного текста различных типов, с различными целями и для различных аудиторий;

· предложить систему формально-содержательных элементов текста в различных типах рекламы, влияющих на его эффективность.
1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с индикаторами достижения компетенций
	Компетенция
(код и наименование)
	Индикаторы компетенций
(код и наименование)
	Результаты обучения

	УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)
	УК-4.1. Владеет системой норм русского литературного языка и нормами иностранного (-ых) языка (-ов); способен логически и грамматически верно строить коммуникацию, используя вербальные и невербальные средства взаимодействия
	Владеть: системой норм русского литературного языка и нормами иностранного (-ых) языка (-ов); способен логически и грамматически верно строить коммуникацию, используя вербальные и невербальные средства взаимодействия

	
	УК-4.3. Использует информационно-коммуникационные технологии при поиске необходимой информации в процессе решения стандартных коммуникативных задач для достижения профессиональных целей на государственном и иностранном (-ых) языках
	Уметь: использовать информационно-коммуникационные технологии при поиске необходимой информации в процессе решения стандартных коммуникативных задач для достижения профессиональных целей на государственном и иностранном (-ых) языках

	ОПК-1
. Способен создавать востребованные обществом и

индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем
	ОПК-1.1. Выявляет отличительные особенности медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов разных медиасегментов и платформ.
	Уметь: выявлять отличительные особенности медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов разных медиасегментов и платформ

	
	ОПК-1.2. Осуществляет подготовку журналистских текстов и (или) продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.
	Уметь: осуществлять подготовку журналистских текстов и (или) продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем


1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина «Копирайтинг» относится к части учебного плана, формируемой участниками образовательных отношений.
Для освоения дисциплины «Копирайтинг» необходимы знания, умения и владения, сформированные в ходе изучения следующих дисциплин: «Русский язык и культура речи», «Риторика», «Постановка голоса и техника речи».
В результате освоения дисциплины «Копирайтинг» формируются знания, умения и владения, необходимые для изучения следующих дисциплин: «Профессиональные творческие студии», «Имиджелогия», «Реклама и связи с общественностью».










2. Структура дисциплины
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 3 з.е., 108 академических часов.
Структура дисциплины для очной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	7
	Лекции
	20

	
	Семинары
	22

	
 Всего:
	42


Объем дисциплины в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 66 академических часов. 

Структура дисциплины для заочной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр 
	Тип учебных занятий
	Количество часов

	7
	Лекции
	6

	
	Семинары
	6

	
 Всего:
	12


Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 96 академических часов. 

3. Содержание дисциплины
	№
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание

	1
	Копирайтинг как вид профессиональной деятельности. История копирайтинга.
	Введение в курс «Копирайтинг». Различие типов копирайтинга. Миграция копирайтеров. Теоретический базис курса. Эмпирический базис курса. Письменность. Делопроизводство. Литература. Средства массовой информации. Реклама. Технический прогресс. Интернет. Словесные науки.

	2
	Современный копирайтинг и его типология. Копирайтинг и коммуникативные модели.
	Копирайтинг в контексте целей и задач рекламы. Мотивы. Потребности. AIDA. Типы, цели и аудитория копирайтинга. Матрица копирайтинга. Общие коммуникативные модели. Коммуникативные модели рекламы. Основные элементы коммуникативных моделей.

	3
	Креативность в современном копирайтинге. Качества копирайтеров
	Виды креатива. Креативность. Креативные стили. Инкубация идей. Преодоление творческого бессилия. Качества копирайтеров. Общие качества. Специфические качества. Лестница и миграция копирайтеров.

	4
	Аудитория и копирайтер
	Общечеловеческие потребности. Аудитория как соавтор текста. Портрет аудитории.

	5
	Текст: вербальный, иконический, креолизованный
	Понятие текста. Текст и «нетекст». Креолизованный текст. Вербальная часть текста – самая важная. Признаки текста.

	6
	Процесс создания текста в копирайтинге. 


Учет неконтролируемых и контролируемых факторов при создании текста копирайтером
	Факторы, влияющие на создание текста. Этапы работы над текстом. Неконтролируемые факторы. Контролируемые факторы.

	7
	Методы исследования информации для текста в копирайтинге. Генерирование основной идеи текста в копирайтинге
	Эмпирические методы сбора информации. Теоретические методы сбора информации. Художественный метод сбора информации. Основная (большая идея) в тексте. Читательские ассоциации по тексту. Контраст в идее для текста.

	8
	Тип и стиль речи в тексте копирайтера
	Описание в тексте копирайтера. Повествование в тексте копирайтера. Рассуждение в тексте копирайтера. Научный стиль в тексте копирайтера. Деловой (официально-деловой) стиль в тексте копирайтера. Публицистический стиль в тексте копирайтера. Разговорный стиль в тексте копирайтера. Художественный стиль в тексте копирайтера. Стилизация в тексте копирайтера.

	9
	Формы речи в тексте копирайтера (монолог и диалог). Эмоциональный фон в тексте копирайтера
	Монолог в тексте копирайтера. Диалог в тексте копирайтера. Положительные эмоции. Отрицательные эмоции.

	10
	Структура рекламного (копирайтерского) текста
	Логотип и слоган. Заголовок. Основной текст. Кода.


4. Образовательные технологии
Для проведения занятий семинарского типа используются групповые дискуссии бакалавров по наиболее сложным темам и проблемам, работа в компьютерном классе.
В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и территории МГУ имени А.И. Куинджи для организации учебного процесса с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий могут быть использованы следующие образовательные технологии:

– видео-семинары;
– онлайн-семинары в режиме реального времени;

– электронные учебники, учебные пособия, научные издания в электронном виде и доступ к иным электронным образовательным ресурсам;

– системы для электронного тестирования;

– консультации с использованием телекоммуникационных средств.
5. Оценка планируемых результатов обучения

5.1 Система оценивания
	Форма контроля
	Макс. количество баллов

	
	За одну работу
	Всего

	Текущий контроль: 
	
	

	- семинарские занятия (11)
	2 балла
	22 балла

	- подготовка текстово-иллюстрированной презентации по теме «Выдающиеся копирайтеры ХХ века»
	10 баллов
	10 баллов

	- создание портрета целевой аудитории
	10 баллов
	10 баллов

	- разработка идеи рекламного проекта для продвижения конкретного продукта 
	8 баллов
	8 баллов

	Промежуточная аттестация – экзамен
	50 баллов

	Итого за семестр
	100 баллов


Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок и в шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей:

	100-балльная шкала
	Традиционная шкала
	5-балльная шкала
	Шкала ECTS

	90 – 100
	отлично
	зачтено


	5
	A

	82 – 89
	хорошо
	зачтено
	4
	B

	75 – 81
	хорошо
	зачтено
	4
	C

	67 – 74
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	D

	60 – 66
	удовлетворительно
	зачтено
	3
	E

	35 – 59
	неудовлетворительно
	не зачтено
	2
	FX

	0 – 34
	неудовлетворительно
	
	2
	F


5.2 Критерии выставления оценки по дисциплине 

	Баллы/ Шкала ECTS
	Оценка по дисциплине

	Критерии оценки результатов обучения по дисциплине

	100-90/A
	отлично/

зачтено


	Выставляется обучающемуся, если он глубоко и прочно усвоил теоретический и практический материал, может продемонстрировать это на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.  

Обучающийся исчерпывающе и логически стройно излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с практикой, справляется с решением задач профессиональной направленности высокого уровня сложности, правильно обосновывает принятые решения. 

Свободно ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «высокий».

	89-82/В
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и, по существу, излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего и высокого уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	81-75/C
	хорошо/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и, по существу, излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская существенных неточностей.  

Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности среднего уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Достаточно хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».

	74-67/D
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает отдельные ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает определённые затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует достаточный уровень знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	66-60/Е
	удовлетво-рительно/

зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на низком уровне теоретический и практический материал, допускает ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, слабо владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.  

Демонстрирует удовлетворительный уровень знания учебной литературы по дисциплине. Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный». 

	59-35/ FX
	неудовлет-ворительно/

не зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает грубые ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, не владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.  

Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы по дисциплине.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.

Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за дисциплиной, не сформированы. 
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5.3 Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине
При изучении учебной дисциплины «Копирайтинг» применяется текущий и итоговый контроль знаний студента.

Текущий контроль осуществляется в форме контроля систематичности и активности работы студента в течение семестра при изучении программного материала дисциплины, в частности: выступления на семинарских занятиях; участие в обсуждении вопросов по определенной теме; ответы на вопросы преподавателя; подготовка индивидуальных научно-исследовательских задач по отдельным вопросам; участие в научно-практических мероприятиях по проблемам дисциплины.

Вопросы для экзамена
1. Введение в курс «Копирайтинг». 

2. Различие типов копирайтинга. 

3. Миграция копирайтеров. 

4. Теоретический базис курса. 

5. Эмпирический базис курса. 

6. Письменность. 

7. Делопроизводство. 

8. Литература. 

9. Средства массовой информации. 

10. Реклама. 

11. Технический прогресс. 

12. Интернет. 

13. Словесные науки.

14. Копирайтинг в контексте целей и задач рекламы. 

15. Мотивы. 

16. Потребности. 

17. AIDA. 

18. Типы, цели и аудитория копирайтинга. 
19. Матрица копирайтинга. 
20. Общие коммуникативные модели. 
21. Коммуникативные модели рекламы. 
22. Основные элементы коммуникативных моделей.

23. Виды креатива. 
24. Креативность. 
25. Креативные стили. 
26. Инкубация идей. 
27. Преодоление творческого бессилия. 
28. Качества копирайтеров. 
29. Общие качества. 
30. Специфические качества. 
31. Лестница и миграция копирайтеров.

32. Общечеловеческие потребности. 
33. Аудитория как соавтор текста. 
34. Портрет аудитории.

35. Понятие текста. 
36. Текст и «нетекст». 
37. Креолизованный текст. 
38. Вербальная часть текста – самая важная. 
39. Признаки текста.

40. Факторы, влияющие на создание текста. 
41. Этапы работы над текстом. 
42. Неконтролируемые факторы. 
43. Контролируемые факторы.

44. Эмпирические методы сбора информации. 
45. Теоретические методы сбора информации. 
46. Художественный метод сбора информации. 
47. Основная (большая идея) в тексте. 
48. Читательские ассоциации по тексту. 
49. Контраст в идее для текста.

50. Описание в тексте копирайтера. 
51. Повествование в тексте копирайтера. 
52. Рассуждение в тексте копирайтера. 
53. Научный стиль в тексте копирайтера. 
54. Деловой (официально-деловой) стиль в тексте копирайтера. 
55. Публицистический стиль в тексте копирайтера. 
56. Разговорный стиль в тексте копирайтера. 
57. Художественный стиль в тексте копирайтера. 
58. Стилизация в тексте копирайтера.

59. Монолог в тексте копирайтера. 
60. Диалог в тексте копирайтера. 
61. Положительные эмоции. 
62. Отрицательные эмоции.

63. Логотип и слоган. 
64. Заголовок. 
65. Основной текст. 
66. Кода.
67. Роль и место копирайтинга в рекламных коммуникациях.

68. Междисциплинарный характер копирайтинга. 

69. Взаимодействие копирайтеров и арт-директоров в рамках креативного отдела рекламного агентства. 

70. Мировой и отечественный опыт копирайтинга. 

71. Тенденции развития профессии.
72. Знания, навыки, умения в структуре личности копирайтера. 

73. Основные профессиональные требования к копирайтеру.

74. Профессиональные качества специалиста-копирайтера. 

75. Понятие «креативной личности». Креативная личность = информация + впечатления + контакты + работоспособность + профессионализм.

76. Разделение творчества на фазы (Гельмгольц, Пуанкаре). 

77. Творческие этапы креативного процесса (Джозеф Уоллас, Джозеф Россман, Моррис Штейн). 

78. Пять слагаемых креативности Энди Грина «Пять I».

79. Сущность рекламного творчества. 

80. Цели и задачи креативной деятельности. 

81. Критерии креативности. 

82. Барьеры креативности.

83. Роль творческих игр и упражнений в поиске нестандартных идей.

84. Методы активизации идей: «метод газетных вырезок», «метод вымышленных персонажей», «метод шести шляп» Эдварда де Боно, методика Mind Mapping, техника номинальной группы, мозговой атаки А. Осборна и др.

85. Понятие «рекламный текст». 

86. Основные элементы рекламного текста. 

87. Логотип и слоган. 

88. Заголовок. 

89. Основной рекламный текст (ОРТ). 

90. Заключительная фраза (кода). 

91. Виды заголовков (информативные, побудительные, вопросительные).

92. Структура ОРТ. 

93. Аргументация и иллюстрация в ОРТ. 

94. Принцип строения коды и эхо-фраза. 

95. Взаимосвязь вербальных и визуальных элементов рекламного текста.

96. Классификация рекламных текстов.

97. Сущность понятия «нейминг». 

98. Направления нейминга и типология названий. 

99. Основные этапы разработки названия для компании, товара, услуги.

100. Методы разработки. 

101. Рекламный слоган: суть и типология. 

102. Афористичность и философичность как важные признаки «хорошего» слогана. 

103. Художественные приемы создания слоганов.

104. Структура брифа. 

105. Понятие целевой аудитории. Роль ее изучения в деятельности копирайтера. Цели и задачи. 

106. Понятие инсайта. 

107. Основное рекламное сообщение. 

108. Рекламная идея и художественный образ. 

109. Разработка креативной концепции на основе брифа. 

110. Креативная концепция: визуальное и вербальное воплощение.

111. Понятие «рекламный формат» и его роль в копирайтинге. 

112. Основные форматы рекламы в прессе и их характеристика. 

113. Основные форматы печатной рекламы и их характеристика. 

114. Основные форматы рекламы на телевидении и их характеристика.

115. Основные форматы рекламы на радио и их характеристика. 

116. Особенности рекламных форматов в Интернете.
6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

6.1 Список источников и литературы
Литература:
основная:
1. Анатомия рекламного образа (под общ. Ред. А.В. Овруцкого). – СПб.: Питер, 2004, -224с. 

2. Блинкина-Мельник М. М. Рекламный текст. Задачник для копирайтеров. О. Г. И., 2003.- 127 с.

3. Бове К.Л., Аренс У.Ф. Современная реклама. Тольятти: Довгань, 1995. 

4. Бонни Л.Дрюниани, Джером Джулер. Креативные стратегии в рекламе / Пер. с англ. Под ред. Ю.Н. Каптуревского – СПб.: Питер, 2004. = 384с.  

5. Гольман И.А. Рекламное планирование. Рекламные технологии. Организация рекламной деятельности. М.: Гелла-принт, 1996. 

6. Грин Э. Креативность в паблик рилейшнз / Пер. с англ. под науч. ред. А.Н. Андреевой. – СПб.: Издательский дом «Нева», 2003, -224с.

7. Иванова К.А. Копирайтинг: секреты составления рекламных и PR-текстов. СПБ.: Питер, 2005.- 144с 

8. Имшеницкая И. Типология жанров печатной рекламы. –М.: Лаборатория рекламы, 2003. 

9. Кохтев Н.Н. Реклама: искусство слова. Рекомендации для составителей рекламных текстов. – М.: Издательство МГУ, 1997, 96с. 

10. Музыкант В.Л. Реклама в действии: история-аудитория-премы: Учебное пособие. – М.: Eksmo Education, 2007, 240с. 

11. Назайкин А. Рекламный текст в современных СМИ: практическое пособие – М., 2007. -352 с. 

12. Разработка и технология производства рекламного продукта: учебник/ под общей редакцией проф. Л.М. Дмитриевой. – М.: Экономистъ, 2006, 639с.

13. Розенталь Д., Кохтев Н., Язык рекламных текстов. –М.: Высшая школа, 1981.

14. Росситер Дж.Р., Перси Л. Реклама и продвижение товаров. Пер. с англ./ Под ред. Л.А. Волковой. СПб.: Питер, 2001.

15. Слободянюк Э.П. Настольная книга копирайтера. – М.: Вершина, 2008. – 256с.

16. Ткаченко Т.В. Креативная реклама. Технологии проектирования: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности «Реклама»/под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2009, - 335с.
дополнительная:
1. Боно Э. Латеральное мышление. Учебник./ Пер. с англ. П.А. Самсонов. – Минск: Попурри, 2012. – 384с. 

2. Выготский Л. С. Воображение и творчество в детском возрасте. — М.: Просвещение, 1991.
3. Мокшанцев Р.И. Психология рекламы: Учебное пособие / Под науч. ред. М.В. Удальцовой. – М.: ИНФА-М, Новосибирск: Сибирское соглашение, 2000, 230с.
4. Огилви Д. Откровения рекламного агента. – М.: Финстатинформ, 1994.
5. Школьник Л.С. Уроки рекламных королей. – М.: Валент, 1998, -228с.

6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
1. Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru

2. ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru

3. Электронная библиотека Grebennikon.ru www.grebennikon.ru 

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Для обеспечения дисциплины используется материально-техническая база образовательного учреждения: учебные аудитории, оснащённые компьютером, проектором и доской для демонстрации учебных материалов для семинарских занятий, а также компьютерный класс для практических занятий.
Состав программного обеспечения:
1. Windows 
2. Microsoft Office
3. Adobe Creative Suite (Adobe Photoshop, Adobe Illustrator. Adobe Audition, Adobe Premiere Pro, Adobe After Effects)
Профессиональные полнотекстовые базы данных:

1. Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru

2. ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru
8. Методические материалы

8.1 Планы семинарских занятий
Тема 1. Семинарское занятие (2 часа). Копирайтинг как учебная дисциплина.
Вопросы для обсуждения:
1. Роль и место копирайтинга в рекламных коммуникациях.

2. Междисциплинарный характер копирайтинга. 

3. Взаимодействие копирайтеров и арт-директоров в рамках креативного отдела рекламного агентства. 

4. Мировой и отечественный опыт копирайтинга. 

5. Тенденции развития профессии.
Список литературы:

1. Иванова К.А. Копирайтинг: секреты составления рекламных и PR-текстов. СПБ.: Питер, 2005.- 144с 

2. Кохтев Н.Н. Реклама: искусство слова. Рекомендации для составителей рекламных текстов. – М.: Издательство МГУ, 1997, 96с. 

3. Блинкина-Мельник М. М. Рекламный текст. Задачник для копирайтеров. О. Г. И., 2003.- 127 с.
Тема 2. Семинарское занятие (2 часа). Особенности личности копирайтера.
Вопросы для обсуждения:
1. Знания, навыки, умения в структуре личности копирайтера. 

2. Основные профессиональные требования к копирайтеру.

3. Профессиональные качества специалиста-копирайтера. 

4. Понятие «креативной личности». Креативная личность = информация + впечатления + контакты + работоспособность + профессионализм.
Список литературы:

1. Иванова К.А. Копирайтинг: секреты составления рекламных и PR-текстов. СПБ.: Питер, 2005.- 144с 

2. Мокшанцев Р.И. Психология рекламы: Учебное пособие / Под науч. ред. М.В. Удальцовой. – М.: ИНФА-М, Новосибирск: Сибирское соглашение, 2000, 230с. 

3. Росситер Дж.Р., Перси Л. Реклама и продвижение товаров. Пер. с англ./ Под ред. Л.А. Волковой. СПб.: Питер, 2001.
Тема 3. Семинарское занятие (4 часа). Креативность как творческий процесс.
Вопросы для обсуждения:
1. Разделение творчества на фазы (Гельмгольц, Пуанкаре). 

2. Творческие этапы креативного процесса (Джозеф Уоллас, Джозеф Россман, Моррис Штейн). 

3. Пять слагаемых креативности Энди Грина «Пять I».

4. Сущность рекламного творчества. 

5. Цели и задачи креативной деятельности. 

6. Критерии креативности. 

7. Барьеры креативности.
Список литературы:

1. Анатомия рекламного образа (под общ. Ред. А.В. Овруцкого). – СПб.: Питер, 2004, -224с. 

2. Выготский Л. С. Воображение и творчество в детском возрасте. — М.: Просвещение, 1991 

3. Грин Э. Креативность в паблик рилейшнз / Пер. с англ. под науч. ред. А.Н. Андреевой. – СПб.: Издательский дом «Нева», 2003, -224с.
Тема 4. Семинарское занятие (2 часа). Методы активизации творческих идей при создании рекламного продукта.
Вопросы для обсуждения:
1. Роль творческих игр и упражнений в поиске нестандартных идей.

2. Методы активизации идей: 

•
«метод газетных вырезок», 

•
«метод вымышленных персонажей», 

•
«метод шести шляп» Эдварда де Боно, 

•
методика Mind Mapping, 

•
техника номинальной группы, мозговой атаки А. Осборна и др.
Список литературы:

1. Боно Э. Латеральное мышление. Учебник./ Пер. с англ. П.А. Самсонов. – Минск: Попурри, 2012. – 384с. 

2. Грин Э. Креативность в паблик рилейшнз / Пер. с англ. под науч. ред. А.Н. Андреевой. – СПб.: Издательский дом «Нева», 2003, -224с. 

3. Кохтев Н.Н. Реклама: искусство слова. Рекомендации для составителей рекламных текстов. –М.: Издательство МГУ, 1997, 96с. 

4. Ткаченко Т.В. Креативная реклама. Технологии проектирования: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности «Реклама»/под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2009, - 335с.
Тема 5. Семинарское занятие (4 часа). Структура рекламного текста.
Вопросы для обсуждения:
1. Понятие «рекламный текст». 

2. Основные элементы рекламного текста. 

3. Логотип и слоган. 

4. Заголовок. 

5. Основной рекламный текст (ОРТ). 

6. Заключительная фраза (кода). 

7. Виды заголовков (информативные, побудительные, вопросительные).

8. Структура ОРТ. 

9. Аргументация и иллюстрация в ОРТ. 

10. Принцип строения коды и эхо-фраза. 

11. Взаимосвязь вербальных и визуальных элементов рекламного текста.

12. Классификация рекламных текстов.
Список литературы:
1. Бонни Л.Дрюниани, Джером Джулер. Креативные стратегии в рекламе / Пер. с англ. Под ред. Ю.Н. Каптуревского – СПб.: Питер, 2004. = 384с. 

2. Назайкин А. Рекламный текст в современных СМИ: практическое пособие – М., 2007. -352 с. 

3. Школьник Л.С. Уроки рекламных королей. – М.: Валент, 1998, -228с.
Тема 6. Семинарское занятие (4 часа). Создание слоганов и нейминг в деятельности копирайтера.
Вопросы для обсуждения:

1. Сущность понятия «нейминг». 

2. Направления нейминга и типология названий. 

3. Основные этапы разработки названия для компании, товара, услуги.

4. Методы разработки. 

5. Рекламный слоган: суть и типология. 

6. Афористичность и философичность как важные признаки «хорошего» слогана. 

7. Художественные приемы создания слоганов.
Список литературы:

1. Розенталь Д., Кохтев Н., Язык рекламных текстов. –М.: Высшая школа, 1981.

2. Огилви Д. Откровения рекламного агента. – М.: Финстатинформ, 1994. 

3. Слободянюк Э.П. Настольная книга копирайтера. – М.: Вершина, 2008. – 256с.
Тема 7. Семинарское занятие (2 часа). Работа копирайтера с брифом.
Вопросы для обсуждения:

1. Структура брифа. 

2. Понятие целевой аудитории. Роль ее изучения в деятельности копирайтера. Цели и задачи. 

3. Понятие инсайта. 

4. Основное рекламное сообщение. 

5. Рекламная идея и художественный образ. 

6. Разработка креативной концепции на основе брифа. 

7. Креативная концепция: визуальное и вербальное воплощение.
Список литературы:

1. Гольман И.А. Рекламное планирование. Рекламные технологии. Организация рекламной деятельности. М.: Гелла-принт, 1996. 

2. Музыкант В.Л. Реклама в действии: история-аудитория-премы: Учебное пособие. – М.: Eksmo Education, 2007, 240с. 

3. Разработка и технология производства рекламного продукта: учебник/ под общей редакцией проф. Л.М. Дмитриевой. – М.: Экономистъ, 2006, 639с.
Тема 8. Семинарское занятие (2 часа). Рекламные форматы в деятельности копирайтера.
Вопросы для обсуждения:

1. Понятие «рекламный формат» и его роль в копирайтинге. 

2. Основные форматы рекламы в прессе и их характеристика. 

3. Основные форматы печатной рекламы и их характеристика. 

4. Основные форматы рекламы на телевидении и их характеристика.

5. Основные форматы рекламы на радио и их характеристика. 

6. Особенности рекламных форматов в Интернете.
Список литературы:

1. Бове К.Л., Аренс У.Ф. Современная рекламе. Тольятти: Довгань, 1995. 

2. Имшеницкая И. Типология жанров печатной рекламы. –М.: Лаборатория рекламы, 2003. 

3. Разработка и технология производства рекламного продукта: учебник/ под общей редакцией проф. Л.М. Дмитриевой. – М.: Экономистъ, 2006, 639с. 

4. Слободянюк Э.П. Настольная книга копирайтера. – М.: Вершина, 2008. – 256с.
8.2 Методические рекомендации по подготовке письменных работ
Задание 1. Подготовить текстово-иллюстрированную презентацию (от 10 слайдов) по теме «Выдающиеся копирайтеры ХХ века». Копирайтеры не должны повторяться.

Примерный перечень тем для презентации:

1. Альберт Ласкер (Albert Lasker, 1880-1952

2. Брюс Бартон (Bruce Barton, 1886-1967) 

3. Гэри Хэлберт (Gary Halbert, 1938-2007) 

4. Алекс Осборн (Alex Osborn, 1888 – 1966) 

5. Джозеф Шугерман (Joseph Sugarman) 

6. Джеймс Янг (James Webb Young, 1886-1973) 

7. Джон Кейплз (John Caples, 1900-1990) 

8. Джон Пауэрс (John Powers, 1837-1919) 

9. Джорж Гриббин (George Gribbin, 1907–1991) 

10. Дэвид Огилви (David Ogilvy, 1911-1999) 

11. Клод Хопкинс (Claude C. Hopkins, 1866-1932) 

12. Лео Барнетт (Leo Burnett, 1891-1971) 

13. Раймонд Рубикам (Raymond Rubicam, 1892 -1978) 

14. Россер Ривз (Rosser Reeves, 1910-1984 

15. Уильям Бернбах (William Bernbach) (1911-1982) 

16. Юджин Шварц (Eugene Schwartz, 1927-1995) 

17. Гари Бенсивенг (Gary Bensiveng).

Задание 2. Предварительно выбрав объект продвижения, создать портрет целевой аудитории, на которую будет рассчитано рекламное предложение. 

Описать целевую аудиторию рекламного сообщения, опираясь на следующий перечень: 

1. Демографические характеристики: возраст, пол, размер семьи и её жизненный цикл, раса, национальность, религия. 

2. Социально-экономические характеристики: образование, доход, род деятельности, социальный класс. 

3. Географические характеристики: страна, регион, город или село, плотность населения, тип дома. 

4. Психографические характеристики: уклад жизни, жизненные установки, ценности, мотивация. 

5. Покупательское поведение: степень активности, обстоятельства покупки, отношение к товару, степень приверженности марке.

Задание 3. Используя одну из креативных техник: антропоморфизм, усиление (гиперболизация), символичность, эскейпизм, отстройка от конкурентов, самоприсоединение к группе, замена действия наблюдением, ложные смыслы, качественное искажение, – предложить идею рекламного проекта для продвижения конкретного продукта. 
Приложение 1. Аннотация
рабочей программы дисциплины
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина «Копирайтинг» реализуется на факультете филологии и массовых коммуникаций кафедрой медиакоммуникаций.
Цель дисциплины - формирование у студентов теоретических знаний и профессиональных компетенций, связанных с решением комплексных задач по разработке содержания рекламных текстов, сообщений, слоганов, включая их текстовую и иллюстративную составляющие.
Задачи дисциплины:
· определить круг профессиональных обязанностей копирайтера, набор необходимых ему личных качеств, которые будущим специалистам нужно последовательно формировать и активно развивать в себе;

· обобщить приобретенные в процессе обучения знания об этапах создания рекламного текста различных типов, с различными целями и для различных аудиторий;

· предложить систему формально-содержательных элементов текста в различных типах рекламы, влияющих на его эффективность.
Дисциплина «Копирайтинг» направлена на формирование следующих компетенций: 

УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).
ОПК-1. Способен создавать востребованные обществом и

индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.
В результате освоения дисциплины «Копирайтинг» обучающийся должен:
Знать: основы теории копирайтинга, типологию основных форм и типов рекламных текстов, законы их составления; особенности работы копирайтеров в рекламных агентствах; основные творческие техники и технологии создания рекламных текстов.
Уметь: использовать мировой и отечественный опыт копирайтинга с учётом тенденций развития этой сферы на современном этапе; производить и воспроизводить идеи, авторские ходы и преобразовать их в рекламный текст (продукт); генерировать новые идеи; применять на практике полученные теоретические знания.
Владеть: навыками разработки вербальной части рекламных коммуникаций; творческими концепциями в соответствии с техническим (творческим) заданием для решения маркетинговых задач; навыками разработки творческих идей по брифу; разработки нескольких вариантов решений, поиска нестандартных и наиболее приемлемых решений творческих задач; оперативного планирования и контроля профессиональной деятельности в области копирайтинга; публичной презентации результатов профессиональной деятельности.
По дисциплине «Копирайтинг» предусмотрена промежуточная аттестация в форме экзамена.
Общая трудоемкость освоения дисциплины «Копирайтинг» составляет 3 зачетных единицы.
